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ABSTRAK 

 

Kata “Vtuber” belakangan ini menjadi perbincangan hangat di dunia 

hiburan online. Vtuber sendiri hampir sama seperti konten kreator streamer yang 

banyak ditemui, namun yang menjadi pembeda adalah Vtuber ini memainkan 

karakter yang memiliki penampilan dan kepribadian yang berbeda dengan karakter 

asli si karakter. Penelitian ini akan mengamati  bagaimana Vtuber “Kobo Kanaeru” 

dalam mencitrakan dirinya kepada para penonton dengan tujuan untuk menganalisa 

personal branding milik Kobo Kaneru dengam menggunakan Teori Personal 

Branding Peter Montoya. Metode yang akan digunakan dalam penelitian ini adalah 

Kualitatif Deskriptif dengan observasi konten sebagai data untuk penelitian ini. 

Hasil dari penelitian ini adalah dari 8 aspek Personal Branding Peter Montoya, 

Kobo Kanaeru menunjukan 6 kecocokan pada aspek Personal Branding tersebut 

yang dominan kepada aspek Kepribadian dan Aspek Pembeda. 

 

Kata Kunci : Personal Branding, Vtuber, Dunia Maya, Interaksi 
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ABSTRACT 

 

The word "Vtuber" has recently become a hot topic of conversation in the 

world of online entertainment. Vtubers themselves are almost the same as the 

streamer content creators that are often found, but the difference is that these 

Vtubers play characters who have a different appearance and personality from the 

character's original character. This research will observe how Vtuber "Kobo 

Kanaeru" portrays himself to the audience with the aim of analyzing Kobo Kaneru's 

personal branding using Peter Montoya's Personal Branding Theory. The method 

that will be used in this research is Qualitative Descriptive with content observation 

as data for this research. The results of this research are that from the 8 aspects of 

Personal Branding Peter Montoya, Kobo Kanaeru shows 6 matches in the aspects 

of Personal Branding which are dominant in the Personality and Differentiating 

Aspects. 
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