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5.1 Slmpukan

Berdasarkan kepada hasil analisa yang telah dilakukan dalam penelitian
“Pengaruh Kualitas Desain &ntannukaﬁpﬂlﬁ‘ E-Commerce Terhadap Minat Beli

Konsumen”. dapat diperaleh kesi ai berikut-

1. Pengarub dimensi — dimensi desain antarmuka secara simultan atau secara
keseluruhan tethadap minat beli konsumen masyarakat pengguna aktif e-
fmn- kh.umwl- mqﬂlkﬂﬂ shopee, secars. qum'uhuﬂ mempengaruhi

hl] konsumen sebesar 89.5% dan sisanya lﬁ.ﬁi pengarub dan faktor

hﬁtm tidak disebutkan dalam penelition in. M &m.n tersebut

qﬂ:ﬁp berpengaruh besar dan peru dilakukan penelitian Mﬂimm
bangan dan melengkapi apa yang sudah diteliti lebih luu‘hgi.

2. me and Affordance memiliki besuran nilai pengaruh secara parsial

. Mﬁnggl dlmlanﬂrrpnl ﬂunel:m!:lm }’mtﬂﬁmm besmptngmuh

_H:gluman yung baik sehingga membuat pmgglmmuh‘mﬁiﬂm nyaman

kan aplikasi shopee. Maka dari itu, kualitss dimensi Conerol
M{Wﬂm bl M;ﬁllmg utama yang harus diperhatikan dalam
membangun user inferfice sebuah aplikasi

3. Dimensi lain secarn berurutun yang juga memiliki pengarub yang besar dalam
keberhasilan desain wser interface dalam aplikasi yaitu, /magery yang memiliki
besaran pengaruh 21,7%, kemudian Tipografi sebesar 21.5%, lalu Wama yaitu
sebesar 16% dan yvang terakhir adalah Lavewr dengzn besaran pengaruh 15.8%.
Besaran pengaruh tiap dimensi diatas menggambarkan bahwa kualitas desain
aplikasi shopee, kurang berpengaruh atau kurang baik dalam segi favew dan
wama sehingga hanya memiliki pengaruh yang cukup kecil dibandingkan
dengan fmagery dan tipografi vang berada diatas 20%.
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51  Saran
Adapun saran — saran yang peneliti berikan setelah melakukan penelitian

1 Fm]iﬂsahagaimhuismﬂmmmnikﬂﬁ.hawdlhmmpﬁaﬁm
Marketing  Commumication kh:mm}r dalam segi viswal design yang
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