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ABSTRACT

This research reveals how the form of objectification of women
practices that occur in the comments column of the @uicantikid
Instagram account. The account displays photos of women who are
University of Indonesia students. The benefits of this research are
expected to be an additional insight, and information in the study of
Communication Science, academic researchers and the wider
community. Data collection by observation, literature study, and
documentation. In the research process, researchers use descriptive
qualitative with Sara Mills' eritical discourse analysis method to find out
how the objectification of women 1s seen from the position of the subject,
object, and reader in the comments column of photo uploads from the
@uicantikid Instagram account supported by Laura Mulvey's male gaze
theory. The results of this study conclude that the objectification of
women in the @uicantikid Instagram account is that women are used as
objects of gaze' for men. Photos that show women's physical beauty are
enjoyed and used as entertainment and imagination satisfaction by men.

Keyword: Objectification, women, Instagram,
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ABSTRAK

Penelitian ini mengungkapkan bagaimana bentuk praktik objektifikasi perempuan
yang terjadi dalam kolom komentar akun Instagram @uicantikid. Pada akun
tersebut menampilkan foto-foto perempuan yang merupakan mahasiswi
Universitas Indonesia. Manfaat penelitian ini diharapkan menjadi tambahan
wawasan, dan informasi dalam studi Ilmu Komunikasi, peneliti akademis dan
masyarakat luas. Pengumpulan data dengan observasi, studi pustaka, dan
dokumentasi. Dalam proses penelitiannya, peneliti menggunakan deskriptif
kualitatif dengan metode analisis wacana kritis Sara Mills untuk mengetahui
bagaimana bentuk objektifikasi terhadap perempuan dilihat dari posisi subjek,
objek, dan pembaca dalam kolom komentar unggahan foto dari akun Instagram
(@uicantikid didukung dengan teori male gaze oleh Laura Mulvey. Hasil penelitian
ini menyimpulkan bahwa objektifikasi terhadap perempuan dalam akun Instagram
@uicantikid adalah perempuan dijadikan sebagai ’objek tatapan’ bagi laki-laki.
Foto yang menunjukkan kecantikan fisik perempuan dinikmati dan dijadikan bahan
hiburan serta kepuasan imajinasi oleh laki-laki.

Kata-kata Kunci: objektifikasi, perempuan, Instagram.
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