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5.1 Kesimpulan

Strategi vang dilakukan oleh program TalkCation yaitu dengan memberikan
perubahan merek kembali atau red ding. Hal ini dilakukan sebagai upaya

TalkCation dalam mmin#:kan Hmﬂmmnﬁm baru mawpun sudiens yang

sudah mengem-ﬁtalm sebelu '_.---:.mm]mMramhug TalkCation
mmglmphﬂﬂns Iuaﬁ@ 'Ilillpﬁ rehranding yang dikemukokan Aaker yakni
repasitioning, renaming, !!ﬂl-lh- dan relaunch. w w strategi rebranding
yang dilakukun, TalkCation tidak melakuikan tahap pemanming i, perubahan pada
DAmkE Program maupun slogan karena nama Tﬂlk[’nhm ﬁm masih relevan
dengan anak muda dan belum terdapat urgensi permasalahan untuk mengubali. nama
terse]:;ﬁ.

Tahap repositioning vang dilakukan meliputi penyesuaian segmentasi pasar
dan 'Inrp_;ﬂ m mhmgga munculoys concep & r.hum yuﬂ: “lenerasi
Bintang ", ‘Kemudian, redesign yung menjadi hapan }“Mu Mhﬂn yang
dnnm dimulai dari logo, viswal graphic, pem:mhtm.m q’,ﬁ-z-::u, animasi, dan
maskol. ihma.m.maahxmﬂuldi gt icfentity yang‘hﬁnwkuatdlh TalkCution
agar dapht erikar mﬂmﬂ andiens. MMI:M relaunch, sama
seperti season ﬂm m memanfastkan media sosial terutama mstagram
dalam pmyebnmn konten informasi Tmcﬂmﬂ,m beberapa strategi rebranding
yang dilakukan tersebut w 1 ". m bramd awareness yaitu

unawared of brand, dimana dupat n'henuml.'ruhkm brand recognition audiens, Dengan

begitu. retranding menjadi upaya TalkCation agar meningkatkan braed recall audiens
bahkan menjadi fop of mind bagi khalayak.
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5.1 Saran

Adapun saran yang peneliti berikan setelah mengkaji berdasarkan hasil penelitian
yang berjudul “Strategi Rebranding Pada Program TalkCation Sebagai Upaya Dalam
Meningkatkon Brand Awareness™ sebagni berikut:
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