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Latar Belakang

Strategi media enline merupakan proses dalam pengelolaan media vang
berbasis online dengan cara vang efektif serta efisien dengan cara pemanfaatan
berbagai sumber daya yang dimiliki gunamencapai tujuan. Strategi manajemen
media online terbagi menjadi “ﬂ“mﬂ‘&" manajemen konten, desmn, dan
pemasaran (Romili. 2018} Silfjl':mﬁﬂl Iy mengatakan bahwa media onfine
ndnlah Mmmamﬂnﬂm pemanfasiannya menggunakan perangkat
internet. Jurnalistik atau medis online merquMsarmll komunikasi yang

ﬂhﬂiﬂ di internet seperti w-mail, wehsite, medin siber yaitu situs berita yang
tersedia di internet (Romli, 2020), Media massa cukisp populer pada ssat ini
mm:likl sifat yang khus, media online memilik &hﬂpm yaitu

‘terdnpatnya informasi yang up fo date. sebab mampu mnmpu.'pd:uuijuﬁqgms:

m- ﬁﬂu Selain jtu, media online bersifat real time M “hisa
mﬂqm berita atsupun informasi beserta kejadian yang ada. Serta yang

ternkhir, media online sangat prakiis dalam penggunaannys sebab mampu

dipakni dimanapun juga kapanpun sejauh masih didukung dengan akses

internet (Syarifuddin, 2010). Pavlik (2001) mengatakan bahwa media baru
mengubah jurnalisme dalam empat cara. Pertama, sifat konign berita berubah
mﬂm&hnmbqﬁﬁhm dari mmﬂ'njlleknulugl media baru.

kebutuhan dan penggunaan puingkqnm pdiptm !{cug;, struktur ruang
redaksi dan industri berits sedang mengalami transformasi mendasar.

Keempal, media baru membentuk kembali seperti apa dan bagaimana
hubungan antara unsur di dalam organisasi berita, jurnalis, dan sudiens mereka,
kembali termasuk narasumber, pesaing, pengiklan, dan pemenntah.
Persaingan adalah ketika organisasi atau perorangan berlomba untuk
mencapai tujuan yang diinginkan seperti konsumen, pangsa pasar,peringhat
survel, atau sumber daya yang dibutuhkan (Kuncoro, 2005). Pedersen dan



Ritter {2020) menjelaskan bahwa strategi sebagni suatu rencana sebelum
dilaksanakan dan ditindaklanjuti melalui kegatan praktis. Menurut Effendy
{2003 ) mengungkapkan bahwa strategi merupakan perencanaan ( plannirg) dan
manajemen {management) puna mencapai tujuan. Perkembangan media massa
yang semakin berkembang sangat erat kaitonnya dengan perkembangan zaman
manusia, salah satu fungsi media massa adalah memberikan informasi. sarana
pendidikan, hiburan dan sarana pl:m:laﬁ{hu‘limm 2007y Lingkungan media
memiliki berba&i{mber mmwmn dalam penyesuaian
konsumsi media sesua W audicns individu {Ehaffee & Metzger,
20043 Hummt .g!,;nhuﬁ {m mm;elnsknn hu.lma :abﬂhn_ umum Media
anlime ynitu dalom sebimh media yang berbasis telekomunikasi serta

mﬂhﬂdm. Hmegikmnm&am sebagai SMhmmgm.]mng dibuat untuk

engubah tingkah laku manusia dalam skala lebih mﬁﬂm ide baru
(Roger, 1952,

Suyawati (2011) menyatakan bahwa berita merupakan beberapa laporan
}"lllﬂ!ﬁ:lﬂh.ﬂ informasi terbar dan aktoal, bersifat penting, Eqm;nank
pethatian untuk diketahui publik, yang mencemminkan karya jumalistik
reporter atau wartawan. Sustu berita di nilai baik atau burdk tergantung pada
penulisan dan ketersmpilan wartawsn atau reparter dalam menyusun berita.
Santana (2005) menyampaikan bahwa dalam membuat pemberitaan dapat
dikirim, disebar dan diterima dalam kepingan dats data vang telah
tﬂimlh.&ﬂhbmlhmﬁmm yang ditulis apa adanya dan tidak
mﬁiﬁiﬁﬁﬁlﬁir"dﬁﬁ yang ad, karena hal @i akan berpengaruh dalam
kredibilitas seorang reporter (Muda, m:i}.'.ﬁ-ﬁ‘uﬂjtf[.ﬂsm menyatakan hahwa
jurnalistik adalah kematan pengolahan lsporan Tarias vang menarik minat

khalayak. mulai dar peliputan sampni penyebarannya kepada masyarakal.
Jurnalistik adalah kegiatan komunikasi yang dilakukan dengan cama
menyiarkan beritn mengenai berbagai peristiwa atau kejadian sehari-han vang
aktual don faktual dalam waktu secepatnya (Widjaja, 1986). Menurut Widjaja
{ 1986) menyebutkan bahwa jumalistik yaitu kegiatan komunikasi vang

(]



dilakukan dengan cara menyiarkan berita mengenal beberapa peristiwa yang
terjadi secara aktual dan faktual dalam wakiu secepatnya.

Diagram media onfine di Indonesia
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CGatmbar 1. uts Medis di Indonesia,

Sumber; Reuters fustiture (2023)

Berdasarkan data diatas, temuan dari survei Reuters Tustiute terbans bertajuk
Digital News Report 2023, Tercatat bahwa pengguna media onfine masyarakat
Indonesia pida tabiun 2021 hingga 2023. Tercatat, pengguna media pnline sebanyak
89% pada tubun 2021 ﬁm&nm: tren menurun menjadi $8% pada tahun

2022 MM . tahun 2023 keﬂqﬂm,nlam penurunan lagi
sebﬂn)rak 84%
Pada data berikutn uki posisi kedua pada sumber berita

masvarakat Indonesia. P'mpursl rﬁponden yang mem.lij.h sumber berita dapat
fluktuatif dalam dua tahun terakhir sesusmi yang terlihat digrafik tersebut.
Kenyntnannyva hal ini sama dengan media sosial. pada tren penpgpunzan televisi
sehagal sumber berita masyarakat Indonesia cenderung fluktuatif dalam dua tahun
terakhir. Di sisi lain, tren penggunaan media cetak di Indonesia menunm selama
dua tahun berturut-turut. Media onfine dan media sosial tetap menjadi sumber berita
terpopuler di Indonesia, tetapi TV dan radio tetap penting bagi jutaan orang yang



tidak online. Survei Reuters [fostitute juga menemukan babwa 39 mesponden
Indonesia mengakui percaya pada sebagian besar berita yang beredar. Adapun lima
merek media yang paling dipercaya di Indonesia yaitu Kempas, CVN, TVRIL SCTV
Lipuian#, dan Detikcom. Survei ind dilokukan terhadap 2.012 responden di
Indonesia. Survei dilakukan melalui kuesioner onfine vang disebar YouGov pada
akhir Januar sampai awal Febroari 2023,

Jogjaajacom n'mrupakaﬂ portal beritn omline yang mempublikasi beberapa
berita dan artikel. Top Segmen jogjéaji.com yaitu yailg pertama Ekonomi, Fintech
& UMKM yug_wﬂj:knnw nim barita ijwrrﬁ dan ekonomi,

wm Hﬂum dan’’ &fﬂﬂﬁ,m pu'hutel:m SW tﬂqmﬂlﬂ]g;t wisatawan
mm*hmiun]lmg ke Yogyakarta, dan yang !uljy}ﬁh.ﬁ# Qjek Online yang
enyajikan informasi seputar perkembangan ojek nﬂumﬂ.ﬂugmkmm
Iuwﬂn sudah bekerja sama dengan mitra atay bramd terbaik di Indonesia.
Tutul’hﬂhjqng dikelola jogjaajacem pada tahun 2021 memiliki 4.042 berita yang

blikasi pada website jogjaajacom, pada tahun 2022 mﬂﬂ?ﬂﬂbﬂnm
m W?ﬁda wehsite jogjsagscom. Total visior wehsite Jug_[l!w pada
hhun 2022 yaitu. 31.9M lebih meningkat 162.2%, portal hhma’mu ini memiliki
aidignce femnle sebanyak 48.7% dan male 51.3% ﬁ M'imgtﬂ laki laki
}w%mug:nlmgl website jogjaajacom. Inﬂjﬂﬂjn:{uﬂﬁuﬂm W 22 media
di seluruh Indonesia yang merupakan bagian dnmwwﬁﬁnten Media
Beqqmgm ’.\.'E.,undm yang tergabung dnhmm yaitu Makassarlnsight.
halopacitan, Eﬁﬂmp.ﬁmMmum ﬂc!msh;.wl_'_:: cito, Eduwara, JabarJuara,
HaloMedan. LyfeBengkuly, KabarMinang. Mﬁﬁ, P remsin, potretmanado,
Balinesia, Kabarsiger, soloaja, HaloJatim, Jatengaja, PesenMakan, Sijori,
Jogjasjaecom. Jogjaajacom berdiri sejak 12 Maret 2020 berdasarkan Keputusan
Menteri Hukum dan Hak Asasi Manusia Republik Indonesia Nomor AHU-
001510LAH.OL.00. Tahun 2020 tentang Pengesahan Pendirian Badan Hukum
Perseroan Terbatas PT Jogja Kreasi Sejahters




1.2 Rumusan masalah
Salah satu vang dapat dilakukan portal berita di media online vaitu dengan
adanya strategi dalam menyajikan berita serta melakukan nisel mengenai
konten berita terkini dan memperhatikan akurasi berita yang akan dipublikasi
Berdasarkan rumusan permasalahan tersebut, peneliti akan menetapkan
rumusan masalah yaitu bagaimana strategi Jogjaajacom dalam menyajikan
berita di tengah persaingan media osline 7
1.3 Tujuan Penelitfan
Penelllim:iﬂi" memiliki tujuan sesuai dengan perumusan masalah untuk
mendesknpsikan Strlﬂgl wgm Dalam Plnwl}iﬂi Bmta Di Tengah
Persaingan Media Onfine
1.4 Manfant Penclitian

141 Manfaat Akademis
Penelitian ini diharapkan dapat n'henmgkaﬂimpmm terhadap

ﬁp*imm:s sebagai buhan pustaka, informasi, ml'erehﬂ_,._m hﬂ;s-an
._Wﬁﬂ'ﬂiﬁ selanjutnyn

142, Manfuat Prakns

Penelitian mi diharapkan akan bermanfaat bagi redaksi berita untuk

mpimrt strategi Jogjaajocom dalam penyajian berita di knglﬁ 'prrsa.mg:m
media on/ine - Penelitian dilakukan guna menyajikan iaﬁmmtagl redaksi berita
yang mm&hm hiﬁmelalul media anfime

1.5

ﬂmwﬁhhﬁhmrpmmm vang dilakukan pencliti agar lebih mudah
dipahami, peneliti mmbmmmﬂhm;p&m -

Bab 1 : Pendahuluan vang benst fatar belakang, rumuosen masalah, tujuan
penelitian, manfaat penelitian, sistematika bab

Bab I : Tinjauan pustaka vang berisi penelitian sebelumnya. lsndasan
teort, don kerangka berfikir

Babh I : Metodologi yang berisi paradigma  penelitian, pendekatan
penelitian, metode penelition, subjek dan objek penelitian. teknik pengambilan
data, waktu penelitian. dan teknik analisis data



penelitian dan pembahasan
Bab V' : Penutup yang berisi kesimpulan dan saran penelitian selanjutny
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