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ABSTRAK 

 
 

Toleransi menjadi hal yang penting untuk diterapkan dalam kehidupan 

bermasyarakat di Indonesia. Dengan penyampaian pesan kepada masyarakat secara 

langsung maupun tidak langsung. Salah satunya melalui iklan teh SariWangi ‘Saat 

Perbedaan Memisahkan, Bicara Mendekatkan’. Iklan teh SariWangi ‘Saat Perbedaan 

Memisahkan, Bicara Mendekatkan’ ini tidak hanya bertujuan untuk mengiklankan 

produk tehnya saja, tetapi juga berusaha menggambarkan bagaimana toleransi 

perbedaan budaya di Indonesia dan bagaimana pesan tersebut ingin disampaikan kepada 

penonton melaui cerita yang ada dalam iklan teh SariWangi ‘Saat Perbedaan 

Memisahkan, Bicara Mendekatkan’ . Peneliti akan menganalisis iklan teh SariWangi 

‘Saat Perbedaan Memisahkan, Bicara Mendekatkan’ dengan menggunakan metode 

penelitian kualitatif dan analisis semiotika milik Roland Barthes. Tujuan dari penelitian 

ini adalah untuk mengalisis pesan, tanda, dan makna yang ada serta menjabarkan makna 

denotasi, konotasi dan mitos yang ada dalam iklan SariWangi ‘Saat Perbedaan 

Memisahkan, Bicara Mendekatkan’ dalam merepresentasikan toleransi budaya yang 

ada. Hasil dari penelitian berdasarkan analisis peneliti. Terdapat makna denotasi, 

konotasi dan mitos pada iklan teh SariWangi berdasarkan potongan adegan yang ada. 

 

 

Kata Kunci : Semiotika Roland Barthes, Iklan, Toleransi Budaya, SariWangi 
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ABSTRACT 

 

Tolerance is an important thing to implement in social life in Indonesia. 

By conveying messages to the public directly or indirectly. One of them  is 

through the SariWangi Tea advertisement 'When Differences Separate, Talk 

Brings Closer'. The SariWangi Tea advertisement for SariWangi Tea 'When 

Differences Separate, Talk Brings Closer' does not only aim to advertise the tea 

product but also tries to illustrate how tolerant cultural differences are in 

Indonesia and how this message is conveyed to the audience through the story in 

the SariWangi Tea advertisement. When Differences Divide, Talk Brings Closer' 

Researchers will analyze using qualitative research methods and Roland 

Barthes' semiotic analysis. This research aims to analyze existing messages, 

signs, and meanings and explain the meaning of denotations, connotations, and 

myths in the SariWangi advertisement "When Differences Separate, Talk Brings 

Closer" in representing existing cultural tolerance.  The results of the research 

are based on the researcher's analysis. There are meanings of denotation, 

connotation, and myth in the SariWangi Tea advertisement based on existing 

scene clips. 

 

Keywords : Semiotic of Roland Barthes, Advertising, Cultural Tolerance, 

SariWangi 

 

 
 


