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5.1 Keslmpulan

Berdasarkan  hasil penelitian  yang dilakukan peneliti . maka
kesimpulan don penelitian md yaitu dari enam informan  empat informan
masuk ke dalam posisi hegemonik. dominan staw Dominani Hegemonic
Position karena laki-laki yang ber i feminin itu sah-sah saja atau di
perbolehkan karena m.crupﬁﬂ Immk Mm kreativitas, satu informan
masuk ke dalam pﬂdﬂm atau Negotiated Pasiion karena laki-laki
yang berpenampilan seperti perempuan itu di perbolehkan tidak melanggar
i:-u;hl don nnm m;jldu dalam musyruﬂh'w, sedlangkan satu informan
‘masuk ke dnlam'ﬂ;ﬁ.upusisi atay Gppm@mﬂfmknmm laki-Inki
yang berpenampilan feminin itu tidak pantas 'nnhi’-'lﬁjm'mtuh untuk
masyarakot |

Laki-laki feminime dalam iklan pantene ini dapat di terima sebagian
hmw: nforman, mengens penampilan Keanu Agl iklan mi menumt mereka

ﬁmk don sustu kreatifitas, Dalam |Hpn.pﬂﬁennmbemsaha
mengabnh pandangan masyuraknt hahwa produk kecantikan tidak wajib
ditampilkan oleh seorang wanita namun laki-laki juga dapat memerankannya
an juga Pantene mommpu memberkan kesan baru Kepad masyarakat bahs
]Eﬂdﬂkhmqjupﬁ,uw oleh Mmm@un laki-laki.

5.2 Saran
Berdasarkan hasil dan pembahasan dalam penelitian ini, maka
penelitian ini diharapkan dapat berguna, bermanfaal dan bisa menjadi sumber
referenst terkait dengan kajian femininitas laki-laki dalam iklan dan analisis
resepsi khalayak. Saran bagi peneliian selanjutnva agar lebih mendalami
analisis resepsi khalayak dengan mencakup pengambilan informan vang lebih
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luas baik dari sisi pekerjaan, usia. budaya, dan juga loksi agar mendapatkan
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