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1.1 Latar Belakang Masalah

Laki-laki feminin dalam masyarakat diartikan sebagai banci, tapi yang
dimaksud dengan banci adalah laki-laki yang mempoesisiskan dirinya sebagai
perempuan seperti berpenampilan layvaknya seorang perempuan.  Stereolip
dalam masyarakat laki-laki di tlmmtml: menjadi laki-laki maskulin atau
hal-hal vang berbau fisik seperti Kelahonan mental dan kuat, sedangkan
perempiia) ﬂi'llmmt uumkmdi mmmf&mmm bersifat lembut,
sabaf et ervpali (Mdin, 2012).

Kebanyakan masyarskat memandang lakilaki memiliki derajat lebih
laki-laki feminin dianggap berperilaku tidak normal kirena itu'mereka sering
mendapatkan perlakuan deskriminatif, seperti di Malaysia seorang laki-laki
‘dibully sejak sekolah karena dinnggap sebagoi laki-laki yang lembut atau
terlala feminin (Febriani, 2022), Tidak hanya di luar negeri salah satu artis
sekaligus desainer indonesia, Ivan Guoawan juga mendapatkan Komentar
yang pedas dari orang-orang mengenai penampilan dirinya vang tidak seperti
fuki-laki atau maskulin (Ikbal, 2023). Stereatip gender pads Saat ini muncul
-mempengaruhi berbagai aspek kehidupan, seperti dalam pekerjaan, pergaulan
dan lain sebagainys.

Gender di masyarakat sering kali sﬁh%ﬂ dengan jenis kelamin
Lo se, IEmun ga‘.ri'n’fr dan jenis kelamin ity hubmh Jenis kelamin atau sex
lebih mengarah kepada perbedsan fisik stau perbedaan fungsi reproduksi
sedangkan gender [ebth mengarah kepada sifat vang ada pada laki-laki atau
perempuan  dari  kontruksi  sosial-budaya, Menurust  Iswary  (2010)
mengungkapkan jika konsep gender berupaya membual perbedaan dalam hal
peran, posisi, periloku, mentalis, dan karakteristik emosional antara laki-laki
dan perempuan dalam masyarakat. Dalam Masyarakat posisi laki-laki lebih
dipandang tinggi sedangkan perempuan dipandang lebih rendah.

‘fniz_»ertl itu fenomena




Gender  dibedakan menjadi dua peran vaitu maskulinitas  dan
femininitas. Maskulin atau maskulinitas merupakan kontruksi sosial yang
melekat denpan laki-laki. maskuolin umumnya identik dengan laki-laki yang
gagah, kuat, rasional dan juga emosional. Menurut Beynon (2002}
mengungkapkan jika maskulinitas terdin dan fantasi tentang bagaimana
seorang pria harus berperlaku seperti apa dan bagaimana.

Feminin atsu femininitag l'.ﬁuuda.ng hanya pada perempuan.
Perempuan umqﬂ:njem&lm -ﬁu;dhnmap sebapai kontruksi biologis
setiap individu sesum dengan kum:p Seth@mfemmmﬂﬂ.s merupakan
kontruksi dari social yang dibangun oleh masyarakal, yang menempatkan

perempuan pﬂﬂlpﬁiﬁmhhﬂ rendoh leﬂ dengan laki-laki. Hal
ini tergambar dari hﬁagm aspek kehldwiwikmﬂlmn memperoleh
posisi pemimpin dan membatasi peran pum dalam nm.synml:al_
.Fﬁnﬁumtas mentrut Beauvoir (2016) mengungkapkan bm-li&l vang
mﬂﬁ;lmn femininitas, yaitu takul, peduli (simpati), lguw]i,m:mal
m baiksabar, taat, menyukai keindshan dan jugn peumhu.

mejtﬂs fidak hanya dimiliki oleh perempuan saja fetapi juga di
itk ileh Taki-laki. Laki-Jaki sering dikaitkan iﬂyﬂdﬁm}ugﬁn mache,
kini digantikan dengan sosok laki-laki yang memiliki sifat kuat pamun juga
.lumbu!. Femininitas pada liki-laki sering kali nnlﬁ m 'Iﬂh oleh banyak
orang dan diangap sebagai sesuatu yang tidak maskulin. Di China melarang
luki-Jaki memiliki sifut seperti perempuan stay feminin karena disnggap jika
berpenampilan difuar norma skan dinilai sebagai representasi seksualitas dan
juga identitas yang ambigu {mmmt}.

Sifst feminin sering Kali digambirksn dengan berbagai macam,
misalnya gaya rambut dan juga gaya berpakaian atau fashion. Menurut
{ Brownmiller, 2013) menyatakan babwa ferminitas dapat dilihat dan beberapa
aspek vaitu tubuh, rambut. pakaian, suara. kulit, gerakan, emosi dan juga
ambisi. Gaya berpakatan feminin tidak hanys digunakan pada kaom
perempuan saja namuon kaum laki-laki juga banyak menggunakannyn gaya



berpakaian feminin. Tidak hanya itu mempunyai rambut panjang jugs menjadi
salah satu ciri feminin yang sudah lama diterapkan dari masa ke masa (Putra,
2014).

Beberapa produk kecantikan di korea menggunakan model laki-laki
sebagai bintang iklannya. Salah satu produk yang menggunakan bintang iklan
laki-laki vaitu liptint tony moly, perusahaan tersebut mengandeng grup idol k-
pop Monsta X. Dalam iklan tersebut fedihat jika para member Monsta x
mengenakan rigsan bibir berwarna terng, bissanya riasan bibir digunakan
pada pmsnja namun dolam ikhn !ersahnthh—!ah Juga mengenakan
rigsan bibir Monsta X juga memprakiekkan bagaimana gara menggunakan
liptint datam video iklan tersebut

Tklan pantene merupakan salah satu iklan yang ditayangkan di televisi
maupun media sosial. lklan Pantene d‘l.l.ill.ll:r'l!‘m identik dengan hintang
iklan yang memiliki rambut panjang dan juga indah. Hﬂhm elemen pada
m.lﬁlhh visualisasi yang ditampilkan dalam suatu bmmkw Seperti
!ﬁtﬂnﬁhﬂ.p&r‘awﬂmﬂ rambut yang menggunakan model di dnlumyn dengan
e 0 gambaran standar kecantikan dengan menggum model

perempuan yang berperan. Menurut Jaiz ﬂﬂ]i} mgunﬁhﬂ{m jika
kebanyakan iklan-iklan kosmetik menggunakan model I!rmiln karena

(dianggap mampu menarik lebih banyak konsumen dalam  menghadapi
oleh wms';uﬁﬁa"n"l’tﬁclnf & Gomble Co atan: P&ﬁ, dolam iklan produknya
perusahaan ini mengandeng beberapa artis besar indonesia. Pada tahun 2016
Anggun C Sasmi terpilih untuk menjadi saloh satu bintang iklan pantene.
Anggun pernah membuat heboh dunia periklanan dengan taglinenya “Jadi
duin shampo lain? Npga mungkin dong!™ dan juga Angpun membawakan
iklan pantene ini dengan gavanya sendiri sehingga mampu membunt produk
pantene menjadi dikenal.



Awal tahun 2022 perusshaan P&G mampu membuat gebrakan bam
dengan mengandeng bintang iklan laki-laki dalam produknya. Walaupun
begitu perusahaan P&G tidak melupakan ciri khas dari iklan antene yang
identik dengan rambut panjang dan juga indah. Sebelumnya pada tahun 2017
perusahaan panfene mengandeng artis termama indonesia dalam iklannnya
yaitu Raline Shah. Bintang iklan pada pantene sebelumnya identik denpgan
bintang iklan yang memiliki rambt hhn:;panjang. namun pada iklan yang
dibintangi Raline Shah teriihdt jika mambut Raline Shah tidak berwamna hitam
tapi berwirma ﬁnl‘.]nt._m mematahkan stigma masyarakat jika bintang
iklan produk perawatan mmbut fidak harus wanita yatg memiliki warna
rambut hitam.

Keanu Agl merupakan seorang dmflwencer laki-laki yang dikenal
‘dengan sikapnya yang suka marah-marah, humaoris serta memiliki rambut
panjang. Beberapa woktu lalu Keanu Agl sempat m&ﬁjh dirinya
memiliki mmbut panjang namun mudah capek. Maka lﬂ: ity perusahaan
?&ﬂ-mgandenn Keanu Agl untuk menjadi salab satn trjn'mm’ klannya,
dalam ﬁh__m_iya Keanu Agl memiliki tagline yaitu “Rambut Capek”. Sosok
baru dalam bintang iklan pantene tersebut membust citra baru dalam
perusahaan, pantene tidak hanya dapat digunakan untuk kaum perempuan saja
tetapi produk pantene juga dapat digunakan oleh kaum laki-laki. Pantene juga
Kembali mematahkan stigma Masyarakat jika bintang iklan perawatan rambut

Dari tahun 2016 sampai 2021 Pantene bisa mendongkrak kepercayaan
masyarakal terhadap  prodiknyi serts mampu memenangkan  dan
mempertahankan penghargaan dari Top Brand Award (TBA). Tahun 2016
Pantene mampu menatkan indeks sebesar 22.00%, tahun 2017 indeks naik
menjadi 22.60%, tahun 2018 indeks natk menjadi 24,100, tahun 2019 indeks
mengalami penurunan 22.90%, tahun 2020 indeks mengalami kenaikan yang
cukup besar 28.10%, dan tahun 2021 indeks mengalami penurunan 25,0006,



Bahkan Pantens mampu mengalahkan beberapa brand besar seperti Sunsilk,
Clear, Ellips dan juga Dove (Top Brand Award, 2021),

Iklan merupakan sustu saranan bagi sebush perusshasan  untuk
mempromoesikan atay menyampaikan suatu produk atau josanya kepada
masyarakat, keberhasilan periklanan dalam mempengaruhi sikap dan perilaku
konsumen. peran iklan juga sangat penting dalam menciptakan citra merek
yang baik. Menurut kasali fEGﬂZiﬁtﬂdﬁhma iklan didefinisikan sebagai
pesan  yang menawarkan - susfu pﬁdnk yang ditujukan oleh suatu
mﬂs:famkﬂw suatu media, Namun demikian, untuk membedakannya deng
imnan: biasa, iklan lebily disrabkan untuk membujuk orang supaya
-mhcll Maka dari iy iklain yang diiaynnghu ‘dikemas menork untuk
mﬂt konsumen. Cakupan iklan tidak, h‘qm iklan hl‘mlmlal mielainkan
mwmﬂn masyarakat, iklan politik dan lamnya,

' Menurut Kasali (1995) iklan memiliki danipekt seperti aqut menarik
konsumen menjadi loyal dalam jongka waktu tertentu dan menge
lﬁlppmﬂ:fm!un konsumen yang diharaplkan dapat menjadi mwﬂlﬁpemheh
y‘q il masas datang. [klan memiliki dampak negatif pad.l.a;ﬂﬁl seperti
. dapat M&mnknﬂ pesan wang «olah kepads Kopsumen'dan menimbulkan
perilaku konsumtif { Priyandana, 2014},
Berdasurkan urnian di atas maka pemﬁ'ﬁutﬂ .ﬁm r.-.'q:ﬁﬁu mengenai
_MMWMMIM Iah:l-llhdlhnﬁklm I‘im‘ene Miracle
Hair Supplemen yang di perankan olch Keanu Agl.

1.2 Rumusan Masalah

Rumusan masalsh pada penelitisn ini adalah bagaimana resepsi
khatayak atas Femininitas Laki-laki poads iklan pantene miracle  hair

supplement versi Keanu Agl?




1.3 Tujuan Fenelitian
Tujuan dari penelitian ini untuk mendeskripsikan resepsi femininitas
laki-laki dari sudut pandang khalayak terhadap iklan Pantene Miracle Hair

mmmmmmmmmnu
yaitu membahas mengenai laki-laki feminin pada iklan pantene
miracle hair supplement yang di perankan Keanu Agl dan resepsi
khalayak terhadap iklan pantene yang di perankan Keanu Agl.



1.6 Sistematika Bab
BAB 1 (PENDAHULUAN)
latar belakang masalah, rumusan masalah, tujuan penelition, manfaat
penelitian, dan juga sistematika bab dari penulisan skripsi ini sendiri.

BAB I {TINJAUAN PUSTAKA)

Bab dua berisikan. finjaui
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