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INTISARI 
Laki-laki dalam masyarakat selalu dituntut untuk menjadi laki-laki yang 

maskulin, namun saat ini laki-laki yang memiliki sifat seperti perempuan atau 

feminin sudah banyak di temui di masyarakat. Seperti dalam iklan pantene yang 

berani membuat gebrakan baru dengan mengandeng seorang laki-laki sebagai 

talennya. Kali ini talent yang dipilih ialah Keanu Agl yang memiliki penampilan 

seperti perempuan, gaya dan gesture. Adapun tujuan penelitian ini ialah 

mendeskripsikan resepsi femininitas laki-laki dari sudut pandang khalayak terhadap 

iklan Pantene Miracle Hair Supplement versi Keanu Agl. Metode penelitian yang 

digunakan dalam penelitian ini analisis resepsi khalayak. Sumber data yang diperoleh 

dari penelitian ini dari wawancara dengan enam narasumber dari berbagai latar 

belakang yang berbeda. Hasil dari penelitian ini yaitu empat informan masuk ke 

dalam posisi hegemonik dominan atau Dominant Hegemonic Position karena laki-

laki yang berpenampilan feminin itu sah-sah saja atau di perbolehkan karena 

merupakan bentuk dari suatu kreativitas, satu informan masuk ke dalam posisi 

negosiasi atau Negotiated Position karena laki-laki yang berpenampilan seperti 

perempuan itu di perbolehkan tidak melanggar kodrat dan norma yang ada dalam 

masyarakat, sedangkan satu informan masuk ke dalam posisi oposisi atau 

Oppositional Position karena laki-laki yang berpenampilan feminin itu tidak pantas 

untuk dijadikan contoh untuk masyarakat. 

 

Kata kunci: Femininitas laki-laki, Analisis resepsi, Iklan, Pantene 
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ABSTRACT 
Men in society are always expected to be masculine, but nowadays men who 

have feminine traits are already common in society. As in the Pantene ad that dared to 

make a new breakthrough by collaborating with a man as its talent. This time the 

chosen talent is Keanu Agl who has a feminine appearance, style, and gesture. The 

purpose of this study is to describe the reception of male femininity from the public’s 

point of view towards the Pantene Miracle Hair Supplement ad version of Keanu Agl. 

The research method used in this study is audience reception analysis. The data 

source obtained from this research is from interviews with six informants from 

different backgrounds. The results of this study are that four informants entered the 

dominant hegemonic position because men who appear feminine are allowed because 

it is a form of creativity, one informant entered the negotiated position because men 

who appear like women are allowed not to violate the nature and norms that exist in 

society, while one informant entered the oppositional position because men who 

appear feminine are not suitable to be an example for society. 

Keywords: Male femininity, reception analysis, advertising, Pantene 

 

  


