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ABSTRACT 

 
Media exposure is a condition where an individual is exposed to 

mass media or when the content of mass media hits an individual. 

Rationality is a relative meaning that is the same as the general public's 

point of view, as well as the scientific point of view of psychology, 

economics and philosophy. Sara Wijayanto's YouTube channel has 

become horror content among Indonesian society. By presenting 

interesting content and creating a platform for people who are fans of 

DMS by creating the DMSplus application for people who want to watch 

in more depth through the content they create. The relationship between 

Sara Wijayanto's content entitled "Hantu Karmila" is the story of Hantu 

Karmila, which is the same as the case in Gunungkidul, namely the 

phenomenon of suicide, namely by hanging oneself. Based on tests carried 

out by researchers, there was an influence between Exposure to the 

Karmila Ghost and the Rationality of the Gunungkidu lialah Community of 

32,1%. So this can solve the problem of the extent of influence of the 

Karmila Ghost exposure on Sara Wijayanto's Youtube Channel on the 

Rationality of the Gunungkidul Community. 
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INTISARI 

 
Terpaan media ialah suatu keadaan individu diterpa melalui media 

massa atau keadaan isi media massa menerpa suatu individu. Rasionalitas 

ialah makna relatif sama biaknya dengan sudut pandang masyarakat 

umum, maupun sudut pandang keilmuan psikologi, ekonomi dan filsafat. 

Channel Youtube Sara Wijayanto menjadi konten horor yang berada 

ditengah-tengah masyarakat Indonesia. Dengan penyajian konten konten 

yang menarik dan membuat wadah bagi masyarakat yang penggemar DMS 

dengan menciptakan aplikasi DMSplus untuk masyarakat yang ingin 

menonton lebih mendalam melalui konten yang dibuatnya. Hubungan 

konten Sara Wijayanto yang berjudul”Hantu Karmila” tersebut ialah cerita 

dari Hantu Karmila sama dengan kasus yang berada di Gunungkidul yaitu 

adanya fenomena bunuh diri yaitu dengan cara gantung diri. Berdasarkan 

dari pengujian yang dilakukan peneliti terdapat pengaruh antara Terpaan 

Hantu Karmila dengan Rasionalitas Masyarakat Gunungkidul ialah sebesar 

32,1%. Maka hal tersebut dapat menyelesaikan permasalahan sejauh mana 

tingkat pengaruh terpaan Hantu Karmila Pada Channel Youtube Sara 

Wijayanto Terhadap Rasionalitas Masyarakat Gunungkidul. 


