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INTISARI

Penelitian in bertujuan untuk mengetahui bagaimana personal branding
yang dilakukan oleh Prabowo Subianto melalui akun instagramnya @prabowo
melalui elemen personal branding dari konsep yang dikemukakan oleh Peter
Montoya. Penelitian ini juga bertujuan untuk mengetahui bagaimana cara Prabowo
Subianto menciptakan personal branding per bulan Febuari-April 2023. Personal
branding yang dilakukan oleh politikus pada media sosial akan menghasilkan
presepsi pada masyarakat akan dirinya dan memudahkan untuk menciptakan citra
yang akan mereka bangun, dalam hal ini dilakukan Prabowo Subianto dalam rangka
membangun personal branding dan citra dirinya yang mencalonkan diri sebagai
Presiden Rl pada pemilihan umum 2024. Hasil dari penelitian ini adalah bahwa
Prabowo Subianto menggunakan elemen personal branding yang dikemukakan
oleh Peter Montoya dan hal tersebut berhasil dalam membangun citra diri Prabowo
di media sosial khususnya Instagram @prabowo yang memberikan dampak pada
pemilihan umum 2024.

Kata kunci: Instagram, Personal branding, Citra, Prabowo Subianto
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ABSTRACT

This research aims to find out how personal branding is carried out by
Prabowo Subianto through his Instagram account @prabowo through personal
branding elements from the concept put forward by Peter Montoya. This research
also aims to find out how Prabowo Subianto creates personal branding per month
February-April 2023. Personal branding carried out by politicians on social media
will produce people's perception of him and make it easier to create the image they
will build, in this case it is done Prabowo Subianto in order to build his personal
branding and ideals of running for President of the Republic of Indonesia in the
2024 election. The results of this research are that Prabowo Subianto uses personal
branding elements proposed by Peter Montoya and this is successful in building
Prabowo's self-image on social media in particular Instagram @prabowo
Keywords: Instagram, Personal Branding, Image, Prabowo Subianto
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