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ABSTRAK 
 

Mengenal proses produksi siaran televisi digital dan proses manajemen data pada 
produksi siaran televisi secara umum khususnya pada program siaran televisi lokal yang 
mengimplementasikan Standar Kompetensi Kerja Nasional Indonesia (SKKNI). Strategi 
manajamen komunikasi pascaproduksi Talkcation dalam mengolah data audio visual 
sebagai salah satu elemen paling penting dalam produksi. Melalui tahapan ini proses 
penyuntingan berkelanjutan seperti proses manajemen file, konsistensi warna dan suara 
yang konsisten, penyuntingan gambar, penyuntingan suara, dan animator telah diteliti 
secara mendalam  

Dalam penelitian ini, peneliti memanfaatkan program “Talkcation” siaran televisi 
lokal Reksa Birama Televisi. Metode analisis deskriptif kualitatif digunakan untuk 
penelitian ini karena mengacu pada fokus penelitian pada aktivitas pascaproduksi. Setelah 
melakukan pengambilan data primer dan sekunder hingga mencapai kesimpulan bahwa 
terdapat metode manajemen pascaproduksi berupa pengorganisasian, perencanaan, dan 
pengarahan untuk mencapai nilai produksi yang diinginkan. Selain itu, pola komunikasi 
yang digunakan selama pascaproduksi memiliki batasan dan regulasi untuk mengakses 
materi produksi sehingga hanya dibatasi pada tim pascaproduksi yang bertugas. Selain itu, 
penerapan efek visual khusus dengan menggunakan color pallete secara konsisten disetiap 
episodenya sebagai nilai tambah untuk mencapai daya tarik visual dengan berbalut pesan 
informatif melalui gestur animasi. Terdapat hambatan internal yang terjadi menunjukan 
keterbatasan pengalaman dan keahlian kru pascaproduksi.  

 
Kata Kunci: 

Manajemen Komunikasi Pascaproduksi, Penyuntingan Gambar, Program Televisi, 
Talkshow, Talkcation 
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ABSTRACT 
 

Understanding the process of digital television broadcast production and data 
management processes in television broadcast production in general, especially in local 
television programs that implement the Indonesian National Work Competency Standards 
(SKKNI). Communication management strategies post-production in Talkcation in 
processing audio-visual data as one of the most crucial elements in production. Through 
this stage, continuous editing processes such as file management, consistent color and 
sound, image editing, sound editing, and animation have been thoroughly examined. 

In this research, the researcher utilizes the "Talkcation" program from the local 
television broadcast Reksa Birama Televisi. A qualitative descriptive analysis method is 
used for this research as it focuses on post-production activities. After collecting primary 
and secondary data, it is concluded that there is a post-production management method in 
the form of organizing, planning, and directing to achieve the desired production value. In 
addition, the communication pattern used during post-production has limitations and 
regulations for accessing production material, restricted to the post-production team. 
Furthermore, the application of special visual effects using a consistent color palette in 
each episode serves as an added value to achieve visual appeal with an informative 
message through animated gestures. Internal obstacles that occur indicate limitations in 
experience and expertise of the post-production crew. 
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Post-Production Communication Management, Editor, Television Program, Talkshow, 
Talkcation

 


