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4.2 Kesimpulan
Berdasarkan penelitian yang dilakukan, Instagram TalkCation menerapkan
-stralegi perencangan media vang dispikasikan melabui fitur — fitur Instagram
dengan strategi pemasaran menurut Dan Zarella (2010) untuk mengunggah
[nstagram yang menjs engunjung Instagram TalkCation.
jengan fitur collaby menjodi fitue
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4.3 Saran
Untuk tim pengelola sosial media selanjutnys, dapat memaksimalkan
penjadwalan konten, tren dikalangan masyarakat, dan harus aktif dan interakiit
dalam menarik perhatian falfowers Instagram, Selanjutmya dapat memanfuatkan
fitur — fitur Instagrom dengan maksimal, dan membuat konten give away untuk
nmmhnhhnl;uwlimdmjuﬂnm Smjlh:d-dmalﬁh‘ha:lam

47



	 Bab5 - Zahra Aziza_001.pdf (p.1)
	 Bab5 - Zahra Aziza_002.pdf (p.2)

