BAB 1
PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang

TalkCation merupakan salah satu progrom safksfow yang ditayangkan pado
salah sotu swsiun televisi lokal di Yogyakart, TalkCation sendirl merupakan
bentuk akronim dari kata Telking Educarion for Actien, yvang memiliki makng

mengunakan sosial vang
Instagram. Untuk meningkatkan jangkouan sudiens secarn luss, makn dibotuhkan
suaty metode atau strategl sepeni media planning atay perencanaan media.
Perencanpan media dilakokan agar suatu pesan vang ingin disampoikan kepado
audiens dapar tertata dan terlaksanakan dengan baik.

Untuk menentukan metode yang baik dalam menyampaikan pesan Kepada



nudiens perlu adanya strutegi pemasaran melalui media. Metode yang paling efektif
untuk mempromosikan produk atan merek tertentu dapat melibatkan medio planing
melalu analisis audiens, pesan, iklon, saluran maupun platfrom (Cowrsern, 2023)
Mamun, uniuk memimmalkan resiko strategi dalam merencanakan media planning
juga perlu diterapkan. Strategi berfungsi sebagni samnn untuk mencapai mjuan
wang telah ditetapkon (Krajeovie, 20015). Dengan memilib dan menerapkan strategi
vang tepat, banyak entitas bisnis menjoadi sukses, mercka mampu mengalahkan
pesaing mereka dan menghadapi sejumlalrisiko.

Perencanaan _omedin  vang disusun dengan balk akan  menghasilkan
komunikasi yang efekill sehingea pesan yvang dishmpaikon mendapat pechatian
lebib dari target gudiens: Jenis produk {barang atau jusa) vang ditklankan juga dapat
mempenganily pemilihon media, Produk tertentu lebih cocok untuk iklan melalui
televisi, tetapd produk lain lebih cocok untuk digunakan di media cetak atau medio
lainnva.

Strategi dalam bermedin merupakan salah saiu cara yang efektif dalam
meningkatkan bisnis di bidang promosi, contolinya perusalisan’ penyiamn televisi
Berdasarkon daty yong diamba] dari situs datareporsal tahun 2023 df Indonesia
pencounagn inteEmet semokin meningkat secam signifikan, hal rersebut dapat
disimpulkan babwa penggunsan intemet berpengarh terhadap pengguna media
sotal jupa semakin meninghal.
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{Sumber. hitps://wndi_link hootsuite-we-gre-socinl-indonesian-digital-report-2023/ )



Dari data laporan situs hootsuite pada Januard 2023, pengpuna media sosial
Instagram di Indonesin sehanyak 86.5% dengan jumloh populasi sebanyak 8,01
milyar dan memiliki peringkat kedun setelah Wharedpp. Dari laporan tersebut
disimpulkan bahwa penggunaan media sosial dapat mempengaruhi para pelaku
bisnis untuk menvusun strategi yvang tepal dalam bermedin. Pemasar dapat
memfokuskan bagaimana pembunstan korten vang menarik dan inovatif sera
mengambil langkah strategi yang teput agardapat menarik perhatian sudiens secara
Juas dan ikut sena untulk tcrlibuL 1%%}
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Karemn adanya fenomena perpindahan tele!.ﬁfmte m media
sosial digunaken sebagai cars untuk menggantikan media lima serts mengi
WHMDlﬂgl Saat i media masss menjadi fungsi ulmyw
pﬂwmnﬂ:’_}dﬂm untuk menarik pethitian audiensnya terutnn w yang
masih muds. Salah satu contohnys sdaluh Kompas Grimedia yung merupakan
industri media terbesar di Indonesin, bertransmisi digital di i‘;ﬂhpﬂ.ﬁ TV, dengan
akses ouline di www. kompay. tv. Pada bulan Maret 2047, www pertana
Imli'n]mw mmnai" mempﬂ;;nmn berbasis internet
ngkan di kampass v don situs web YouTube (Geni et al,,

Namun, salah satu manfut datam M .iﬁ;leg: media di televisi,
terutama dalam media sasial tidak berfimgesi maksimal seperti dulu lagi terutama
dengan munculoya teknologi baru, Selama lima tahun terakhar (2007-2011), yang
dilakukan oleh par penelitt menunjukkan bahwa tidak sdn roddmap yang jelas
mengenai pengembangan dukungan institusional, program, dan teknis dari TV lokal
di tanah air, hol tersebut tentunya membuat program TV lokal terjebak dalam
euforia politik penyiaran sena kemampuan untuk mendirikan TV lokal tidak diskuti
dengan program, institust, tekmis, dan bisnis yang baik {Abdussalam & Wahyudi,
2016).



Selain itw, dalam kinerja penyiar TV lokal di Jawa Timur, menunjukkan
balwa tiga dari lima analisis disebutkan: 1) Sebagian besar penyiar di Jawa Timur
masih lemah dalam aspek manajemen bisnis-program. Sebagian besar dari merekn
masih belum dapat menentukan segmentasi dan posisi dengan jelas sehingga
merekn belum dapat menemukan dengan jelas bagnimana rodedeap penonton yang
akan menjadi segmentasi TV lokal mercka. Kasus seperti i jugs didukung oleh
kelemahan dalam menyiapkan rencana bismis sehingga tidak memiliki gagasan
tentang bagsimana menempatkan bmu:m dalam 5 - 10 tahun ke depan. 2)
Konien siaran TV kﬂﬁ fidak mm minal masvarakat, Selain i, aspek

: .:._... jlgﬁ.m!ﬁ'ﬂ TEMHp,lmu didukung oleh dat
dari Aﬂﬂm yuugmuﬁﬁhn bahwa publik ‘I'ulm:m-h tidak tertarik
dewm Z:". Yang jugs ) patdangan baliwa publik lokal
Idm‘l"'u’ lokal sebagai
m‘.’o} Telewvisi ]ulml Jubn lemah dalam mﬂww yndukst dan
hetorientasi - Jalam
metﬂ:d:ﬁpugmm untuk mmmﬁlkdmnhhnu pﬁnlm]ﬂkﬂhﬁmmﬁﬁm
jaringan sendiei pada tingkat regional, nasional, dan global (Abdussalam &
Wahvudi, 2016).

Dengan Kita Lain, TV lokal saat ini berada pada’posisi di/mam tanpa
mmﬁn yang cukup tentang bentuk terkini dnﬁ'w, pﬂm dan
pﬂmmu medin spsial, :,mng akan b::rdnmpﬂk Ierhﬂpwr m:mlaunyn
ymg’_;__ i _' Z hmdmmwl wﬂmm
mw dﬁ m | pliuning, mmm w ﬂpﬂt membentuk opini
orag uhnﬂ;pm&*mkﬁmum I :__ g ulusan, membahas fitur
produk, dan berbagi ml’m p.uiuk_ M.m memposting intormasi
terkait produk, konsumen harus memutuskan informasi apa yang akan dibagikan,
serta dengan siapa untuk membagikannya.

1.2 Rumusan Masalah

Rumusan masalah vang akan dibahas, vaitu bagaimana strategt pemasaran
program TalkCation melalui sosial media Instapram dalam meningkatkan

Jangkauan audiens?



1.3 Tujuan Penelitian
Tujuan dari penelition ini yaitu menganalisis dan mengetahui strategi

1.4 Manfaat Penelitian
1.4.1 Manfaat Akademis
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