BABI

PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang

Seiring dengan perkembangan teknologi informasi saat ini perkembangan
dalam multimedia sudoh sangat maju. Salah satu produk dari multimedia yang
paling populer adalahiklan dalam béntuk video. Bagi beberapa perusahaan, iklan
dalam bentuk yideo san gat di perlukan dalam meniberikanapa yang mereka punya
dengan video sih komunikatif dalam mempromosikan produk dan
ni iklan dibunt/dengan berbagai teknik seperti

abung i antara teknik mation graphic don (M lise sheat Mo zraphic
i k yang membuat gambar mati atau sell images yang digerakkan
chingga terliliat febih hidup. Agar motion graphic tidak terlihal monoton, dalam

\ motion desic mww dengs 'y engaunakan teknik five

Lizghoz Shop adalah salah satu percetakan yang bergerak dalam bidang
khusu I zghoz shop
menyediakan berhagai jenis produk cusiam case yang dapat dipilih sesuai
promosiya, lizghoz shop masih
menggunakan brosur dan media sosial seperti Instagram. Penggunaan brosur dan
media sosial yang berupa gambar dan tulisan saja belum cukup untuk
menyampaikan informasi tentang keunggulan produk dari lizghoz shop. Salah satu

case ini memiliki

keunggulannya masing masing. M



informasi keunggulan dari produk custom cose yang saol ini belum dapat
tersampaikan adalah kualitas ketahanmn produk castom cave terhadap benturan.
Dan permasalahan yang ada maka penulis mengusulkan bagasimuna video
iklan vang akan dibust dapat menyampaikan seluruh informasi mengenai
keunggulan produk custom case dari Lizghoz Shop seperti penjelasan custom case

dani Lizghoz Shop dan hasil printing pada®setiap jenis case menggunakan teknik

live shoor. Video ikl

L3 Batasan Masalah
Agar pembahasan tidak terlaly meluas, penulis perlu memberikan batasan
masalsh sebagai berikut:
I. Penelitian ini dilakukan di Lizghoz Shop Yogyakarta.



2. Video iklan ini ditujukan untuk seluruh masyarakat,

3. Video iklan ini akan ditayangkan di sosial media Instagram.

4. Durasi iklan kurang lebih | menit.

5, Hasil dari video iklan diuji oleh pemilik Lizghoz Shop Yogyakarta,

6. Video iklan custom case Lizghoz Shop Yogyakarta divji berdasarkan

Lo Metode pengumpulan data



l. Metode Studi Pustaka
Pengumpulan data melalui buku-buku, literatur dan sumber referensi
yang mendukung skripsi ini.
2. Metede Wawancara
Pada metode ini dilakukan wawancara langsung terhadap pihak yang
terkait dengan objek penelitiantntuk mendapat informasi yang lebib

164 Metode Pengujian

Metode pengujian yang dilakukan dalam penelitian ini adalah dengan
membagikan kuesioner dengan skala Likert kepada beberapa orang yang telah
menoton hasil dari pembuatan iklan Lizghoz Shop,



L7 Sistematika Penulisan

Dalam penyusunan skripsi ini. pembahasan yang penulis sajikan terdin dari
lima bab dengan pokok-pokok bahasan sebagai berikut :
BABI PENDAHULUAN
Bab ini menyajikan gambaran latar belakang,
rumusan masalah, batasan masalah, tujuan penelitian, manfast

pada bab-bab sebelumnya.
DAFTAR PUSTAKA
Berisi tentang literatur-literatur yang digunakan
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