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INTISARI 

 

 

Cake Pisang Nayla merupakan suatu bisnis di bidang makanan yang 

menawarkan cake atau roti  yang di sajikan dengan bahan dan cara yang berbeda. 

Cake Pisang Nayla memiliki serangkaian produk cake pisang unggulan yang bisa 

menjadi pilihan alternatif Anda sebagai sajian utama ketika sanak famili datang 

berkunjung, atau bisa juga menjadi pilihan tepat untuk hadiah kepada orang - orang 

spesial. Ide ini Bermula saat masih toko roti kecil, kami mencoba untuk berkreasi 

lebih di bidang ini, yaitu dengan memproduksi kue - kue "keluarga" yang biasa 

disajikan di ruang tamu, namun dengan olahan yang tidak biasa. ide tersebut 

original dan tidak mengikuti trend sehingga dapat berpeluang menjadi trendsetter. 

Varian produk cake sendiri di buat beragam dan seperti adanya permainan dan 

promosi lain. Peluang pasar masih sangat terbuka, usaha ini memiliki prospek yang 

cukup baik dan layak untuk di promosikan, sejauh ini masalah yang ada dalam cake 

pisang nayla itu sendiri adalah kurang maksimalnya dalam bidang promosi. 

Pada skripsi ini penulis tertarik untuk melakukan penelitian dan 

menganalisis pokok-pokok permasalahan yang ada serta mencoba memberikan 

solusi dari masalah-masalah yang ada di cake pisang nayla dengan membuat video 

iklan sebagai media promosi. 

Iklan video yang dihasilkan nantinya diharapkan bisa memberikan dampak 

positif kepada cake pisang nayla agar bisa lebih dikenal masyarakat luas serta 

memberikan efek bertambahnya konsumen. 

 

 

Kata-Kunci: Sistem Informasi, analisis, perancangan, promosi, video , motion 

graphic, liveshoot, cake pisang nayla 
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ABSTRACT 

 

 

Banana Cake Nayla is a food business that offers cake or bread that is 

served with different ingredients and ways. Cake Pisang Nayla has a series of 

superior banana cake products that can be your alternative choice as a main dish 

when relatives come to visit, or it can also be the right choice for gifts to special 

people. This idea started when we were still a small bakery, we tried to be more 

creative in this field, namely by producing "family" cakes that are usually served in 

the living room, but with unusual preparations. the idea is original and does not 

follow the trend so that it can have the opportunity to become a trendsetter. The 

cake product variants themselves are made various and like other games and 

promotions. Market opportunities are still very open, this business has a pretty 

good prospect and is feasible to be promoted. So far, the problem with the nayla 

banana cake itself is that it is not optimal in the promotion sector which still uses 

billboards and banners. 

In this thesis the author is interested in conducting research and analyzing 

the main points of the existing problems and trying to provide solutions to the 

problems that exist in the nayla banana cake by making advertising videos as a 

promotional media. 

The resulting video advertisement is expected to have a positive impact on 

the nayla banana cake so that it can be better known to the wider community and 

have the effect of increasing consumers. 

 

Keywords: Information systems, analysis, design, promotion, video, motion 

graphics, liveshoot, banana nayla cake 

 


