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1.1 LATAR BELAKANG

Perkembangan teknologi infomasi saat ini megalami perkembangan
yang sangat pesal. Salah satu perkembanpan ini adalsh internet. Intemet
| Pada saat itu, internet di Indonesia
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Menurut We Are Social, pengguna intermet di Indonesia per Januar
2022 mencapai 205 juta orang. Hal ini menunjukkan 73.7% masyarakat
Indonesia telah menggunakan internet. Selain itu, niloinya %o lebih tingg
dari pada wakiu yang sama tahun lalu. Indonesia memiliki 203 juta
pengguna internet per Janwan 2021, Akibat kecenderungan tersebut,
populasi pengguna internet Indonesia terus bertambah setiap tahunnya.
Hanya 39,6 _[u!a orang di Indonesia mmm‘ljﬂ.dl pengguna interned pada
2012. Dibandingkan samquu:h lalu, jumlabi pengguna internet di Tanah
Air mﬂ%ﬂ’ lima hﬁ Hpﬂ Aahun i, Mﬁhﬁ'a.. terjadi lonjakan
pengguna di tahun 2017, sehingea total menjadi 136 jutw Rata-rata orang
'ﬁﬂunﬂsm menggunakan internel selama :Elm.ﬂmm! setiap hari. Selain
itu. ponsel digunakan oleh 94.1% pengguna internet di Indonesia. Namun,
Indonesia merupakan salah satu negara dengan jumlah pendiduk cukup
besar yang tidak memiliki akses internet. Menurut We Are Sociuil, ada 73,05
juta orang di Indonesia yang tidak terkoneksi internet ( K aradi, 2022).
f_.n'lumbuhzm ckonomi serta teknologi sangat pesat dan media sosial
ialah sarana terpenting bagi masyarakat luns dalam mencari suaty informasi.
Kama manfaat dan kegunaannya sangat bermanfaat pada kehidupan sehari-
hari salah satunya dengan beriklan. Iklan sekamng ini memipakan media
informasi yang melekat dalam kehidupan masysrakat yang dapat ditemu
ﬁmn}!ﬂﬂﬁqﬁtﬂ. Tklon ﬂdﬂﬁﬂsﬁﬂgﬂpﬁm yang
. mmmm# yang ditujukan kepada masyarakat lewat suatu
media yang sekahgtm berlujmul mempersuasi orang untuk membeli. Setiap
pesan dalam iklan memiliki dus tingkst makna, yakni makna yang
dikenvikakan secara eksplisit dipermukasn makna dan malow implicit
dibalik permukaan tampifan makna (Novianti, 2002). Ikian adafah suatu
bentuk komunikasi massa komersial yang dirancang untuk mempromosikan
pemasaran suatu produk atau jasa, maupun pesan dan smatu lembaga,
organisasl, bahkan bisa juga pesan dan seseorang vang mengkampanyekan
tentang sesuatu. Ada banvak media sosial yang saat i digunakan
masyarakal di seluruh dunia salah satunya Youtube,



YouTube adalah sebuah situs web video sharing (berbagi video)
yang populer dimana para pengguna dapat memuat, menonton, dan berbagi
klip video secara gratis. Didirikan pada bulan februari 2005 oleh 3 orang
mantan karyawan PayPal, yaitu Chad Hurley. Steve Chen dan Jawed Karim.
Umumnya video-video di YouTube adalah video klip film, TV, serta video
buatan para penggunanya sendiri. (Tjanatjantia. Widika, 2013). Terdapat

Y

Dikutip databoks, urutan pertama penggunaan
internet terbanyak yang diakses adalah YouTube sehanyak 93,8%, kedua
WhatsAPP sebanyak 87.7%. ketiga Instagram sebanyak 86.6%. Hal ini
menunjukkan media sosial Youtube sangal berpengaruh dalam dunia
Internet Lidwina, 2021).
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Dikutip dari DataReportal, memurut sumber perklanan Google,
Indonesia memiliki 139.0 juta penonten YouTube pada awal tahun
2022 Menurut perkiran ini, jangkauan iklan YouTube 2022 di awal tahun
setara dengan 50,0% dari selurub penduduk Indonesia, Sebagat gambaran,
iklan YouTube pada Januan 2022 mencapai 67,9 persen dar total populasi
miemel Indonesin (di senmin kelompok umor). Saat o penonton iklan

YouTube di Indonesia mencapm 33,1 persen pria dan 46,9 persen wanitu.
(Kemp, 2022).
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Dikutip dari CNN Indonesia. umur pengguna YouTube tertinggs
yaitu 18-29 tahun dengan presentase sekitar 82%, untuk umur 30-49 sekitar
TT%, umur 13-17 sekitar 76%, umur 50-64 sckitar 61% dan pengguna
paling rendah umur 65 keatas dengan 29%. {Prihadi, 2015).

Metode periklanon modern adalaoh melafui Iklan YouTube. Pada
titik ini, iklan YouTube tampaknya menjadi pilihan terbaik. terutuma
mengingat YouTube adalah Jm sosial paling populer di Indonesia.
Tentu saja, _luﬂ bisnis akan lebih efektif jika dapat mengoptimalkan iklan
YouTube. Sebenarnya, layanan bemama lklan YouTube digunakan untuk
mnai};hnkuu barang dan jass di YouTube. Suat ini; YouTube menjadi
]y'ﬂun pupuﬁrwﬂhﬁk]nn di kalangan pengusaha. Karena dapat

- menentukan audiens target berdasarkan lokasi dan minat mereka terhadap
produk, periklanan YouTube juga dianggap lebih efektif. Iklin YouTube
Juga memiliki harga vang lebih terjangkau dalam hal biayn.

. lklan YouTube sangat efektif untuk melakukan promos usaha, ada

‘beberapa kelebihan pemasangan iklan dalam YouTube yang pertama dalam
‘segi hargn, pembayaran dilakukan ssat penonton melihat iklan dan awal
hingga akhir, dalam beriklan di YouTube terdapat pilihan hargs dan durasi
penayangan dalam beriklan. Yang kedua dalam beriklan di YouTube dapat
‘melihiat_perfonma_iklan._melslui Google Analyics ‘sebingga bisa
.mm#lﬂmm Mﬂ yang dilakukan. WE“ pembuatan iklan
Mmﬂ dan efketif akon menguntungkan dalam segi harga dan
perrunm Terakhir, dalam iklan YouTube target sudiens beragam dan bisa
menjangkau WMWW{ng 2022).

h waktu vang mngglh seperu hari ini dengan begitu banyak
produk-produk yang bermunculan perusahaan ditumitut harus bisa bersaing
secara kompotitif serta novatif demi mempertahankan konsumen agar
dapat menyukai produk yang sudah tersedia. Banyak perusahaan vang
mijadikan iklan sebagai faktor utama dalam menjual barang atau jasa.
Dengan melakukan pemasaran secara luas maka dapat menyampaikan
kelebthan produk atou merk mereka agar lebih dikenal seng konsumen.



Perkembangan kualitas iklan saat ini cenderung sangat pesat dan memiliki
nilai kreatifitas yang tingg. Hal ini membuat perkembangan industri kreatif
iklan semskin kompetitif dalam menciptakan sebuah iklan yang mempunyai
daya tank tersendiri di mata masvarakal. Tklan sebagai salah satu sarana
pemasaran produk barang otaw jasa harus mampu tampil menark dan
persuasif. Tklan yang menarik mampu membuat kita agar membeli produk
tersebut  tanpa hta sa.dnn [klm. ﬂ.ﬂnh sebuah media informasi
. informasi ini dapat berbentuk

Et:lnhmuﬂh bumul |:I|1r1 bahasa Yum!lli. mm Semiotika
Iﬂ:h sunin hm_mﬁﬂde analisis untl,w: tands. Tanda-tanda
(wiggres ) ndalah basis durn seluroh komunikasi. Mm lambang yang
digunakan dalam iklan terdiri atas dua jenis, yaitu verbal dafi-nonverbal.
Lambang verbal adalsh bahasa yang kita kenal: Ltlmhmg'ymg IH.’qﬂ'arbal
adalah beatuk dan warmns yang disajikan dalam iklan, yang tidak secara
khusus meniru rupa atas bentuk realitas. Ikon adalah bentuk dan warna yang
‘serupa atau mirip dengan keadaan sebenarnya seperti gambar benda, orang
ataw binatang. Ikon di sini gunakan sebagai lambang. Kajian sistem tanda
dalam iklan juga mencakup objek. Objek iklan adalah hal yang di iklankan.
Dalam iklan produk atau jasa. produk stan jasa itulah ebjeknya. Yang
proses interpretan (Sobur, 2018).
"~ Comoh iklan semiotiks, pertama iklan Bukalapak versi Sumpah
Pemuda 28 {)Ltnhu*dmpn m Ferdinand de Saussure dapat
ditarik  sebuah kmm]:ruiﬂn mengenai pemmch {Signifier) dan petanda
iSignificd) sertn makna dari iklan tersebul. Penyampaian pesan iklan yang
dilzkukan oleh Bukalapak ini bukan hanya sekedar mengucapkan selamat
hari Sumpah Pemuda seperti biasa tiap tshunmyn tetaps iklan dibuat
sekaligos untuk menguji pengetahuan masyarakat apakah masib ingat kapan
Sumpah Pemuda itu dilahirkan. Bisa dilihat pada scene awal telihat tulisan
bahwa “eksperimen ini kami dedikasikan untuk para pemuda Indonesia™



jadi menunjukkan bahwa bukalapak membuat iklan ini untuk menghargai
para pemuda Indonesia yang sudah berjasa besar dalam mempersatukan
Indonesia {Risdani Andi Kartiko dan Twin Agus Pramonojati 3.Sos, 2019).

Yang kedua Pemaknaan Iklan Seral Rokok Djarum Super Analisis
Semiotika Ferdinand de Sausure Versi My Great Adventure Indonesia di
SCTV ditarik sebuah kesimpulan pada signified dan sigmification, seluruh
scene di iklan tersebut menjelaskon kegiatan petualangan tersebut adalah
ekspresi dori para aktor yang mgnmresikan kemndahan alam
Indonesia dengan_perspektif yang unik nan fidak bissa. Makna yang
ME dﬂmﬁh& mh:i'.djmlm mpﬂr.vémf ﬂj‘-ﬂrﬂat Adventure
Indonesia di SCTV adalah pencitruan atas sebuah produk rokok., dimana PT
Djarum sendiri IEIk] maksud dan juga membuat program-program yang
hll membangun masyarakal ke arah pﬂ-siti:fm MMM tak
langsung (Purwadi, 2013).

B3 kedun contoh Tklan dinbes sehingga membuat salah satu produk
faeial wash yaitu KAHF mencoba untuk mengedukasi masyarakat melalui
iklan yang berkonsep nilai kebaikan pada edisi #senyumsedekshf ber
hanyak kebaikan dengan tujuan untuk menyampaikan nilai-nilai kebaikan.
Kahf kemudian meluncurkan sebuah iklan pada fanggal 4 April 2022
berjudul_#SenyumSedekabi Beri Banysk Kebaikan dalam iklan ini
menampilkan nilai-nilai kehidupan yang terdapat di kehidupan masyarakat
sehari-hari. Ikian Kahf tersebut menvampaikan nilai-nilsi kebaikan dalam
kehidupan sehari-hari. Dalam iklan tersebut menampilkan senyum sebarkan
semangat, senyum sebarkan kesabaran, senyum berikan ketenangan dan
SEMYLITY scbmtan.keb;.!ikm Kaumkan d.ulnm ij.iun tersebut adalah dalam
satu iklan bisa dibagi menjadi empat scene. Dalam scene iklan tersebut
terdzpat nilai-nilal kebaikan untuk mengedukasi penonton,

Dalam iklan kahf ini menggambarkan kehidupan seorang pemoda
yang tampan dan berkarisma dimana saat berada dikantor melihat temannya
yang sedang sedih dikarenakan orang tuanya kena PHK lalu pemuda
tersebul memberiken semangatl kalau masalsh itu ada jalannya, kemudian



saat berkendara ada seorang priz yang ingin menerobos lampu lalu lintas
lalu pemuda tersebut tersenyum mengingatkan agar tidak melanggar agar
tidak terjadi kecelakaan, kemudian seorang ibu yang sedang menelpon
anaknya saal lebaran memberitahu bahwa anak tersebut tidak dapat pulang
sehingga membuat ibu itu khawatir lale dengan lemah lembut pemuda
tersebut menghampiri ibu dengan senyum dan merangkul agar bisa tenang,
kemudian momen dimana penyuila dan fbunya datang ke panti asuhan dan
membagikan makanan kcpqh mﬂﬁqﬂa&hmggn membuat senyum
para anik-anak Iﬂ;ﬁﬂ.

Di Indonesis masih banyak  kekerasan. penganiayaan  dan
pelanggaran dalam hal apapun. Y ang pertara dalam portal berita detiknews
dijelaskan bahwa seorang pemuda di Bener Meriah, Aceh; ditangkap polisi
m diduga menganiaya ibu kandungnya, pemixda tersebut meminta uang
kepada ibunya untuk membeli handphone. karenn tidak diberi pemuda
tersebut lalu memukuli ibunya. (Setyadi, 2021). Yang kedua dalam portal
‘berita CNN Indonesia seorang youtuber yang bemama Ferdinan Paleka
‘membtial video dengan konten prank pembesian sembuko yang berisi
sampah kepada sejumlah waria di kots Bandung, Jawa Barat. Pemuda
tersebul membuat konten tersebut untulk mmp:duh subweriber agar
penghasitan dari YouTube betambah (Fauzan, 2020), “l'.'mgh:tiga dalam
portal  berita mm banysk dijumpai pelangaran  lalu-lintas
mﬁ menerobos .tmqn merah. Dengan menerobos lampo merah
Elerpotcns.l terjadinya kecelakaan Talu ]jﬂhﬁ,&hm ketentuan pidana atau
sanksi setiap umng Mw lalu lintas akan dipidana kurungan 2
bulan ztau denda pﬂllng ba.n].rn}c R]:l 500, 'Dm fS.umn. 2022).

Alasan mengapa peneliti memilih iklan tersebut karena pesan-pesan
yvang disampaikan dolam iklan Kahf dan fokus penelitian ini adalah
rendahnva nilar kebaikan. Tklan ini sangat tepat ditonton untuk berbagai usia
dikarenakan banyaknya nilai-nilai kebikan yang terkandung didalam iklan
tersebut. Dengan latar belakang ini, penulis terfank untuk mengambil
penelitian dengan judol “Representasi Nilai Kebaikan Iklan Edisi Kahf



#5enyumSedekahf Beri Banyvak Kebaikan Menggunakan Analisis
Semiotika Ferdinand De Saussure”

1.2 Rumusan Masalah
Bagaimana representasi nilai kebaikan sehingga berdasarkan latar

belakang diatas iklan kahf mengangkat isu realitas saat ini sehingga menjadi
sebuah 1klan yang mengedukasi masyarakat, maka rumusan masalah pada
penelitian ini yaitu untuk meldmt&ﬂim;uﬂ representasi milai kebatkan
pada iklan KAHF edisi #SenyumSedekahf Beri Banyak Kebaikan?

n ind lebih teraral peneliti membatasi permasalahan
pmia iklan }ﬂﬂ!hﬂﬂ di YouTube. Maka penulis membatasi kajian ini
pada makna nilal kebaikan dalam iklan Kﬂlﬁndui #SenyumSedekahf Beri

Bamyak Kebaikan dengan teori semiotika dan representasi.
t.al'quall Penelitian
* Adapun tujuan penelitian vang dicapai dalam penelitian ini adalah
‘untuk mengetahui dan mengonalisa representasi dari nilai kebaikan pada
W edisi #8enyumSedekohf Ber: Banyak-Kebaikan.
1.5 Manfaat Penelitian
Adapun manfaat dan penelitian ini dihsrapkan mampu memberikan dua
‘manfaat sekaligus baik secara teoritis maupun prakis: '
1.5.1 Manfaat Prakils
: miﬂidﬂhmpknnw;mngﬂnhmndan
pengembangan. dalem. bidang: ilmu kemunikasi serta khususnya
menggunakan teori semiotika dan represintasi
1.5.2 Manfaat Teoritis
Pepelitian i diharapkan menjadi  landasan  berpikir  bagi
masyarakat, bahwa iklan tidak hanya sebagai sarana promosi produk
dan jasa tetapi juga membawa ideclogi dan pola pikir tertentu dan
untuk mengedukasi dalam bentuk visual agar lebih mudah dipahami
melalui berbagai simbol.



1.5.3 Manfaat bagl Perusahaan
Untuk menjadi salah satu sumbangsih bagi perusahaan ngar

membuat konsep iklan vang lebih kreatif dan inovtmf dalam
mengedukasi masayarakat terhadapa nilai kehidupan sehari-han.
Lo Struktur Penullsan

Dalam menyusun karya tulis imiah inl, agar dalam pembahasan
terfokus pada pokok permasalahan dan'tidak melebar kemasalah vang lain,
maks penulis membuat sistematika penulisan karya tulis ilmiah sebagai
e R S i G,

Dialam bab ini penulis membahas [atar belakang masalah. rumusan
‘masalah, Bala'ﬁn_'*ﬁﬁﬂah. tujusn pemelitian, manfiat penelitian dan
dirukiur penulisan
BAB Il TINJAUAN PUSTAKA

Dilam bab ini menguraikan teori-teori yang nmrﬂmi]&mhh.sm
scarm fl!_]!ﬂn.l‘l.(.‘l yang memuoat tentang pengertian YouTube; pugtm:m
m pengertian representasi, nilai-nilai kebaikan dard kerangka

pemikiran
BAB I METODOLOGI PENELITIAN

Dalam bab ini berisikan tentang pen |Iﬂpdnlng| yang
terdini dari m&;mn‘.iuu, objek pﬁmih#ﬂﬁ pﬂmﬂlﬁm jenis dan
sumber data, teknik pengumpulan dats, teknik analisis data dan tri angulasi
BAB IV HASIL DAN PEMBAHASAN

Bab ini terdiri dari gambaran hasil dan pembahasan.

BAB V PENUTUP

Bab ini berisi kesimpulan dan saran dan seluruh penelitian yang
tefah dilakukan. Kesimpulan dapat dikemukakan masalah yang ada pada
penelitian serta hasil dari penyelasaian penelitian yang bersifal analisis
obyektif. Sedangkan saran berisi mencantumkan jalan keluvar untuk
mengatasi masalah dan kelemahan yang ada. Saran ini tidak lepas ditujukan
untuk ruang lingkup penelitian.
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