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ABSTRAK

Perkembangan teknologi infomasi saat ini megalami perkembangan yang
sangat pesat, salah satu perkembangan ini adalah internet. Salah satu platform yang
dipilih banyak brand di Indonesia adalah YouTube. Kahf merupakan brand lokal
yang memanfaatkan YouTube sebagai pemasaran produknya. Di berbagai iklan
Kahf terdapat banyak nilai-nilai yang disampaikan. Maka dari itu penulis ingin
mengetahui mengenai Representasi Nilai-Nilai Kebaikan dalam iklan Kahf
#SenyumSedekahf Beri Banyak Kebaikan. Masalah pada penelitian ini yaitu untuk
melihat bagaimana representasi nilai kebaikan pada iklan KAHF, tujuan penelitian
yang dicapai dalam penelitian ini adalah untuk menganalisa bagaimana representasi
dari nilai kebaikan pada iklan. Metode Penelitian ini adalah analisis semiotika
Ferdinand De Saussure menggunakan jenis penelitian kualitatif, menggunakan
metode deskriptif kualitatif. Paradigma dalam penelitian semiotika banyak
mengacu pada paradigma konstruktivis. Berdasarkan analisis yang penulis lakukan
mengenai nilai-nilai kebaikan dalam iklan kahf #SenyumSedekahf Beri Banyak
Kebaikan, dapat disimpulkan bahwa representasi nilai kebaikan ditunjukkan oleh
adegan-adegan yang terdapat dalam iklan tersebut. Penulis setidaknya menemukan
4 nilai kebaikan antara lain memotivasi, tolong menolong, berbakti kepada orang
tua dan bersedekah.banyak mengandung nilai-nilai kebaikan yang ditampilkan
dalam adegan yang mudah dipahami. Makna mengenai nilai-nilai kebaikan dapat
ditandai dengan adengan tolong menolong ketika ada yang kesusahan, berbakti
kepada orang tua, saling mengingatkan akan hal yang baik dan saling berbagi
sesama dengan yang membutuhkan.

Kata Kunci: YouTube, Kahf, Representasi, Nilai Kebaikan
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ABSTRACT

The development of information technology is currently experiencing very rapid
developments, one of these developments is the internet. One of the platforms
chosen by many brands in Indonesia is YouTube. Kahf is a local brand that uses
YouTube to market its products. In various Kahf advertisements there are many
values conveyed. Therefore, the author wants to know about the Representation of
Kind Values in the Kahf advertisement #SenyumSedekahf Gives Lots of Kindness.
The problem in this research is to see how good values are represented in KAHF
advertisements. The research objective achieved in this research is to analyze how
good values are represented in advertisements. This research method is Ferdinand
De Saussure's semiotic analysis using a qualitative type of research, using a
qualitative descriptive method. The paradigm in semiotic research refers a lot to
the constructivist paradigm. Based on the analysis that the author conducted
regarding the Values of Kindness in the Kahf advertisement #SenyumSedekahf
Gives a Lot of Kindness, it can be concluded that representation The value of
goodness is shown by the scenes in the advertisement. The author found at least 4
wisdom values, including motivating, helping, being filial to parents and giving
alms. Many of them contain good values which are displayed in scenes that are
easy to understand. The meaning of good values can be characterized by helping
each other when someone is in trouble, being filial to parents, reminding each other
of good things and sharing with those in need.

Keywords: YouTube, Kahf, Representation, Good Values
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