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1.1 Latar Belakang

Dalam era digital yang terus berkembang, YouTwbe telah menjadi
Plaiiorm utama bagi para video editor untuk menyajikan informasi. hiburan. dan
inspirasi kepada pemirsa secarn global. Mﬂm ini memberikan kesempatan
kepada individi dan organisasi uniuk membua, mendistribusikan, dan
mengonsumsi  berbagai jﬁi& konten visusl. Pengguna dapat memuat,
menonton, dan berbagi klip video di YouTube, layonan video berbagi yang
dikembangkan oleh Google. YouTube merupakan wujud diri pergeseran
teknologi intemet yang mulanya hanya mbuﬁwmm dibaca beralih
'!H'ﬂl-m hisa dilihat dan ditonton (Wilson, 2015 Tﬂ}.

I..mxlc:lp konten digital telah diubah oleh emban; I'_'_'Jﬂﬁmml
ﬂip‘l’#mu.- berbagi video. YouTube telah menjadi 5:1!:!]3 satu yang pi'lmg
terkenal di antara platform lain untuk menyediakan konten visual, dalsm hal ini
kum'ﬁm | yong menarik sangnt penting untuk. manmk penmnl sosial
;medm. FmTuhr telah menjadi sumber utama lninmm;humtmm
sosial di seluruh dunia, dengan miliaran penonton akiif dan jutsan pengguna.
'Mﬂhl jmul l.dnhh madlun d: internet vm& mmm pengg]ma

bethw m pmgﬂm lwin mumhm m sosial secara virtual
Wﬂmilnh. "ﬂ] 5'; Deng:m Jutann penggunmhn_miﬁnmn penonton aktif setinp
hari, YouTube telah menjadi sumber utama informasi, hiburan. dan interaksi

sosial di seluruh dunia.

Salah satu media baru yang paling banyak digunakan masyarkat
Indonesia adalah ¥euTube, Menurut dats digital reportal Indonesia Januan
2021, jumlah pengguna YouTube di Indonesia mencapai 93,8 persen,
menjadikannya tiga besar dan jumlah pengpuna media beru i negara itu. Ini
menunjukkan bahwa penggunaan YouTube meningkat. YouTube saat ind adalah
situs paling populer dan mbuan orang menontonnya setiap hari Jumlah



penonton YeuTube akan meningkat tiga kali lipat setiap tahun dengan kenatkan
60% setiap tahun dan 40% setiap hari (Faigah. et al., 2016).

Gambar 1.1 Platfrom Media Sosial yang Paling Banyak Digunakan Tahun
2021
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Sumber: (We dre Social, 2021)

Jogjasja.com adalah saloh satu portal berin enline yong menyajikan
informasi menank dan akiual seputar Daerah Istimews Yogyakarta dan
sekitarmya. Berfokus pada segmentnsi utama wissty, budava, koliner, ekonomi,
dan Usaha Mikro Kecil Menengah (UMKM) tanpa mengesampingkan
mformasi-informasi positif lainnya. Jogjadja.com tidak hanva berfokus pada
website portal berita onfive s, namun telah bermovasi mensmbah media
digital sebagai bentuk respon terhadap perkembangan teknolog tersebut.

Salah satu kanal YouTube Jogjaaja.com bermama “DE DIOERAGAN"
telah menarik perhatian peponton, dan ini menjadi studi kasus yang menarik
untuk memahami bagaimana strategi kreatif video editor dalam membangun
konten visual menank. Dengan 172 video yang teloh diungpah, akun Yo Tibe
De Djoeragan telah memiliki banyak sebscriber, dengan total 40.7 ribu. Selan

itu. konten De Djoeragan lebih menank karena kualitas produksi yang luar



biasa dan penggunaan narasi yang menarik. Kanal ini memiliki basis pengikout
dan reputasi yang lerus berkembang, memberikan perspektif yang unik dan
menarik bagi penggemarnya.

Berdasarkan riset awal, audiens YouTube Jogjanjacom belum
maksimal. Hal tersebut dilihat dalam performa analisis YouTube De Djoeragan
dalam kurun waktu tiga bulan dart bulan Mei hingga Juli 2023, Pada penode
tersebut. Jogjaaja.com menlis program bary vaity chaeee! yang mengupas
berbagai hal mengenai kewirausahaan di-bidang kuliner, mulai dari perjalanan
usaha, inspirasi bismis, kisah sukses, minggn pencopaian dar sebush usaha atan
bisnis. Pada: smat l'l'IL Yourtuhe hﬂlﬁlﬂm ;lmgalmni kenaikan 1.000
subscrifier.

Keberhasilan konten ¥ouTube berganiumg pada kualitas visualnya.
Dengan konten vang menarik dan visual, Anda dapat meningkatkan basis
pemirsa dan peluang finansial. Namun, proses pembuatan Konten visual yang
menarik tidak semudah yang terlihat. Di bidang ini, video editor menjadi sangat
penting, Video editor tidak hanya dikedapkan pada tugas pengeditan feknis,
mmjup memiliki tanggung jawab untuk menciptakan konlen ﬂm_l:_-}'ung
mmmﬂc dan mempertahankan minat penonton. Oleh karena itu,
pemahaman mendalam mengenal strategi kreatif yang diterapkan oleh video
weditor di kanal De Djoeragan menjnﬂi suati wﬂk yang pﬂﬂhg untuk
dimngkap. Konten adalah pokok. tlpe. atau unit dan informasi iﬂﬁz] Konten
ﬂiipﬂihmhlm. nih:.mﬁi_.mdm M‘MEpamJﬂpmm dan
Lahhmihmhmmm ndahhsemhﬂm dapat dikelola dalam
format elektrontk (Srmarmata, 2011

Dengan melihat tren pertumbuhan penggunaan YouTibe sebagai media
utama konsumsi konten digital, penehtlm ini bertujuan untuk menggali dan

menganalisis Stratemi kreatif video editor program De Djoeragan Jogjanja.com
dalam membangun konten viseal. Dalam pembuatan konten ¥ouTiebe harus
adanya kreativitas. Kreatif adalah sifat yang berani menantang konvensi dan
dapat menghasilkan sesuatu yang berbeda dengan bahan dasar yang sama
dengan cara membuat kembali, mengubah fungsi, atau memberikan nilai
tambahan sehingga produk memiliki tujuan ataw arti baru. Banyak pembuat



video FouTube, juga dikenal sebagai ¥owTuber, berlomba-lomba membuat
konten inovatif yang diharapkan dapat menarik perhatian publik. Kreatifitas
adalah kunci utama pembuatan konten; jika konten kreatif disukai banyak
orang, maka akan ada banyak yang membuat konten serupa di masa depan.
Selain itu, YouTube memiliki standar untuk strate konten, yaitu; (1)
Mudah Dibagikan, (2) Komunikatif, (3) Interaktivitas, (4) Konsistensi, (5)
Menentuka Target, (6) Keberlanjutan, (7) Mudah Ditemulkan, (8) Aksesibilitas,
(9) Kolaborasi, (10) Inspirasi (Kovalg:2015). Fokus penelitian ini adalah
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Sumber: Tvo, (2023),

Periahitian i bertugisan uitil: tondabris sicstent kot video ediior
program De Djoeragan Jogjaaja. com dalam membangun konten visual, dengan
kompetitif di ranah konten digital, pemahaman lebih dalam tentang peran video
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editor dalom menciptakan konten visual yang sukses adalah penting. Ini juga
akan memberikan wowasan berharga bagl pembuat konten, peneliti, dan
pemangku kepentingan lainnya yang tertarik dalam dunia produksi konten
digital vang menarik di era digital saat ini dan akan memberikan wawasan yang
berharga bagi mereka yang tertarik dalam industn media dan hiburan.

Berdasarkan persoalan diatas penulis fertarik untuk melakukan kajian
dan penelitian tentang perkembangan akun YouTube De Djoeragan “Strateg
Kreatif Video Editor Program De Djoeragan Jogjaaja.com dalam Membangun
Konten Visual.”

1.2 Rumusan Masalah

Berdasarkan latar bam:ﬂg yang telah dijabarkan secara terperinci
penulis merumuskan masaloh yvang diteliti vakni *Bagaimann Stratepi Kreatif
Video Editor Program De Djoeragan Jogjaafa.com dalam Membangun Konten
Visual?"

1.3 Tujuan Penclitian

Berdasarkan mimusan masalah yang telah dijabarkan, maka tujuan dari
penelitian ni adalah sehogai berikut “Untuk Menganalisis strategi kreafif video
lalitar program De Djoeragan Jogjnaia.com dalaizp BesmBtenn kel visual ™
Hal ini akan membantu memahami secara keseluruhan sttegi kreatif video
editor program De Djoeragan Jogjaaja.com MMJN‘%mn visual,

1.4 Manfaat Penelitian
1}y Manfast Akademis

Penelitian ini akan menambah pengetahuan dalam bidang ilmuo
komunikasi dan menjadi sumber referensi dalam pengembangan ilmu.
Secara akademis penelitian ini juga dapat dimanfantkan sebagai referensi
bagi peneliti fain yang tertarik untuk menyelidiki topik serupa dalam
bidang media dan konten digital.



2) Manfaat Praktis

Secara praklis penelitian ini nantinya dapat digunakaan oleh
masyarakat luas, karena dapat membenkan informasi bagi video editor
tentang strates kreatif yang dapat diterspkan dalam membangun konten
visual yang menarik dan juga membantu kanal YouTube untuk
meningkatkan kualitas konten visualnya.

3) Manfaat Teoritis



1.5 Sistematika Penullsan

A. BAB [ PENDAHULUAN

Bab ini berisi dari latar befakang, rumusan masalsh, tujuan penelitian,

B. BABIITINJAUAN PUSTAKA

Bab ini berisi beberapa sub yaitu *

1) Pen

: lllll

Bab ini berisi tentang hasil penelitisn dan pembahasannya. Hasil
penclition adalsh datn yang diperoleh dari pengumpulan  datn
Pembahasan adalah interpretast dan penjelasan terhadap hasil penelitian.



E. BAB VKESIMPULAN DAN SARAN
F. Bagian akhir laporan penelitian

Bagian akhir pada laporan jan ini berisi daftar pustaka dan
lampiran.
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