BABI
PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang

Perkembangan teknologi informasi dan  komunikasi khususnya pada
multimedia berkembang sangat pesat pada Saat mi. Dalam membenkan sebuah
informasi tidak hanya dilakukan u;ddni media kertas, bamyak perusahaan telah
memanfaatkan medin sosinl sebagai mudil Aklan untuk meningkatkan jumlah
penjualannya. Sﬁgmmmdikﬂhﬂm bﬂ:‘wu dalam memasarkan suatu jasa atag
hwukﬂn mml media iklan. Media Mﬂnmhkl beberapa
Immmlm yang m:lh:m Hima unsur dasar rmﬂhhdilﬂiahgl.xs yaitu animasi,

suars, feks, video dan gambar, Disini peneliti menggunal n teknik dive shoot dan
murht graphics untuk memperkenalkan Segara Kiujnu hm l..twa shoot
udaluh gmg.mhﬁun gambar bergerak secars langsung mﬂﬂplm perekaman
m@ggﬂ:hhﬂhhem dengan keadaan yang sebenarnya. Motion graphic adalah desain
dalam bentuk gambar atau tulison yang dibuat hurgemk—gurak mefnlu proses editing
yang kemudian digabungkan menjadi sebuah video.

‘Segara Klaten merupakan usaha UMEM di bidmgm ullhml terletak
di JI. KI Pandanaran KM. 2. Senden, Danguran, Kee. Klaten Selatan, Kabupaten
Klaten, Jawa Tengah, 57426. Usaha dengan nama lengkap “Segenggam Rasa Klaten”
ini bergerak dibidang minuman yang menyediakan berbagai macam rasa dari buah-
buahan, ‘s, vanills ‘dan Ininmya, Awal mula’ Bqﬂﬁlgtﬁ Segara Klaten tersebut
hanyaloh bermula dari pmhmp yang dilakukan pemilik dengan sahabatnya.

Dalam mengembangkan usahanya ﬂegarn Klaten !‘Mﬂ‘qnﬂcenalkan produknya dengan
mengandalkan relasi pertemanan dan melakukan promosi dengan menggunakan sosial

miedia Instagram.
Masalah yang ada di Segara Klaten yaitu marketmya terlalu keeil hanya
mencangkup sekitar lokasi toko. dimana Segara ingin meningkatkan produktifitasnya
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dengan mencangkup pasar yang lebih luas. Usaha yang dilakukan oleh Segara
Klaten untuk menarik minat pelanggan vaitu dengan cara menampilkan foto dan story
produk di media sosial Instagram namun dirasa masih kurang untuk menarik minat
pelanggan. Keunggulan-keunggulan dari toko imi juga tidak ditampilkan secam
maksimal seperti produk andalan, lokasi toke, dan tempat toko yang nyamasn untuk
berbelanja. Dikarenakan gara pen}'ampa@hﬁﬂmm yang dirasa kurang efektif dan
kurang menank, d.iﬂ:ui pﬁmhu mencoba menyelesaikan permasalahan yang ada
dengan cara mg wdm ﬁlmjhminnsep yang berbeda. Peneliti merancang
konsep video iklan dengm teknik Hve shud;duniﬂq&in-gmp!uc Dengan
pembuatan rincangan vbdmﬁmbnhedn diharapkan dengan mengimplementasikan
video yang digsbungkan dengan motion graphic dapat mengatusi kekurangan dalam
menyumpaikan infomasi serta dapst menciptakan video iklan yang ‘n‘w.n.nnk serta
mudah dipahami.

Alasan pemilihan /ive shoot dan mation graphic sebagai leknik yang cocok
umtuk mqﬁ_.n._-ikhu'jcarena biaya pembuatannya vang murah oleh usaha l:uﬂinn serta
informasinya dapat ditunjukan kepada masyarakat luos dengan cars yang inovatif dan
kreatif, Selain itu. yang menjadi keungoufan teknik five shoor dan motion graphic
sebagai media iklan adalah pesan yang ingin disampaikan oleh toko dalam memberikan
informasi tentang keunguian-keunggulan yang terdapat di Segars Klaten. Diharapkan
denn;m;nmbmluhu lelqm_mnih iklan produk mm Segara Klaten dapat
menmghqthu_'l__:' ungan konsumen di Instagram maupun datang langsung ke toko.

1.2 Rumusan Masalah
Berdasarkan latar befakang vang telah dissmpaikan diatas menimbulkan
masalah yaitu:
. Bagnimana membunt media iklan produk Segara Klaten dengan
menggunakan teknik live shoot?

)

Bagaimana membuat animasi motion graphic pada video iklan segara
klaten?



1.3 Batasan Masalah

Beberapa batasan masalah dalam penelitian ini adalah sebapai berikut:

1. Objek Penelitian pembuatan video iklan adalah Segara Klaten.

2. Aplikasi yang digunakan adalah Adobe Premiere Pro dan Adobe After
Effects.

3. Teknik yang digunakan adahhl&wﬂhmm dan Motion Graphic.

5. Format video menggunakan H.264 dengan resolusi video 1080p Full HD
(lﬂlﬂ x | 080 pixel) dan berekiensi MP4,

6. Hasil video akan di tayangkan pada media sosial yaitu Instagram Segara

1.4 Tujuan Fenelltian
Penelition ini dilakukan untuk mendesain, menganalisa, dm_niqnhngun
sebuali i‘ﬂbﬁm informatif yang diharapkan dapat menjadi perfimbangan ata
masukan, hgslﬁagml Klaten dalam upaya menyelesaikan masalah vang terjadi dan
dapat menarlk minst konsumen dengan memaksimalkan penggunaan elemen
multimedia.
'I:yjunn dari penelitian ini adalah untuk:
1. Membuat iklan produk minuman Segara Klaten dalam bentuk video.
2. Menerapkan teknik #ive shoor dan motion graphic dalam pembuatan video
1.5 Manfaat Penefltian
Diharapkan dari penelrﬁa:u m &'pulmﬂnhm'lrﬂr sumbangan pemikiran dalam
menambah wawasan konsep pembustan iklan minuman baik bagi penulis, peneliti
dengan tema vang sama, dan diharapakan menjadi pertimbangan dan masukan bagi
Segara Klaten. adapun manfaat penelitian ini dilakukan yaitu:
|. Membuat Segara Klaten dapat dikenal masyarakal secara luas.
2. Membuat video iklan dengan biaya yang murah.



3. Menjadi referensi bagi mahasiswa yang akan mengambil skripsi dengan
tema yang sana.

4. Penelitian ini menjadi arsip dalam bentuk skripsi serta dapat menjadi
gambaran tentang pembuatan video dengan teknik live shool dan motion
graphic.

Slistematika Pen

BAB IV HASIL DAN PEMBAHASAN

Bab ini berisikan mengenai proses pengeditan asel video vang telah dilakukan,
proses pembuatan animasi motion graphic, perhitungan angket kuesioner yang
digunakan untuk menghitung tingkat ketertarikan responden,



BABV PENUTUP
Bab ini § o st ying hesisi kesimprolan yang: dinmbil dari hasil
penelitian dan saran yang digunakan untuk pengembangan media iklan agar ke
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