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INTISARI 

Segara Klaten merupakan usaha bisnis yang didirikan sejak 20 maret 2020, 

usaha ini bergerak di bidang minuman dengan menyediakan berbagai macam rasa 

minuman dalam mengembangkan usahanya. Dalam mengembangkan usahanya Segara 

Klaten menggunakan sosial media seperti Instagram untuk memperkenalkan dan 

menginformasikan alamat toko dan produknya. Media yang digunakan saat ini dirasa 

sudah cukup namun belum mampu memberikan informasi yang menarik terhadap toko 

Segara Klaten karena hanya berupa foto dan belum dapat menampilkan varian 

minuman secara menarik. 

Persaingan dan perkembangan pada industri pangan atau minuman telah begitu 

pesat dan terus berkembang. Pada kondisi ini menyebabkan semakin meningkatnya 

persaingan antar pembisnis minuman dan salah satunya adalah Segara Klaten. Maka 

dari itu dilakukan analisis pokok-pokok masalah yang ada dan memberikan sebuah 

solusi berupa pembuatan video iklan minuman Segara Klaten menggunakan teknik live 

shoot dan motion graphic, sehingga diharapkan dapat menyajikan visualisasi data 

menggunakan video tanpa mengurangi informasi yang ada dan sebagai media 

pendukung untuk memperkenalkan produk Segara Klaten kepada masyarakat. 

Dari uaraian diatas penulis menghasilkan penelitian yang berjudul Perancangan 

dan Pembuatan Video Iklan Minuman Menggunakan Teknik Live Shoot dan Motion 

Graphic pada Segara Klaten, penelitian ini diharapkan dapat menjadi solusi untuk 

menyampaikan informasi mengenai produk Segara Klaten yang tidak sempat 

tersampaikan kepada konsumen. 

 

Kata Kunci: Video Iklan, Segara Klaten, Live Shoot, Motion Graphic, Sosial Media 
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ABSTRACT 

Segara Klaten is a business venture that was founded on March 20 2020, this 

business operates in the beverage sector by providing various kinds of drink flavors to 

develop its business. In developing its business, Segara Klaten uses social media such 

as Instagram to introduce and inform its shop addresses and products. The media 

currently used is considered sufficient but is not able to provide interesting information 

about the Segara Klaten shop because it only takes the form of photos and cannot 

display drink variants in an attractive manner. 

Competition and development in the food or beverage industry has been very 

rapid and continues to grow. This condition causes increasing competition between 

beverage businesses and one of them is Segara Klaten. Therefore, an analysis of the 

main points of the existing problems was carried out and provided a solution in the 

form of making a video advertising the Segara Klaten drink using live shoot and motion 

graphic techniques, so that it was hoped that it could present data visualization using 

video without reducing existing information and as a supporting medium for 

introducing the product. Segara Klaten to the community. 

From the description above, the author produced research entitled Designing 

and Making Drink Advertising Videos Using Live Shoot and Motion Graphic 

Techniques in Segara Klaten. It is hoped that this research can be a solution for 

conveying information about Segara Klaten products that has not been conveyed to 

consumers. 

 

Keywords: Advertising Video, Segara Klaten, Live Shoot, Motion Graphic, Social 

Media 
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