BABY
PENUTUP

5.1 Kesimpulan
Berdasarkan hasil analisis dan temuan penelitian mengenai Pengaruh
Komunikasi Interpersonal Barista terhadap Keputusan Pembelian Berulang
di Coffee Shap Fill in Blue l_!.-. ~dapa :ﬁpﬂnleh kesimpulan sebagai

shop Fill in Blue Jogja.

5.1 Saran untuk Penelitian Selanjuinya
Berdasarkan penelitian ini, terdapat beberapa saran vang dapat
peneliti sampaikan, yaitu :
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521 Bagl Peneliti Selanjutnya
1) Komunikasi Interpersonal (X) don Keputusan Pembelian
Berulang di coffee shop Fill in Blue (Y) merupakan dua variabel
vang diteliti pada penelitian ini. Diharapkan melalui penelitian
ini, ke depannya dapat ditemukan variabel baru untuk peneliti

dolam. melaxukan
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