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INTISARI 

 

Toko sepatu Ssoyk Store adalah salah satu startup yang berada di Kota 

Yogyakarta yang dimana melakukan branding dan promosi menggunakan media 

sosial Instagram tetapi belum memiliki video yang dapat ditampilkan pada halaman 

instagram yang mereka gunakan. Dari permasalahan diatas, penulis menyarankan 

untuk membuat sebuah video profile yang nantinya akan dipublish atau diposting 

pada halaman instagram Ssoyk Store yang dapat dijadikan suatu media informasi 

tentang toko offline Ssoyk Store dan juga produk yang mereka miliki. Dari uraian 

pernyataan diatas, penulis mencoba merancang dan membuat sebuah video profile 

untuk media sosial instagram menggunakan teknik live shoot dan sinematografi 

sebagai media promosi dan juga informasi untuk Toko sepatu Ssoyk Store. Dalam 

penelitian ini penulis menggunakan metode pengumpulan data, yaitu terdiri dari 

metode wawancara, observasi, dan juga media internet. Kemudian dari data yang 

diperoleh akan dianalisis menggunakan metode analisis SWOT. Dengan 

dilakukannya penelitian ini diharapkan dapat membuat Toko sepatu Ssoyk Store 

semakin dikenal masyarakat luas khususnya para remaja dan meningkatkan 

penjualan sepatu pada Toko Ssoyk store. 

 

Kata kunci: Toko sepatu Ssoyk store, Video profile, Live shoot, Sinematografi 
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ABSTRACT 

 

Shoe shop Ssoyk Store is one of the startups in the city of Yogyakarta which 

does branding and promotion using Instagram social media but does not yet have 

a video that can be displayed on the Instagram page they use. From the above 

problems, the author suggests making a profile video which will later be published 

or posted on the Ssoyk Store instagram page which can be used as a medium of 

information about the Ssoyk Store offline store and also the products they have. 

From the description of the statement above, the author tries to design and create 

an profile video for Instagram social media using live shoot and cinematography 

techniques as promotional media and also information for the Ssoyk Store shoe 

store. In this study the authors used data collection methods, which consisted of 

interviews, observation, and internet media. Then the data obtained will be 

analyzed using the SWOT analysis method. By doing this research, it is hoped that 

the Ssoyk Store shoe store will be increasingly known to the wider community, 

especially teenagers and increase shoe sales at the Ssoyk Store store. 

. 
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