BAB I
PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang
Custorn  Cuftwre  merupakan  sebuah  istlah  bentukan  baru
(neologism) dari smenka yang mendesknpsikan tentang karya seni,
kendaraan, gays rambul dan mode dani orang-orang yang mengendarai
dan memodifikasi motor dan miob: erika Serikat dari tahun 1950-an
. : than Hor Rod Cwlture di

didan gaya yang
Howard Robert
: & Daddy e Fisk Dean

jes, modifikator Hod Rod dan Lawrider Sepen B
n George Barris, dan juga beberapa
smotif, film dan acara televisi seperti Amerie
imi disebut dengan Custon Culture.
ustom Cufture didefinisikan dengan adany
1950-an, pembalap drag di tahun 1960-an;

1 7 alu mode dan Kkiblat music mereka juga
menentukan mana ysng menark, mana vang bisa diterima, dan mana
vang tidok bisa diterima. Semwva elemen dar cat pinstripe, choptop
Mercury, hingga modifikasi Harley-Davidson dan Triumph Motoreyeles,
serpibian logam, cat hitam primer. bersama dengan musie. kartun dan film
monster telah memberikan dampak pada apapun don siapapun yang
menjai bagian dari sub-kulutur otomotif ini. [1]
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Di tahun 1990-an dan 2000-an, cusiom culre telah melahirkan
ulang sub-kultur Amerika dari tahun 1950-an dan 1960-an dengan
aktivitas DIY (Do /r Yourself). Setiap gaya memiliki pembeda, memiliki
cirri khas tersendiri, dan berakar pada sejarah otomotif Amerika. Dulu ada
banyak aliran-aliran yang tidak mentoleransi aliran lain tetapi sekarang
telah berkumpul pada satu pameran modifikasi besar.

Ihdunmmlcnsrmm!mummukmhmyﬂkdmmm.halm
st-event, bengkel-bengkel dan
o cufture. D Indonesia

berkomunikasi.

! el modifikasi yang
menggaskan tenfu berada di J1.Griva
Taman Asri No.12 ec. Sleman, Kab. Sleman,
Yogyakarta dan berdiri mgakummzuuhmgmuu lahir karena mulai
maraknya gagasan tentang custom culiure di Yogyakarta. Seiring dengon
jalannya custom colture di wilayah Yogyakarta dan sekitarnyn semakin
marak., hal ini di landasi dengan masuknya beberapa event custom cultire
seperti Kustomfest di Indonesin. Dengan sdanya persaingan tersebut
bengkel-bengkel modifikasi motor mulai mencart novasi  untuk



mempromosikan bengkel-bengkel mereka, kelebihan yang dimiliki Haps
suto work termyata masih belum cukup untuk mepanamkan loyalites di
benok konsumen, meski Haps suto work  sudah cukup dikenal di
Yogyakarta tetopi kebanvakan orang menganggap sama saja dengan
bengkel modifikasi pada umumnya.

Selama ini promosi dari Haps auto work pun masih dori media
seperti brosur, pembuatan stiker yang kemudian dibﬂgi-'h:an ketika adnn:.rn

g8 para viewers {melihat)

A - makin meningkat, sehingga

penyebaran informasi lewat Youtube terbilang efektif dan efisien
dibandingkan media lainnya.

Di video ini akan mencggaskan tentang bagaimana benghkel Haps
auto work melakukan  proses modifikasi motor dengan keditelan,
ketelitian, serta kepuasan konsumen yang akan di dokumentosikan dalam
sebuah video. Teknik yang digunakan dalam pengambilan video adalah
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menggunakan teknik timelipse dan teknik hyperlapse. Timelipse sendiri
adalah teknik unik yang merekam perubahan objek foto dan
mengubahnya dalam bentuk video yang di mainkan dalam tempo tinggi,
tangkapan foto ini selama berjam-jam disatukan dalam sebush video
dengan durasi beberapa menit saja dengan posisi kamera di tempal atau
tidak bergerak, sedangkan hyperfapse adalah pengambilan gambar dengan
teknik seperti teknik rimelapse a.kantelnpl posisi kamera bepindah tempat
secara berurutan, Teknik rimelapse da hlkhpa-fnp:ehertujunnagnr
video yangdu 1 keselurhan proses

i menjadi salah

menjadi saranz

yang cukup peg
siptakan citra peruahaan di tengah masyaraky

s guto work umﬁdmhi:an sebuzh media pro
kepudn mmkn dengan lebih Jﬂm

Mndu promosi terbagi menjadi 5 jen
sefing, publisitas. pmmm;l p:njualm dm {

Salah satu il
bengkel Haps auto work yaitu video melalui media sosial youtube.
Youtube dapat menjangkau masvarakat luas, dimonapun dan kapanpun.
Agar masyarakat dapat mengetahui informasi lebih jelas dari Haps auto
wiork,



Miaka dar itu tujuan penulisan tugas akhir ini adalah membuat =
Perancangan dan Pembuatan Video Promosi Bengkel Haps Auto Work
dengan Mengmunakan Tekmk Fimelapse dan Huperfapse ©

1.2 ldentifikasi Masalsh
Berdasarkan latar belakang yang ada, maka dapat diidentifikasikan
}'ﬂnﬂtﬂrjﬂdlpﬂdnBEngalHapsmtuwmimdﬂlnh

mﬂt\pﬁl‘mﬂﬁlkﬂl]{!l!ﬂ Auto kamehhumadu videa?

L5 Maksud dan Tujuan Penelitian
a. Tujuan dari pembuatan media promosi ini adalah untuk lebih
mengenalkan tentang Haps Auto Work pada masyarakat luas.



b. Untuk menciptakan media promosi sebagni sarana informasi vang
menarik, efektif, kreatif. komunikatif, dan diharapkan mampu menarik

Lo Manfaat

1.7.1.2 Studl Lapangan

1. Wawaneara
Metode ini digunakan penulis untuk tanya jawab kepada
pihak terkait guna mendapatkan informasi yang dibutubkan
mengenai Haps Auto Work.
2. Observasl



Metode ini digunakan oleh penulis untuk mengumpulkan
data dengan cara terjun langsung ke tempat penelitia untuk
dijadikan objek pembuatan video promosi.

3. Doknmentas!

Dokumen merupakan cataan peristiwa vang sudah tegadi.
Dokumen bisa herbel:ltl.lk text, gambar, atau karya-karya

1.7.3 Metode Perancangan dan Pengembangan
Metode perancangan yang digunakan untuk membuat video promosi ini



1.7.4 Metode Implementas
Metode Implementasi peneliti mempublikasikan hasil video promosi ke
dalam sosial media vang telah dibuatkan oleh penulis yaitu youtube,

L8 Sistematika Penelitian
Dalam penulisan skripsi ini, peneliti menggunakan sistematika penelitian
sebagai berikut ;
BAB I PENDAHULUAN
Bab ini mestibahas tentad belakang masalah. rumusan masalah.
batassan masalih, m: daan ahi. meto

ini menjelaskan tentang gambaran ymum tentang

Teknik Hyperlapse dan juga-hasil dar-video proz
BABV PENUTUP
Bab ini berisi tentang kesimpulan din saran dari pembahasan yang ada pada
pembuatan skripsi.

DAFTAR PUSTARKA.
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