PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang

Seiring perkembangan jaman kemojusn teknologi jugs semakin
berkembang cepat mendorong untuk menciptakan teknik-teknik yang baru dalam
pembuatan suatu videagalah satuyaadalah teknikemotion graphic. Perkembangan

Maorion i Soltware metion graphic
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serti sepatu sepakbola. sepatu futsal
dan sepatu casual. Suat ini Toko Sepatu Frendy Sports mempromosikan produk
mereka melalui media sosial yaitu festagram. Foacebook dan melalul website
frendysports.com. Akan tetnpi media promosi yang disampaikan saal ini masih
terbatas berupa teks dan gambar, sementara itu Toko Sepatu Frendy Sports
membutulkan promosi produk yang lebih menarik yaitu berupa video yang dapat



el

sekaligus mempromosikan toko, produk don prome menarik yang diberikan
kepada pembeli.

Berdasarkan latar belakang di atas, penulis mengusulkan adanya
penggunaan video karena dalam video tersebut diharapkan dapat memberikan

|. Pembuatan iklan menggunakan teknik motion graphic.

2. Hasil video iklan ini berdurasi maksimal 60 detik.

3. Iklan im menggunakan rasio video 131 dun ukuran vang digunskan adalah
1080 x 1080 px dengan format hasil rendering mpd.

4. Perangkat lunak yang digunakan dalam editing adalsh Adobe After



Effect, Adobe llustrator, dan Adobe Aditions.
5. Video iklan ini diserahkan ke pihak Toko Sepatu Frendysports untuk
kemudian ditayangkan pada iklan beranda Instagram.
1.4 Tujuan Penelitian

4, Menarik konsumen untuk membeli produk dari Toko Sepatu Frendy
Sports.



1o Metode Penelitian

Penulis ingin menjabarkan bagaiman cara memperoleh hasil data vang
baik dan benar untuk keperiuan dalam penelitian ini. Berikut beberspa metode.
penulis yang ingin diterapkan.

yaitu mendapatkan informasi dengan cara bertanya langsung kepada
responden. Cara inilah agar memperoleh data yang benar dengan bertanya
kepada pemilik perusahaan.

3. Metode Dokumentasi



Metode ini dilakukan dengan cara mengambil data, mengambil gambar
abjek dan dokumen yang terkait
4 Metode Studi Pustaka

Studi pustaka dilakukan dengan membaca buku maupun mencari sumber

dapatkan ]]l!ii}"ﬂllgbﬂﬁpﬂlﬂ-

2. Merancang Isi Iklan
Merancang isi iklan merupakan penerapan isi duri merancang konsep atau
implementasi dari strategi kreatif. Merancang isi meliputi mengevaluasi
dan memiliki daya tarik pesan. dengan kata lain memberikan infrormasi
yang menarik agar konsumen tertarik. Bissanya yang di sampaikan adalah



sebuah keunggulan perusahaan itu sendiri, atau motto dari perusahaan
sehingga konsumen tidak ragu untuk membeli otau menggunakan jasa
yang telah di iklankan,

Tohap ini merupakan bentuk dalam tahap kelayakan setelah video iklan
selesai dibuat. Dalam tahap ini juga skan diberikan kuesioner kepada objek

tempat penelitian, Kuesioner adalah daftor pertanyaan tertulis yang ditujukan
kepada responden. Jawaban responden atas semua perfanyaan dalam kuesioner
kemudian dicata,



1.7 Sistematika Penulisan
Dalam laporan pembustan skripsi disusun dengan sistematika penulisan
laporan penelitian agar penyajian laporan penelitian skripsi ini terstruktur dan

analisis serta perancangan iklan vidic secam umum dan
menjelosakan  kelebthan  serty kekurangan  iklan  tersebut

menggunakan metode analisis SWOT.

BAB IVIMPLEMENTASI DAN PEMBAHASAN



Pada bagian bab ini berisi proses pembuatan motion graphic dari
editing, rendering dan yang terakhir yaitu penayangan iklan di
beranda Instagram Ads.
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