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INTISARI 
 

Toko Sepatu Frendy Sports merupakan toko sepatu olahraga yang ada di 
Yogyakarta dan melayani pengiriman ke seluruh Indonesia. Untuk menunjang 
pemasaran produk dibutuhkan video iklan yang menarik yang dapat ditayangkan 
di media sosial. 

Dalam pembuatan video akan menggunakan teknik motion graphic agar 
lebih menarik untuk dilihat karena memberikan informasi dengan cara yang 
berbeda yang dikemas secara menarik, ringkas, dan kreatif dengan 
menggabungkan berbagai media berupa gambar, suara, dan teks sehingga dapat 
menyampaikan informasi dengan baik. Sedangkan software yang digunakan 
dalam pembuatan video adalah Adobe Illustrator, Adobe After Effect dan Adobe 
Premiere. 

Diharapkan dengan dibuatnya video iklan ini akan meningkatkan 
penjualan produk pada Toko Sepatu Frendy Sports. 

Kata Kunci:    Motion Graphic, Pembuatan Iklan, Adobe Illustrator, Adobe After 
Effect dan Adobe Premiere. 
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ABSTRACT 
 

Frendy Sports Shoe Shop is a sports shoe shop in Yogyakarta and serves 
shipping throughout Indonesia. To support product marketing, interesting video 
ads are needed that can be displayed on social media. 

In making the video, it will use motion graphic techniques to make it more 
interesting to see because it provides information in different ways that are 
packaged in an interesting, concise, and creative way by combining various 
media in the form of images, sounds, and texts so that they can convey 
information well. While the software used in making videos is Adobe Illustrator, 
Adobe After Effect and Adobe Premiere.  

It is hoped that this video ad will increase product sales at the Frendy 
Sports Shoe Shop. 

Keywords: Motion Graphic, Ads Making, Adobe Illustrator, Adobe After Effect dan 
Adobe Premiere. 
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