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1.1 Latar Belakang

Pesatnva perkembangan teknologl informasi telah memunculkan sederetan
fenomena kehidupan yang serba digital di sejumiah bidang. Pemanfaatan internet
di era global sebagai wujud kemszjuan lnhﬁlngl digital terhadap visi modernisasi
informasi kian merebak derastis terutuma di bidang sosial, ekonomi. politik.
budaya. dan laifiya, Di tinjau dari sisi bisnis. pemanfastan sosial media sangat
penting bagi pelaku pasar, ataupun pelakat industr. Salh sstunya
l\ﬂmmikm |:I1 tenglb.m F‘;HIIDSI produk, m Ehpms bisnis, dan
pengembangan iklan dqis@tmla.h perusahaan. Perkembangan positif komunikasi
pemasaran secara online akhir-akhir i memunmlhn persepsi bahwa dunia
Mﬁl minati masyarakat terutama masvarakat mdl.mﬁ:rﬂhi‘i!marm
yang komunikatif untuk semua kalangon. Pergeseran budaya masyarakat akibat
perkembangan teknologi informasi (TI) harus direspon cepat oleh pdﬂmm
tidak térkecuali indisstri periklanan [1] _

Bingufuffeu merupakan kedai kopi yong mnﬂﬁiﬁpmhngﬁinmmn}'a
begempat di J. Kaliurang Km 145 Lodadi no.13, mmhlhnmam Kec,
Ngemplak, Kabupaten Sleman, Daerah [stimewn Yogyakarta 55584, J1. Stadion,
Gedongan Lor, Maguwoharjo, Kec, Ngemplak, Kabupaten Sleman, Daerah

Istimewn Yw 55281 dan JI Browijays, Geblagan, Tamantirto, Kec.
Kasihan, Kabupaten Bantul, Daersh Istimewa ?i:m:hrh 55184 Fasilies dalam

kedai kopi ini sangat memadai, m ﬁl\'ﬂFﬂ- gk
ruzngan maupun di dalam ruangan, Wifi grotis dan tm]cl_ srru:l]-:mg area dan ruangan

@ yaitu menunjang

miting kedai kopi ini memiliki tempat yang strategis untuk Dingo Coffee Ul
tepatnya di dekat Universitas Islam Indonesia dan berada pada tepi jalan raya
Kaliurang, Dingo Coffee Maguwoharjo berada di dekast stadiun sepak bola
Maguwoharjo dan Dingo Coffee UMY berada di dekat Universitas Muhammadiyah
Yogyakarta. Dari wawancara dengan pemilik Dingo Coffee belisu menyarankan
menggunakan teknik Live Shoot serta menginginkan teks dan gabar untuk



menyampaikan informasi dalam video tersebut maka penulis mengusulkan
menggunakan Teknik Motice Trocking, seriz mengatakan masih banvak orang
yang belum mengetahui tentang kedai kopi Dingo Coffee. Lalu bagai mana beliau
bisa memberkan informasi terkait kedai kopi yang beliau dinkan dengan sepraktis
dan seefesien mungkin diera modern seperti sast ini untuk menaikan jumlah
pelanggan dan usaha ini.

Metode promosi-yang di lakukan saat im masih menggunakan promosi
mulut ke mulut dlnpﬁmg.m ﬁl‘pmm MMM"pilknn jelas semua
fasilitas Hm Elul:u:l_ m ‘dan mﬁﬂiﬂipm menu mikanan atau
minuman yang di m:ﬁm kurangnya mmm dilakukan
:m pmduk darj W '!mpl Dingo Coffee m] uig di minati oleh
masyarakat, ditsmbah mimimnya informasi lmtmgm,lhqﬂ' ini. Maka dari itu di
butihkan media promosi yang tepat sepeerti periklanan ﬂmm?ﬁh Untuk

narik pengunjung. Oleh knrena itu untuk meningkatkan metode -Lmhs

glm untuk membunat video menggunakan Teknik Live .S'.'I'um lhu Motion
Trucking berfungsi untuk menambah keindahan dan penjelasan informasi di dalam
wideo, yang nantinya di unggah di akun social median Dinge Caffee di Instagram,
video akan menampilkan info lokasi dari Dingo Coffee, fasilitas, pembuatan
makanan stau minuman dan hidangan yang di sediakan oleh kedni kopi Dingo
Eufﬁ:n. ﬂ.kmtﬂqn dengan keterbatnsannya SLLmbu daya manusia video tersebut

Dari uraian masatah di atas, penulis Menyusun skripsi menggunakan teknik
tive shoot dan  Motion | Trecking tntik umhﬂtkmﬁn video promosi Dingo
Coffes. Dengan mengangkal judul “PEMBUATAN VIDEO IKLAN PADA
DINGO COFFEE MENGUNAKAN TEKNIK LIVE SHOOT DAN MOTION
TRACKING™ diharapkan dapat menjadi ajang promosi dan publikasi untuk Dingo
Coffee agar dapat bersaing dalam promosi khususnta dalam bentuk video.

]



1.2 Rumusan Masalah

Berdasarkan uraian latar belakang masalah di atas, penulis merumuskan
masalah yaitu bagaimana cara merancang dan membuat video untuk menambah
pelangan Dingo Coffe menggunakan Teknik live shoot dan motion tracking,

1.3 Batasan Masalah

b. Dapal memperoleh wawasan secara nyata dan penelitian yang di
lakukan.
1.5.2  Bagl Dingo Coffee
o Sebagai media promosi,
b. Membantu tim marketing dalam pemasaran produk Dingo Coffee.



153 Bagl masyarakat
2. Sebagai salth media informasi kepad e
Isﬁmewl?ﬂE'BkWWIﬁngCnﬁ‘
b Do o ey Tkl bl sl v s ek
atau sasaran promosi yang efektif.
1.6 Sistematika Penulisan
Pada bIE[EIl !'._.: di tulisl I'.. |: . ... . . m
di-h.'hlkm." 1 “:' 154U KT 1 . - [T
BARBI ‘ . TLUAN, beris
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