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ABSTRAK 
 

Desain komunikasi visual adalah proses perancangan komunikasi dengan 

media visual atau yang bisa dilihat oleh mata. Salah satu penerapan desain 

komunikasi visual pada media digital adalah thumbnail atau sampul. Thumbnail 

adalah sebuah gambar yang digunakan sebagai sampul pada sebuah video. pada 

umumnya thumbnail digunakan di media sosial seperti Youtube. Pada penelitian ini 

penulis membuat sebuah karya visual berupa thumbnail video Youtube pada Radio 

MQFM Jogja. Karya yang penulis buat berjumlah tiga karya dengan format konten 

desain visual dan dipublikasikan pada media digital Youtube. Teori yang digunakan 

penulis dalam membuat karya ini adalah teori prinsip desain komunikasi visual. 

Teori prinsip desain komunikasi visual merupakan kaidah atau aturan yang 

digunakan dalam membuat karya visual agar karya tersebut dapat dengan maksimal 

menyampaikan pesannya serta terlihat harmonis. Hasil dari penerapan lima prinsip 

teori tersebut adalah prinsip kesatuan memberi efek elemen yang saling bersatu dan 

saling mendukung, prinsip keseimbangan memberi efek seimbang pada dari segi 

tata letak komposisi, prinsip irama memberi efek desain yang berirama dan tidak 

membosankan, prinsip penekanan memberi efek menekankan elemen utama agar 

mudah dalam penyampaian pesan, dan prinsip proporsi memberi efek mengatur 

ukuran dari setiap elemen agar nyaman dilihat mata dan tidak terlihat aneh. Dari 

penerapan kelima prinsip tersebut membuat efektif dalam penyampaian pesan. 

Kata Kunci : Desain Komunikasi Visual, Thumbnail Youtube, Prinsip Desain 

Komunikasi Visual 
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ABSTRACT  

 

Visual communication design is the process of designing communication 

with visual media or what can be seen by the eye. One of the applications of visual 

communication design in digital media is thumbnails or covers. Thumbnail is an 

image used as a cover on a video. thumbnails are generally used on social media 

such as Youtube. In this research, the author makes a visual work in the form of 

Youtube video thumbnails on Radio MQFM Jogja. The works that the author made 

amounted to three works with visual design content format and were published on 

Youtube digital media. The theory used by the author in making this work is the 

theory of visual communication design principles. The theory of visual 

communication design principles is a rule or rule used in making visual works so 

that the work can maximally convey its message and look harmonious. The results 

of applying the five principles of the theory are the principle of unity gives the effect 

of elements that are united and support each other, the principle of balance gives a 

balanced effect in terms of composition layout, the principle of rhythm gives the 

effect of a rhythmic and not boring design, the principle of emphasis gives the effect 

of emphasizing the main elements so that it is easy to convey messages, and the 

principle of proportion gives the effect of regulating the size of each element so that 

it is comfortable to the eye and does not look strange. The application of these five 

principles makes it effective in delivering messages. 

Keywords: Visual Communication Design, YouTube thumbnail, Visual 

Communication Design Principles


