s Padn tahap pasca produbksi, proses editing gambar dan suara vang
dilakukan menghasilkan video yang biasa digunakan untuk media

produksi selanjutnya oleh Glow.td Premium Flannel.



Tl

e Pada tahap analisis, telsh membanty untuk menemukan beberapa
sumber masalsh yang dihadapi oleh Glow lidvaitu dengan fidak
adanya media promosi sehingga konsumen belum banyak mengetahui
tentangGlow.ltd

v Kegiatan i menghssilkan iklon mempromosikan Glow lid dengan

effect dan  morion
< video disesunikan
dengan momen keadaan lokasi,
don ekspresi falent.
2. Agar tidak terjadi kendala sant proses produksi sebaiknya jadwal
saat produksi disispkan dengan matang sebelum shooting
berlangsung.
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3. Proses pembunian video iklan sebaiknya dikerjakan oleh beberapa
orang yang sudah ahli dalam bidangnya seperti beberapa orang
vang ahli dalam pengambilan gambar atau dolam pembuatan
animasi.

4, Bagi peneliti lain, dalam menganar efekiifitas sebuah iklan

ugi dengon wokiu penelitinn
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