BAB I
PENDAHULUAN

L1 LatarBelakang

Pada ern yang semakin maju dimana digitalisasi telah berkembang
diberbagai sektor tidak menutup kemungkinan  kita tidak bisa menolak
perubahan tersebut. Salah satu yang palingikrab dengan kita adalah jual beli, dan
Jjual beli membutuh pidin promd Wit dalum jual beli pasti terjadi

o bahwa ada suatu
il pembeli ataw

konsumen lokal dibeberupa doerah dengan menggali potensi —potensi lokal dun
mengurangi garis kemiskinan dengan memperkerjokan polensi-potensi tersebut.
Berdosarkan hal diatas penulis selagi penyusun skeip tertarik untuk memberikan
kerjasama dengan  membunt iklan layanan promosi yang berfokus pada iklan
televisi dan  menyajikon  laporan  produksi dalam  skripsi vang  berjudul



“Perancangan  dan  PembuatanlkianTelevisiGlow.ltd  Premium  Flannel
Yogyakarma™,

Salah satu pernyaan mengapa perusahoan ini mengiklan di welevisia
dalsh, karenn pads masa ini atou ern ini, banvaknys konsumen yang sudob
menggunakan elektronik. Yang mana akses televise sudah sangat mudah untuk di
akses, seperti streaming contohnya Selain itu, er yang modemn ini membawa
konsumen uniuk !mlllu mengikuti update tefbaru, vang secara tidak langsung
menyatakan bahwalelevise masih menjadi | - i yang efedmif. Televisi
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di televisi, televise sendir
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masih dinilai sebagai medis

Melihaipeluang yong masih memungkinkan uniuk mempromosikan produk
dengan nilal keuntungan yang cukup tinggi. Maka dari it Glow Itd Premium
Flannel mepgambil langksh untuk mempromosikan produknys pada media
Televisi.



1.2 RumusanMasalah

Berdasarkan keterangan yang tertulis pada latar belakang maka dopat
disimpulkan bahwa adanya suatu rumusan masalah yaitu, bagaimana membuat
media promosi iklan berbasis video yang duspat menarik minal penonton agar
tertarik untuk membeli produk yang diiklankan?

1.3  Batasan Masalah

4. Sebagni saloh sa svarst bagi penulis wnmk  menyelesaikon
pendidikan program Strata | Sistem Informatika di Universitas
Amikom Yopyvakaria.



5. Tujusn dan penelitan ini adaloh membuat video iklan berbasis
avicinematic sehagai media promosi foto bergernk.

L5 ManfaatPenelition

Munfaat penelition vang saya lakukan adalal untuk mengetabul segmen
pasar sebagaimana dampak dori diterbitkannya iklon brand Gfowdtd dan

Metode ini merupakan metode pengumpulan data dengan mencari
informasi yang dibutuhkan melabs buku-buku don beberapa sumber yang



terpercaya sehingga memiliki dasar yang kuat. Tidak hanya buku cetak namun
buku referensi dan bebernpa literatur yang lain,

L63 MetodePerancangan

Peneliti sebugai penulis juga menggunakun metode peruncangan sehingga
dapat mendapatkan iklan video yang diinginkan. Dan mulai menentukan ide
ceritn, penpumpulan data, pembuatan naskab hin

BAB IT LANDASAN TEORI



Dalam BAB [ penulis menguraikan tinjauan pustaka dan masalah
mengenisi pengenalan iklan sebagi media promosi yang mampu meningkatkin
daya beli konsumen terhadap Glow ldbrand.

BAB III ANALISIS DAN PERANCANGAN

Pada BAB JII penulis menulis temtang profil Glowlul, pembahasan
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