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INTISARI 

Pembuatan dan perancangan iklan televisi ini bertujuan untuk 

mempublikasikan satumerek pakaianyaituGlow.ltd Premium Flannel yang telah 

lama berkecimpung dalam hal industri konveksi ini membutuhkan alat atau 

promosi visual maupun digital untuk mempromosikan dan  memperlihatkan 

bahwasanya Glow.ltd ini ada dan berkontribusi di persaingan industri konfeksi di 

era modern ini. Iklan televisi yang diusung tidak jauh-jauh dari ciri khas iklan 

digital pada umumnya yang mengkombinasikan foto atau gambar dan suara yang 

bergerak bekerja dengan bersamaan sehingga mampu memberikan pesan serta 

menarik perhatian orang banyak terhadap barang atau jasa yang ditampilkan 

dalam iklan tersebut.  

Dalam upaya menarik konsumen, Glow.ltd telah mengupayakan 

penggunaan media cetak dan media sosial online. Dengan adanya kerjasama 

pembuatan iklan ini semoga dapat meningkatkan brandimage dan pembelian 

barang oleh orang banyak terhadap brand ini. yang mengalami kenaikan positif 

dan berdampak baik bagi Brand tersebut. 

Proses pembuatan iklan ini menggunakan alat bantu perangkat lunak 

Adobe Premiere CC, Adobe Photoshop, serta penggunaan piranti keras(kamera) 

sebagai pengambilan video yaitu Canon 60D, dan Iphone X. Sehingga mampu 

membuat gambar yang jernih dan cinematic. 

 

Kata Kunci: iklan televisi, cinematic, Glow.ltd. 
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ABSTRACT 

This television advertisement aims to publish the Glow.ltd clothing brand. 

Brands that have long been involved in the fashion industry need visual or digital 

tools or promotions to promote and show that Glow.ltd this exists and contributes 

to the competition in the modern industry. Television advertisements that are 

carried not far from the typical digital advertising that combines photos or 

images and sound that moves to work together so as to be able to provide 

messages and attract the attention of many people on the goods or services 

displayed in the ad. 

In an effort to attract consumers, Glow.ltd has sought the use of online 

print and social media. With the collaboration of making this ad, hopefully it can 

increase the brand image and purchase goods by many people against Glow.ltd. 

who experienced a positive increase and had a good impact on the Brand. 

The process of making this advertisement uses software tools such as 

Adobe Premiere CC, Adobe Photoshop, and the use of hardware (camera) as 

video capture, namely the Canon 60D, and Iphone X. So as to be able to make 

clear images and cinematic. 

 

 

Keyword: television ads, cinematic, Glow.ltd. 

 

 

 

 

 


