BAB 1

PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang

Radio adalsh teknologi komunikasi yang digunaokan untuk mengirim sinyal
dengan cara modulasi  dan  radiasi fﬁhktmmayletik atau  gelombang
elektromagnetik. Gelombang ini upﬂlﬂﬁ MMI lewat udara dan bisa juga
merambat ]mmit mng nngjm.mﬁmndnm Sqlh:gkﬂn pengertian Radio

gElClIﬂhm Elck‘l:m mﬁmmg memll'kl EHW klﬂmg'dan 300 GHz
Mﬂi gL, il!l}._ﬂ. Radio hadir ditengah-tengah masyarakat sebagai sarana
bertutur modem karena naskah radio vang dibuat mmﬁ{lﬂulm proses
bertutur dari pembuat naskah dengan cams bersuara menceritakan hal yang,ingin

ditulisnya, dalam keadsan ini penilis naskah seakan-skan berhadapan dengast orang
I;gm hlm m#a!: radio tersebul merupakan tuntutan untuk dikonsums) oleh
mamya (Yulia, 2010), Eksistensi radio |:H Indonesta ml dulu
WM ‘media lama yang akan ditelan zaman, hal ﬁirjuphi!ﬂsaltm
m:ﬁ!.penymrml radio semakin terdesak oleh hadirmya media televisi (kpi.go.id,

Sumber : Survei Mielsen Indonesia. 2007



Berdasarkan gambar 1.1, mengenai survei Nielsen pada tahun 2017 mengenai
Consumer Media View Indonesia, penetrisi radio masih menempati urutan keempat
dibanding jenis media lain. Penetrasi radio mencapai 37% jauh dibandingkan
penetrasi televisi yang menjadi media utama di Indonesia dengan penetrasi
mencapal 9%, diuratan kedua yakni media luar ruang mencapai penetrasi 53% dan
urutan ketiga adalah internet dengan penetrasi mencapai 44% (Nielsen.com, 2017),
hal ini menunjukan bahwa media Raﬂﬂm{hdigmakun di Indonesia walaupun
bukan menjadi pilikan wtama bagi masyarakat untuk mencari informasi maupun
sekedar hiburin, Faktor iefsebut membuat media radio hirus mempertahankan

ksistensinya unfuk menjadi media yang masih dibutulikan, mempertahankan
eksistensi fersebut mengharuskan media radio mLm}a{mqfdm beradaptasi
dalam melakukan konvergensi ke media digital nﬁqﬁ. nenggu
Saﬂn;bmﬁnhang;nya era teknologi informasi dan kumihﬂﬁﬂthi,kemjum
pada bidang penyiaranpun menjadi semakin canggih, baik T'Itlpdln:ﬂu Aeleyisi
mauﬁﬁl radio. Dunia penyisran di tanah air mengalami perubahan karena
berkembanganya teknologi informasi dan komunikasi. Melalui jarngan internet
mﬁh‘mﬁﬁmh kita peroleh dari TV dan Radio sekarang ini sn:n:mhl mudah
dinkses fi:pf.gu.ld. 2020). Perkembangan teknologi dan komunikasi yang begitu
pesat, telah memunculkan admnya sebuah media 'bqtd‘ atal new media yang
membunt manusia lidak lagt berkomunikasi dengan tatap muka. melsinkan melalui
meduﬂi'blm peraniar ofau sarana.

Km'ﬁﬂm mm satu daerah di Indonesia yang masih eksis
media radionya. Eksistensi radio di Yoayukurta terbilang masih stabil, hal ini
: ik mﬂm &;nm memilih stasiun radio
yang diinginkan. Faktor ini juga dikarenakan banyaknya mahasiswa di Yogyakarta
vang menjadi faktor pendorong indust radio tetap berkembang, dikarenokan
mahasiswa lebih memilih mendapatkan informasi vang fe the peoint yang
didapatkan dari media radio (Hanifah, 2022). Eksistensi ini juga didukung dengan
adanya perkembangan teknologi informasi dan komunikasi di era saat ini.

Dikutip dan (dataindonesia.id. 2023) menyatokan laporan dari We dre Social

i media sosial,

dikarenakan pendengar meny

menunjukan jumlah pengguna aktif media sosial di Indonesia mencapa 167 juta



orang yang tercatat pada Januari tahun 2023. Hal tersebut sekaligus menunjukan
masyarakat Indonesis yang berpantung dengan hadimya media sosial Daerah
Istimews Yogyakarts, merupakan salah satu daerah di Indopesia yang memiliki
platform radio sirecming, yakni dengan loman fogfastreamers.com. Pendengar
dapat mendengarkan program-program radio Jogja dimanapun dan kapanpun.
Selain itu, beberapa radio di Yogyakarta mempunyal plagform seperti media sosial
sendiri seperti lnsla_:_r,mm sehapgai pem;gﬁ:mmsl mengenai program acara
bahkan informasi tjlﬁhi vang mmmt:m Media industri radio
mengalami tl:mlﬁh:nnm yang mhjquﬂlu'm'.rﬂ:ﬂhmn hanya berbentuk
audio sauhh;dnnyn.w diera digiwl, radio mfumﬁahmebamn pesan
mereka menjadi hﬁﬂ_m dan visual serta komunikasi herupa. teks, seperti
pemyataan oleh Thery Flew (2005) menjelaskan mew mediir yang ditekankan pada
forms ata format isi media yang dikombinasi dan kesatunn data baik teks, suara,
gambar, dan sehogainya dalam format digital. Dengan sdanya transformasi radio
knn-w_iw bentuk digital dengan mengounakan media Iusmgn.m;wnuhann
Tudio tetap Hﬁltunmper!nhmkm eksistensi mereka di industri media massa, dan
pu'usu?ﬂlﬂ hldiﬁ}'ang ada di Indonesia juga berkembang. ferutuma di Provinsi
thﬂ:ﬁh Istimewa Yogyakarta yang dimana pmsahamtﬂmﬂ;—maﬂh eksis dan
masih aktif hingga sant ini melalui sisran udara dengan Freguency Modulation
(FM) dan juga melalui new mesdia yakni media sosial.
mmnﬂlmﬁﬁmn pmduduklm adalah media sosial
Instagram berdasarkan dort hasil survey Meim amyuhhhun 2023, menyatakan
Instagram menduduki posisi kedus dengan persentase sebesar 86,5%. Instagram
banyak digunakan oleh perusshaan untuk mempromosikan perusahaan maupun
kegiatan lainmya. Instagram mempnk.an medii.l.sc.asi.:;.:l yang fokusnya terhadap
konten foto dan video yang dimann konten tersebul pengguna bisa memberikan
likes dan commenix sesual apa yang mereka suka dan inginkan. Penggunaan media
sosial sangatlsh dibutuhkan seseorang yang dihadapkan pada berbagai media
penampung informasi, maka ada banvak kebutuhan - kebutuhan yang dapat
dikemukakan antara lain kebutuhan kognitif, kebutuhan afektif, kebutuhan integrasi
personal, kebutuhan integrasi sosial, dan kebutuhan berkhayal Katz, Gurevilch dan



Haas (dalam Yusup & Subekti, 2010). Konvergensi media radio ini ditandakan
dengan hadimya radio streaming dan media sosial milik masing — masing media
radio yang masih eksis hingga sast in1 di Indonesia contohnya di daerah Yogyakarta,

Pemanfaatin media sosial oleh radio juga harus digunakan sebaik mungkin
tidak sekedar hanya memiliki akun media sosial saja. tetapi juga hares memikirkan
hal yang membuat mereka tetap eksis ketika medis radio sudah bertransformasi ke
media digital. Contohnya seperti mﬂd.la,mmg memiliki banyak fitur dapat
dimanfaatkan dengan baikolch mﬁﬁﬂﬂ;ﬂ:mhﬂd@mﬂm untuk melakukan
hranding dan. pemasdran serfa memperluas jaringan audiens pada media radio.
seperti fitur foto dun video.rewls; iﬂ W dan .'u.ren.m.rn m dgpr.ll digunakan
dﬂl@h hiﬂt uniuk hlf m dimana untuk meni
m

Pengguniaan media sosial Instagram bagi media radio tidak jaub dari adanya
Identitas Visual yang ditampilkan pada setiap akun Instagram media madio terschut
Jugn-lhl mmenggambn.rknn medis radio tersebut seperti visual konten salah
mmjnﬂumﬁumbnmf reely, Menurut Raboyu (2013) ufnmtmimua]mnu]:akan
sebuah tandn l_ﬁlﬁmda suatu produk atau jasa duri suatu perusshaon yang bergerak
di bidang yang sama. Identitas visual termasuk nama perusahaan, logo, slogan,
u.'lr.'ul dan kol lain yang berkaitan dengan desain graﬁl, hal hmuyn yang berkaitan
denpn desain grafis terscbut salab. satunya adalah mlpﬁs (Listya, 2016).
Identitas ﬂ“.lﬁij!mhmmhtﬂag.l strateg mﬁnk.#nnrﬁrmdlms ketika
mmgwmlmmapmggtlmlﬁumﬂu keterkaitan terhadap
engagement akun fersebut karena ada.nva kejelnsan informasi dari visual / gaya
frafis postingan yang ditGSSBRINER S ERE st zram.

Gaya grafis’ desain pada In.stngmm dimaksudkan pada tampilan akun
Instagram yang menarik yang dilihat pada tampilan tiap postingannya yvang dapat

a1 mgagzmmr akun

menjadi pembeda dan memiliki karakter sendiri dari akun lainnya. Dari § akun
Instagram media radio di Yogyakaria yang penelin risel. diantaranya masih banyak
vang tdak mementingkan adanya identitas visual dan konten yvang mercka
tawarkan di akun media sosial mereka, identitas visual yang dimaksud menyjuk
pada desain vang merujuk pada tsmpilan feeds Instagram vang mervpakan



gabungan unggahan gambar tunggal atau lebih dan gambar thuebiail dan reels/’
unggohan video. Identitas visual yang paling terlihat dari unggahan konten di
Instagram adalah penggunaan wama pads setiap desain atsu unggahannya,
terutama pada keserasian antara sefiap unggahan satu dengan unggahan lammnya

yang saling berkaitan. Berikut tampilan feeds Instagram dar lima akun tersebut,

Gambar 1.2 — Contoh tampilan feeds Instagram

jwiradiojogja ia:mgfmjogja i popfmjogja

Sumber : (Mahan penelifi, 2023

Berdasarkan gambar 1.2, dan 5 akun Instagram radic di Yogyakarta, 3
diantaranya tidak mementingkan adanya identias visual pada gaya grafis konten
terutama terhadap gambaran/ thumbpail unggahsn reels antara lain (@iradiojogja,
fageronimofm dan (@ 895]izfm, terlithal juga tampilan yang tidak rapi dan tidak
adanya penggunain warna yvang dapal menjadi identitas visualnya terutama pada
thurmbnail reels yang beberapa tidak ada suatu visual yang dapat menggambarkan
151 dani reefs tersebul seperti tidak adanya tipografi. Sedangkan untuk (@popfmjoga



menggunakan gava grafis konsisten tetapi konten yang ditawarkan tidak orisinil,
video yang ditawarkan adafah sekumpulan video lueu dari berbagal sumber di
internet. Untuk [@mgfimjogja konsisten dan menggunakan gaya grafis yang serasi
pada tampilan akun mstagramnya dengan menggunakan wama dan gaya grafis
yang menjadi identitas mereka serta konten yang ditewarkan merupakon orisinil.
Hal tersebut merupakan strategi vang berguna sebagai faktor penunjang untuk
mempertahankan hldup atou eks:stenslwl'adm-mdm tersebut dikarenakan
algoritme yang hm ditampilkan pada fitur explore vang menampilkan
kumpulan dari foto dan video reels yang populer dari seluruh dunia berdasarkan
konten yang. relevan ﬁngn: minat pengguna. Secara tidak langsung, konten
tersebut akan menjﬂ m hal yang menarik ﬁ MI oleh masyarakat,
ﬂmgﬁi Iuml:lh ]:lermihl juga dapat bertambal banyak. Didalam penggunaan
bm_tmdm sosial terdapat sistem algoritme, algmiﬁnemﬂu‘hpemngkﬂt
media sosial adalah sistem yang berfungsi untuk memilih dan eleksi s
informasy ataw konten berdasarksn pilihan periama yang . :h;fu tﬂnk
pengguna media sosial, vang pada akhimya memiliki tujusn dimana sebuah
perangkat dapat mengerti konten yang digemari pengguna tersebut ( Galing, 2021).
Pada media Instagram. algoritma dapat dilihat dari fitur explore yang menampilkan
folo dan jugn Reels.

Reeis lu&t:lg;:ammﬂrupﬂkmﬁmnpnpuler yang Mﬂlehjnﬂngmm yang
memtl:hﬂﬁnm m untuk membuat video pende y kreatif, dan menarik.
Elasa.rqri reels :ﬁglmk:m untuk mmpmumm sesuaty vang  oda
{youngontop.com, 2023). Suat kita menggunakan reels maka hal yang bisa kita
dapatkan adalah mlemksl*qm lhmlm tidsk terbatas dengan jumiah pengikut.
Bagi media radio, reels juga d.lgl.mnkﬂn se-l'mgmmana manfaamya_ Hal utama yang
digunakan media radio dalam menggunakan media sosial adalah strategi uniuk
mempertahankan eksistensi dan memperluas jangkauannye. dengan  adanya

konvergensi media yakni penggunaan media Instagram oleh media radio. Reels
dapat meningkatkan engagement dianalisa dan munculnya reels tersebut. Sama
seperti explore, sebagian besar reels yang pengguna lihat berasal dan akun yang
tidak mereka ikuti (tekno tempo.co, 2023). Jadi, proses pemeringkatan reels pun



sangat mirip dengan explere vakni mencan sumber reefs yang mungkin pengguna
sukai.

Didalam fitur reeds pada Instagram, terdapat sebuah thumbneil reelys yang bisa
dilihat audiens melalui feeds utama Instagram maupun bagian feeds reels
Thumbnail reels ndalah pambar (mati) vang berfungsi sebagai pratinjau atau
gambaran untuk reels yang akan diputar. Dengan adanya thumbnail reels ni, juga
menjadi faktor terhadap dibuka atau tidaknva video reefs yang sudah diunggah dan
engagemeni darl akun Instagram tersebut. Selain iy, dengan adanya penggunaan
thumbnail reels yang serasi dengon unggahan konten lammutlal don warna dan gaya
grafisnya akan membiat halaman akun utama lebih rapl dan enak dipandang dan
menjadiein khas yang membuat sudiens mengingat identitas dart akun Instagram

tersebut.

Gambar |.3 - Instagram (@mgfmjogia

mgimegio

.8
.

M Jogja

anslatian

Sumber : Instagram (@' maqfmjogja. 2023

Salah satu dar akun Instagram media radio di Yogyakarta yang eksis dan
menggunakan media Instagram serta mencakup penggunaan gaya grafis tampilan
yang serasi dan konsisten serta menunjukan adanya identitas visualnya sepert

wamnn adalah akun Instagram dar perusahaan radic MOQFM Jogja 92.5FM.



Berdasarkan gambar 1.3 diatas, akun Instagram (@mgfmjogja memiliki 9,5 ribu
pengikut dengan engagement rate sebesar 0,31%.
Gambar 1.4 - Data sudiens dari insight Instagram @mgfmjogja

Rardang lsin Teratan

25 latun

dlnd:hu“hnpnagnnéaﬂheﬂmﬁmﬂlﬂehhnymhﬁ:genﬂanﬂ:ﬁhﬂrhn
usia audiens yang tertera. rata-rata pendengar mempunyai latar belakang
pendidikan mulai dari SMA hingga 81 data ini juga berdasarkan data dalam
{suneducationgrup.com,2023).

Radio MQFM Jogja menyediakan program dengan penyebaran melalui ON
AIR — OFF AIR dan ONLINE. Dilansir dari laman (home.amikom.ac.id, 2019)



MQFM Jogja banyak meraih penghargaan seperti “Radio Terbaik™ dalam Anugerah
Penyiaran DIY pada tahun 2019 yang diadakan oleh Komisi Penyiaran Indonesia
Daerah (KPID) DIY. MOQFM Jogja juga sering melakukan ketja sama dengan
instansi — instansi seperti pada tabun 2021 bekerja sama dengan Bawaslu Sleman
(sleman. bawashego.id. 2021). Pada setiap tabunnya MQFM Jogja melaksanakan
kegiatan vang bekerja sama dengan SMAMA vyang ada di Yogyakarta untuk
melaksanakan kegistan bernama Schoed Zome, MOFM Jogja jugs mempunyai jasa
eveni erganizer ying siap melayani kebutuhan evesd bertemakan nuansa muslim,
MQFM Jogja adalsh contoh dar adinya konvercensi media dan juga contoh adanya
transformast radio wadisional ke era digial dikorepokon MOFM Jogja sangat
menggitakan medis baru untuk memperluas janngan mereka seperti penggunaan
mesdin sesial Instagram.

Radio MOFM Jogja kini hadir di Instagram untuk membenkan pengalaman
interaktif yang lebih dekal dan mengikuti tren teknologl, dengan wsername
[mgfmjog).

Gambar 1.5 - Visual Thimbmail Reels i@mgfmjogia

PO A PERAEL Wi
WU A LA KT

Sumber : Instagram (@mqgfmjogja, 2023



Media Instagram yang digunakan oleh Radio MQFM Jogja juga menandakan
radio MOQFM Jogja harus mempertahankan cksistensinya di era digital seperti
sekorang dan telah dengan cerdik mempertahankan eksistensinya melalui Instagram
dengan cara terus menghaditkan konten yang relevan dan interaktif kepada
pendengarnya serta tampilan dari kontennya seperti visual thumbnoil reels
Instagram yang selalu ada dan mengedepankan identitas visual didalamnya yakni
adanya im]:lemntusi lugc WITTHL Iipuyﬁ'ﬁu'gaya graﬁs
audiens mlmmﬂ mm jl:mg hrﬂfﬁih‘f.lgnggunam tipografi,
ustrasi dan warna yang w"&ﬁuﬂ identitns dari. sebuah perusahaan/ akun.
Dilansir dari :upmmnm,mm thumbnail adahh.m yang digunakan saat
mengunggah video. blog, alau konien tertente Peran' thumbnail reels sdalah
mﬁ:ﬂm utama bagi para audiens, Pambmail rruw @ﬂmwllﬂg]lm
ib aratka .wﬂu
ndahlimﬂ‘l sebunh buku. Peptingnya flustrasi/visual dalam wwﬁ:mk
'pqda npuannya untuk berbicara langsung kepada audiens tanpnpd']nkata—
Kata. Dlﬂgnj_ﬂnﬂlhan ilustrasi‘visual yang tepat, pembiat kunt:n dnpat mencapai
tiifuan mercka untuk menarik perhation, memberikan gambaran kenten, dan
nudﬁgn]:nu daya tank (Wibowo, 2023)

?JQEM. Jpﬂ.ﬂ mcnglmplmmk.m desain :ﬁumhﬂnrpﬂﬂfﬂngln-gaya desain
grafis yang menjadi pembeda dari akun Instagram media radio
Yngﬁrmmjl. thl Mpnﬁs mlﬁmm pada keseluruhan
postingan (@ r"mqujugja dari desain rfmmhnmfrﬂﬂrm mereka unggah, tidak
seperti akun radio lainnya mw hm m ﬁmenu.u::knn penggunann
thupmbnails poda reels yang mereka nggnh dilihat di era digital saat ini banyak
media radio vang sudah menggunakan media sosial Instogram. Tampilan thuwmbreil
reels dan feeds yang estetis dun kohesif sering dianggap penting untuk menjaga

penarikan pengikut dan menciptakan 1dentitas visual vang kuat di Instagram dan
menjadi dava tarik sudiens untuk melihat unggahan reels tersebot didasarkan oleh

adanya visual thumibmail reels.

10



Gambar |.6 — Visual Thumbnail Reely [@mgfmjogia tanpa ldentitas Visual

Sumber ; Instagram (@ mgfmjogga, 2023

Pada gambar 1.6, (@mgfimjogis pemah mengunggah kontén reels tanpa
mengounsknn adanya identitns visual didalamnya dan tidak terdapat adamyva visuol
desain sl reels dan unggahan reels torsebut, alhasil reels vong diunggah
tidak menyentuh angka sicwerss [00 audiens yang dimana menjadi fakitor tidak
adanyva kejelasan dan visual trnbeail lersebut dibsndingkan dengan visual
gl il recly saat ini yang terdapat visual desain thuedbmail reels disertai adanya
identitas visual didalamnya dan memiliki manfaat unfuk memberi gambaran dari
konten reels tersebut mendapatkan jumlah viewes paling sedikit 150 audiens
hingga ribuan viewers.

Berdasarkan latsr belakang dintas, peneliti leank untuk meneliti akun
[@mgfmjogja, bagaimany implementas] desain thembmal/ recls Instagram yang
terdapat identitas visunl lerhadsp memingkatnya cngagemend dari akun
[@wmgfmjogja, dikarenokan (@mgfmjogja salah satu radio vang memiliki
engagemeni baik dari media radio lainnya dengan penggunasn desain thumbreil
reels yang terdapat identitas visual dari Radio MOQFM Jogja, Dengan itu peneliti
mengangkat judul penelitian yang berjudul STRATEGI DESAIN THUMBNAIL
REELS INSTAGRAM @MQFMJOGIA DALAM MENINGKATKAN
ENGAGEMENT,
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1.2 Rumusan Masalah

Dari latar belakang yang telsh peneliti urnikan diatas, maka rumusan masalah
yaitu bagaimana strategi desain thumbrail reels Instagram (@mgfmjogja dalam
meningkatkan engagement?,

1.3 Tujuan Penelitian

Berdzsarkan pada latar belakang dan memuisan masalah dan penelitian ini, maka
tujuan dan penelifian ani adalah _'mluk' mailsa dan mendeskripsikan
bagaimana strategi desain  fhumbnall reels Instagam (@mqfmjogja dalam
meningkatkan eneuscment | -

14 Manfuat Penelitian
Dengan adanya penelitian ini, tentunya ferdapat manfaat penelitian yang
nantinya akan diperoleh baik dalam segi teoritis maupun praktis, yaitu:
1.4.1 Manfaat Teoritis
Pada manfaat teoritis, hasil penelifian ini dapat memberikan informasi
mm;umjhnu bagi para peneliti kedepannya yang juga melakukan penelitian
terkait dengan kajian yang serupa mengenai media sadio yang meénggunakan
medin =osial Instagram dalom meningkatkan cngagement 'melalul strategi
desain thumbrail reels Instagram yang didalammnya terdapat identitas visual,
1.4.2 Manfaat Praktis
Pada. mfni pﬂkhl; l‘.hn! menghadirkan manfast bagi lembaga atau
Radio 92.3 MQFA a dalam miengetshui manfaat strategi desain thumbnail
n-n:-r‘ Lﬁt&gmm :Ial.um meningkatkon  emgagement okun  Instagram
(@mqfmjogjs dan penelitian ini sebagai salah satu sumbangsih dari peneliti
vang dapat memberikan conoh terutama pada media radio yang sudah
bertransformasi di era digital yang menggunakan media sosial Instagram

melalui strategi penggunaan dessin thwemboed reels yang terdapat visual
identitas dapat meningkatan engagement akun media radio di Instagram,
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1.5

Batasan Masalah
Berdasarkan rumusan masalah vang peneliti uraikan, adapun batasan masalah

sebotas menganalisa bagaimona penggunaan desain thumbnail reels yang terdopat

identitas visual dapat meningkatan engagement Instagram (@ mgfmjogja.

1.6 Sistematika Bab

Untuk memberikan penjelasan secara lengkap pada penelitian ini, maka

sistematika penulisan skripsi dibagi menjadi lima bab meliputi:

L.

Bab I: Pendahuluan. Dalam bab pendahufunn berisi tentang latar belakang
masalah, mmusan mﬁ;hh, tujuan penelitian, n:lmﬁlt penelitinn, batasan
masalah dan sistematika mengena: penulisan penelitian yang dilakukan.
BIII- II: Kajian Teori. Dalam bab leajian lnﬂ'i:mujuuﬂn tentang kajian
ustaka yang peneliti gunakan untuk menyelidiki permasalahan.di lapangan,
antara lain Strategi, Identitas Visusl. Media insm tgrapi, Reels,
Thumbmail Reels, dan Engagemm. b
M-m*m Penelitian. Dalam bab metode penelitian, pnucﬁﬁﬁi[ﬁ]ﬁgian
rnﬁwm.n tentang metode penelitinn vang digunakan pemlﬁ*da]:!m
kukan penelitian. Selain metode penelitian, ﬂﬂﬁm.hqh 11l penefiti juga
mnjabnrhn desain penelitian, parsdigma pmdiﬁm, Jenis dan metode
penelitian, subjek dan objek penelitian, sumber MMIHW]M data,

‘serta teknik analisis data.

Bﬁi v Hlﬁl Milnn. Dalam bab. hasil. ]mn&lhn menyajikan profil
informan a er dari penelitian ini, kemudian hasil temuan penelitian
yang disertai contoh mmnmmmmm dan wawancara yang
dilakukan peneliti saat penelitian.

BAB V: Penutup, Dialam bab perutup peneliti memaparkan kesimpulan yang
digunakan untuk menjowab rumusan mosalah vang menjadi pokok masalah

dalam penelitian yang dilakukan. Kemudian peneliti juga menyampaikan saran
terkail penelitian yang dilakulkan.

13



	 Bab1 - Garvasino Taras  Nyangko_001.pdf (p.1)
	 Bab1 - Garvasino Taras  Nyangko_002.pdf (p.2)
	 Bab1 - Garvasino Taras  Nyangko_003.pdf (p.3)
	 Bab1 - Garvasino Taras  Nyangko_004.pdf (p.4)
	 Bab1 - Garvasino Taras  Nyangko_005.pdf (p.5)
	 Bab1 - Garvasino Taras  Nyangko_006.pdf (p.6)
	 Bab1 - Garvasino Taras  Nyangko_007.pdf (p.7)
	 Bab1 - Garvasino Taras  Nyangko_008.pdf (p.8)
	 Bab1 - Garvasino Taras  Nyangko_009.pdf (p.9)
	 Bab1 - Garvasino Taras  Nyangko_010.pdf (p.10)
	 Bab1 - Garvasino Taras  Nyangko_011.pdf (p.11)
	 Bab1 - Garvasino Taras  Nyangko_012.pdf (p.12)
	 Bab1 - Garvasino Taras  Nyangko_013.pdf (p.13)

