BAB I
PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang

Perkembangan teknologi informasi begitu pesat dipicu oleh kebutuhan akan
informasi yang cepat, akurat, dan saat ini. Teknologi informasi menjadi fasilitas
utama bagi, Kegiatan di berbagai sektor kehidupan yang memberikan kontribusi
besar atas perubahan mendasar dalam manljmm organisasi struktur dan operasi,
teknologi informasi telah. dimanfaatkan olel admanm orang yang dapat melibat

peluang bisnis dari teknologi, pien . i dan peran m informasi secara tidak
l.'mgsu.ng u&hmhmmmumﬂcm herh:umhmg [ﬁ. Madta sosial telah

mmgm h’hutlli hgi Femsaha.un di ﬂhmﬂl mmk membangun
lmmk dan pasar. hamun keberhasilan suaty pemsnhm'hﬂﬂkhqm diukur dan
ll:mﬂ 'ﬁ‘nql;nikas: pemasarannya saja, melainkan dan iﬂ)mjlh m yang
d]taqﬁmu]ﬂl. para pelaku bisnis [2].

Ini Coffee merupakan kopi khas Temanggung yang sudah diproduksi dalam
skalo rumahan, Terdapat tiga jenis kopi yang menjodi unggulan yaitu : Arabica,
Robusta, dan Fxcelsa. Ada beberapy varian rasa mmw oleh ini
coffee diantursnya : Natural, Full wash, Honey, Wine dan Kopi Luwak. Selain
datam bentuk kemasan bubuk siap seduh ini coffes juga menyediokan kopi dalam
bentuk Green Bean. Ini coffee berniat mgmmzmm]!en]mﬂlu setta ingin
mmﬂmhnm Mﬁﬁ, ini coffee .ﬂhmﬂh&ukﬂn promosi mefalu
iklan di media sosial seperti Instagram dan Tik-tok. Tklan merupakan suatu
komunikas: yang berujuan untuk menmworkan suate produk otou jasa kepado
masyarakat luas melalui suatu media. Motion Graphic mampu membuat tampilan
iklan menjadi lebih aktraktif. Animasi juga dapat menggambarkan sesuatu vang
sulit dan tidak dapat dicapai melalui proses pengambilan gambar. Salah satu teknik
yang digunakan adalah motion graphic yang umumnya merupakan tekmk
memindohkan feky atan foge untuk tujuan periklanan [3].



Perkembangan teknologi saat ini sangat mendukung bagi penulis untuk
membuat video iklan dengan teknik five shoor, dengan teknik ini maka detail pada
video akan mampu memvisualisasi dan mengilustrasikan gambaran-gambaran
nyata pada produk ini coffee. Sedangkan motion graphic digunakan sebagai media

pmymmm mfn:mi. penambahan mpnp—[fp dan teks yang memiliki




12 Rumusan Masalah

Berdasarkan latar belakang di atas, rumusan masalah yang menjadi faktor
dalam penelitian ini adalah bagaimana proses penerapan Teknik Live Shoot dan
Maotion Graphic pada pembuatan video iklan Ini coffee?
1.3 Batasan Masalah
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1.5.2  Bagl Inl Coffee
calon pemtbeli

2. Dapat mengenalkan Ini Coffee ke Masyamkat fuas melalui video
iklan promosi.



153 Bagl Penulis
I. Dapat memshami proses dalam pembuatan video iklan yang
merupakan hasil dar mata kulizh konsentrasi selama masa kuliah.
2. Dapat memahami ilmu yang didapat pada masa kuliah praktikum
maupun teori dan  mengimplementaskan  hasil dari swdy &
Universitas Amikom Yogyakarta pada prodi S| Teknologi




1.6.2  Metode Analisis

analisis data sebagai upaya mencari dan menata secara sistematis catatan
hasil observasi, wawancara, dan lainnya untuk meningkatkan pemahaman peneliti
tentang kasus yang diteliti dan menyajikannya sebagai temuan bagi orang lain [5].
Pada penelitian ini, metode yang akan digunakan penulis adalah mengumpulkan
data — data dan informasi tentang proses pembuatan iklan dengan Teknik five shoot
dan mation graphic.

L6.3  Metode Perancangan/Prody

editing video. Evalm;umhﬂ:d:lllmkm oleh pakar multimedia [7]. Adapun
atribut penilaian adalah ;
i Metode Kualitatif dilakukan dengan mendapatkan

nilai video dan ahli sinematografi,



b Metode Kuantitatif dengan memberikan kusioner kepada 30 responden.

1.7 Sistematika Penulisan

Agar penclitian ini bisa terarah dan mudah dimengerti dalam penyajian
laporan penulisan, dapat menggunakan sistematika penulisa sebagai berikut :
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