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5.1 Kesimpulan

Berdasarkan hasil penelitian yang telash dipaparkan oleh peneliti pada
pembahasan diatas. maka dapat disimpulkan balwa grup band Grup Band Lomba
Sihir menerapkan sembilan elemen pada  fovergrated Marketing Communication
{IMC) yang meliputi periklanan, promosi penjualan, event and experience, public
relations and publicity, pemasarupn langsung, word af mouth, konten interaktif, dan
pmim!mpem L fo:d ool Al

elemen promosi penjualan yang dilakukan melalud hﬁtﬂgﬂn divisi merchandise
dari m Sun Eater yaifu (@wearesdy yang hﬂmy; ‘menggunakan fitur
callaboration bersama dengan  Instagram (@ lombasihiryes. Selain .itu para
penggemar dari Grup Band Lomba Sihir, vaitu Peserta Lomba Sihir Juga

emﬂﬁmlkm promosi untuk Grup Band Lomba Sihir sendir nﬂﬂuﬁ akun
Instagram .@pucmlmnhusihlr Kemudian Grup Band Lomba Sihir juga
ms,mhuﬂmn Pemasaran Langsung yang kemudian menggunakan fitur
Broagcast Channe! di Instagram yang dimana Grup Band Lomba Sihir melakukan
promosi langsung kepada para penggemamya sekaligus unfuk berinteraksi dengan
penggemAIIYa.

W Band Lomba Sihir juga memoksimalkan interaksi dengan para
penggemamya dengan elemen Pemasaran [nizm'iﬁmdnuam baik dani akun
Lomba Sihir sendiri maupun dar Instagram p'i’huﬁ member Grup Band Lomba
Sihir cukup sering untuk berinteraksi dengan penggemar melalui media sosial.
Interaktif vang dilakukan contohnya seperti membalas komentar dari penggemar,

melakukan repost dan penggemar, menyapa dan berbincang dengan penggemar di
panggung, dan jugs membalas DM dan penggemar. Hal ini membuat interaksi
dengan penggemar sehingga penggemar merass dekat dan akan terus mengikuli
Grup Band Lomba Sihir. Dan yang terakhir Grup Band Lomba Sihir juga maksimal
dalam penjualan personal.
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Lomba Sthir cukup aktif di TikTok Shop untuk menjualksn merchandise
milik mereka batk melalui fitur TikTok Shop staupun melakukan five streaning di
TikTok sambil menjualkan produk mereka. Tidak hanya di sosial media, Lomba
Sihir juga menjualkan produk mereka di panggung dimana mereka tampil, sehinggn
para penggemar yang ingin langsung membeli produk mereka dapat langsung
membeli di boothstand dimana mereka berjualan. Dengan demikian hasil penelitian
mi dapat memberikan pemahaman lebih mendalam mengenai pentingnya
komunikasi pemnsgﬂnwg hmmdﬂjmha Sihir.

& Ll‘-lﬁl Sihig dlﬁ menerapkan komunikasi p('m terpadu atau
.Iw.qu Marketing man.unm {IMC) Mhﬁh digunakan =aat ini,
Namun saran dari peneliti Lomba Sihir dopat mﬁnq{kman Word OF
.'m ‘;ung tidak hanya dilakukan oleh t eman tutﬂﬂ,hﬁpihim melalui
pﬂ]ﬂtﬂi# selfing schagni sarana pemasaran untuk Lﬂth ﬂhﬂ'm’ﬁhﬂl
Juas dagi, Selain itu upayakan agar Lomba Sihir melakukan periklanmn berbayar
“seperti di Instagram A.ds. dan TikTok Adfs agar lebihvbanyak lagi sudience yang
RheliRRPSHE thut mendengarkas tagn dari Lomba SIEGEEN

531 Penclitian Selanjutnya

Pada. penelitian selanjutnya, diharspkan chpi.qﬂﬂﬁiﬂlbﬁ']ﬂuﬂhhm ini
nmjuﬁ I:llhln. referensi -:hnpmnhungun untuk mengembangkan penelitian

ya dengan melihat dari pendekatun Wﬁm pembahasan yang
Ieh:h khusus mengenai Strategi Komunikasi Pemasaran Grup Band Lomba

Sihir Melalui Media Blﬁt.
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