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ABSTRAK

Skripsi ini berjudul “Analisis Strategi Komunikasi Pemasaran Grup Band
Lomba Sihir Melalui Media Baru (Studi Deskriptif Kualitatif Mengenai
Strategi Pemasaran Grup Band Lomba Sihir Melalui Media Baru)”. Judul ini
dipilih berdasarkan keingintahuan penulis terhadap strategi komunikasi pemasaran
yang dilakukan oleh grup band Lomba Sihir. Tujuan penulisan ini adalah untuk
mengetahui sejauh mana grup band Lomba Sihir memanfaatkan media baru sebagai
wadah untuk melakukan komunikasi pemasaran kepada audiens. Jenis penelitian
ini adalah penelitian kualitatif dengan menggunakan metode deskriptif didukung
dengan wawancara dan dokumentasi. Teori yang digunakan pada penelitian ini
menggunakan teori komunikasi pemasaran terpadu. Hasil dari penelitian ini
merupakan grup band Lomba Sihir menerapkan dengan cukup maksimal empat
elemen dari teori Integrated Marketing Communication (IMC) yaitu promosi

penjualan, pemasaran langsung, pemasaran initeraktif, dan penjualan personal.

Kata Kunci:  Strategi Komunikasi Pemasaran, Media Baru, Integrated Marketing

Commmunication (IMC)
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ABSTRACT

This thesis is entitled "Analysis of Lomba Sihir Band's Marketing Communication
Strategy Through New Media (Qualitative Descriptive Study of Lomba Sihir Band's
Marketing Strategy Through New Media)". This title was chosen based on the
author's curiosity about the marketing communication strategy carried out by the
band Lomba Sihir. The purpose of this writing is to find out the extent to which
Lomba Sihir band utilizes new media as a forum for marketing communication to
the audience. This type of research Is qualitative research using descriptive
methods supported by interviews and documentation. The theory used in this
research uses integrated marketing communication theory. The result of this
research is that Lomba Sihir band applies four elements of Integrated Marketing
Communication (IMC) theory, namely sales promotion, direct marketing,
initeractive marketing, and personal selling.

Keywords:  Marketing Communication Strategy, New Media, Integrated
Marketing Communication
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