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INTISARI 

 

 

Persaingan dan perkembangan pada jual beli mobil, khususnya jual beli 

mobil bekas di yogyakarta mempunyai persaingan pasar yang begitu pesat dan terus 

berkembang. Kondisi ini menyebabkan semakin meningkatnya persaingan antar 

showroom. Salah satu showroom mobil yang berkembang sekarang adalah 

showroom mobil Setya Auto. 

Showroom Mobil Setya Auto adalah showroom yang terletak di Bangun 

tapan, Kota gede, Yogyakarta. Showroom mobil setya auto di dirikan oleh Bapak 

Suratman, yang berawal dari makelar mobil dan berkembang memiliki tempat dan 

stokmobil yangbanyak. 

Kurangnya media pemasaran seperti website yang dilakukan oleh 

Showroom Mobil Setya Auto sehingga mengakibatkan masih kurang dikenal oleh 

masyarakat luas. Showroom Mobil Setya Auto harus meningkatkan pengembangan 

promosi dengan membuat website yang tepat agar dapat mudah mengenalkan 

produk mereka kemasyarakat luas. Salah satunya adalah “Perancangan UI/UX 

Website Profil Showroom Mobil Setya Auto Menggunakan Metode User Centered 

Design” sehingga dapat menguatakan pesan yang disampaikan kepada semua 

konsumen mobil bekas. 



xiv  

 

Tujuan dari pembuatan Website ini adalah diharapkan dapat mengenal dan 

tertarik pada Showroom Mobil Setya Auto ini kemudian menjadi konsumen 

Showroom agar menambah penjualan setiap harinya. 

Kata kunci: Website, Promosi, Showroom mobil bekas. 
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ABSTRACT 

 

 

Competition and development in car buying and selling, especially used car 

buyingand selling in Yogyakarta, has very rapid market competition and continues 

to grow. Thiscondition causes increasing competition between showrooms. One of 

the car showrooms that is currently developing is the Setya Auto car showroom. 

Setya Auto Car Showroom is a showroom located in Bangun Tapan, Kota 

Gede, Yogyakarta. The Setya Auto car showroom was founded by Mr. Suratman, 

who started asa car broker and grew to have a place and a large stock of cars. 

The lack of marketing media such as a website by the Setya Auto Car 

Showroom means that it is still less well known by the wider public. The Setya Auto 

Car Showroom must improve promotional development by creating an appropriate 

website so that it can easilyintroduce their products to the wider community. One 

of them is "UI/UX Design of the Setya Auto Car Showroom Profile Website Using 

the User Centered Design Method" so that it can strengthen the message conveyed 

to all used car consumers. 

The aim of creating this website is to hopefully get to know and be interested 

in the SetyaAuto Car Showroom and then become Showroom consumers in order 

to increase saleseveryday. 

Keywords: Website, Promotion, Used car showroom. 


