BAB1

PENDAHULUAN

jek penelitian ini. didapat
bahwa selama ini produk Origin Merch pengiklanannyn masih menggunakan foto
dan media social di Toke yang lama, tetapi hasil yang didapatkan tidak maksimal,
dan pihak Origin Merch ingin meningkatkan promosi iklan dengan




menggabungkan video live shoot di Toke baru. Dengan adanya media iklan ini
diharapkan dapat meningkatkan penyebaran informasi Origin Merch lebih baru.
Dari masalah yang ada maka ditarik kesimpulan membuat sebuah
penelitian dengan judul “Perancangan dan Pembuatan Iklan Origin Merch
Yogyakarta”.

3. Perangkat lunak yang digunskan sdalah Adobe Premicre Pro CC.
4. Video iklan i akan dipasang dan dipublish pada promosi iklan

instagram atau efficial akun Origin Merch.

14, Tujuan Penclitian
Adapun tujuan dari penelitian ini sehagai berikut:



I. Merancang dan membuat iklan Origin Merch sebagai media promosi
dengan teknik five shoor.

2. Hasil penelitian berupa iklan promosi akan ditayangkan di Instagram.

3. Memenuhi persyaratan kelulusan bagi jenjang Strata-| Sistem

Informasi UNIVERSITAS AMIKOM Yogyakarta.

1.6.  Metode Penelitian

Dalam melakukan studi pencanan fakta dan pengumpulan data untuk
memecahkan masalsh yang ada, beberapa metode pendekatan yang digunakan
adalah ;



1.0.1. Metode Pengampulan Data

1. Metode Observas]

Metode observasi yaitu metode pengumpulan data yang dilakukan secara
langsung oleh penulis dengan mendatangi Origin Merch untuk mendapatkon data
dan informasi secara spesifik.

mencari informasi yang dibutubkan melahi buku mavpun fasilitas internet yang
dapat memberikan informasi secara akurat Selain buku cetak yang dapat dijadikan
referensi, dapat pula digunakan buku elektronik (e-book) sebagai referensi dalum
metode studi pustaka.



1.6.2. Metode Analisis

Metode analisis yang digunakan oleh penulis yaitu metode analisis SWOT
dan analisis kebutuhan non fungsional. Didalam analisis SWOT penulis akan
membahas tentang Strevgrhs (kekuatan'keunggulan), dan Threats (ancaman) dari
non fungsional penulis akan
vang digunakan dalam

iklan ini. Sedangkan didalam analisis




Pada tahap testing penulis melakukan pengujian setelah video iklan
tersebut ditayangkan pada aplikasi Instagram Pengujian video dilakukan dengan
menggunakan Screening Test.

batasan masalah,

sistematika penulisan.

BAB 1 Landasan Teorl
Landasan teori vang ada dibab berikutnya ini berisikan tentang beberapa
teori yang digunakan sebagai landasan untuk penelitian penulisan skripsi, yaitu



teori dasar multimedia yang berhubungan dengan pembuatan video klan, elemen
yang dibutuhkan dan langkah-langkah dalam pembuatan iklan.

BAB I Anallsis dan Perancangan

Pada BAB 111 ini adalah gami

bab ini menguraikan dan menjelaskan te
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