BAB1
PENDAHULUAN

Latar Belnkang

Kemajuan teknologi semakin memperlihatkan seberspa canggihnya
platform }rlmg du:lpmkan dau- W mempermudah  manusia  dalam
atur | d Mmdim saja yang dapat
lursnmhngﬂmgau m Slﬂih hiuny:. seperti di eru saat ini, seseorang

ata pernsahaan bisa melakukan promosi serta mems-hromding produk bahkan
jusa melalui media yang tersedia dimana saja dan ~lhp.nl ‘mencakup luas

h:ppdu mnsynmka‘t-m:m serenizk.
Media adalah sebuah forum media yang dapat digunakan untuk
berkomunikasi. bersosialisasi dengan omng vang dikenal mawpun fidak

dikenal secara online, dan mendapatkan sebuah informasi tanpa Iﬂlhﬂmﬂn

waktu. Sudnngi:m Komunikssi Massa mempakan komunikssi yang
mengarah kepada masyarakat luas vang bersifil heserogen. Kmum!::m

ymisssa merupakan komunikasi yang berlangsung dalam situasi interprosed

ketika antura sumber den penenma tidak tegodi kontak secara langsung,

pesan-pesan komunikasi mengalir kepada penerima melalui saluran-saluran

mmmmm majalah, radio, film atru televisi, menurut

(Pool, 1973) dalam (Umar, 2000). Media Mnmwl:hgm wadah atau platform
massa untuk mendnpmkim sumber mfm!mﬁ mﬂﬂm media vivual awdic,

audio-visua! hingea media M seperti koran, majalah, sosial media, TV,
radio, iklan, video, film, dan company profife.

Video adalah suatu medias vang menampilkan viswa! bergérak dan eudio
yang tergabung secara menarik di dalamnya. Video adalah media awdio-
visual yang menampilkan gerak, menurut (Sadiman, 2008} dalam { Asmoro,
2021}). Dan pesan tersebut dapat diartikan berupa fakta dan svatu kejadian,
peristiwa, hingga berita, maupun sesuai fiktif seperti cerita yang bersifat
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edukatif, informatif dan instruksional, Sedangkan Video compamy prafile
merupakan salah satu media atau alat media digital yang digunakan sebagni
wadah mempromosikan 1si dari suatu perusahasn kepada masyarakat luas
yang dikemas secara singkat, informatif dan menyuguhkan hasil video secara
cinematic. Berdasarkan fungsi vang didapatkan dari pembustan video, babwa
video company profile memiliki potensi yang beragam seperti bertujuan
presentasi, alat pemasaran, Lebuhﬂm.duhmeuter komunikasi dan interaksi
serta mmmnpthamuw!hblhmmmmnrtu etal, 2018) dalam
(Navira, & Sutabr, 2023). Unfuk it BUMDesa Amarta Pandowoharjo
memilih video eomprny profie sebagai media promosi,
Badan Usaha Milik Desa (BUMDess) Amarta Pandowoharjo
merupakian BUMDesa yang berada di D.I Yegyakarta yang dibilang sukses
~dalam membangun manajemen usaha di Desumnhuju,xnblqmlm
Sleman, Yogyakarta. Dalam Undang — Undang No. 6 Tahun 2014 berisikan
tﬂuktng}lusu vang mana keberadaan BUMDesa tersebut dikelola dengan
W*qnunu dan masyarakat desa. serta pada PP No |1 Tahun 2021
hensikan temtang Badan Usaha Milik Desa. menjadikan jawaban dalam
melikssnakan Ketentuan dalam Pasal 117 dan 485 hewiED Undang.-undang
Nomer 11 Tahun 2020 tentang Cipta Kerja. Kewirausahoan desa ini dapat
diwaduhi dalam Badan Usaba Milik Desa (BUMDesa) yang dikembangkan
oleh pemerimtah maupun masyarakat desa, (Prabowo, 2014) dalam
(Anggraeni, ﬂlﬁ} Desn memiliki peranan penting dalam  upaya
pembangunan nasional dikarenakan M Indonesia  cenderung
bermukim di wilsyah pedesaan sehingga hal tersebut memberikan pengaruh
yang cukup besar dalam upaya penciptasn stabilitas nasional (Sa"dullah,
2016) dalam {Agunggunanto et al, 2016). Setiap BUMDesa yang dikelola
memiliki keunggulan masing-mosing. salah satunya seperti BUMDesa
Amarta ini. BUMDesa Amarta tidak hanya memberikan wisata pada
umumnya, namun juga mengunggulkan wissta edukssinya, memberikan
inovasi yang akan terus dikembangkan, dan selalu terbuka pada prospek baru

meskipun lidak secara langsung berskala besar.
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Berdiri sejak tahun 2016, BUMDesa Amarta Pandowoharjo memiliki
Visi “Bersinergi Mewujudkan Desa Mandin”, yvang terus berkembang dan
berinovasi, mengajak para masyarakat untuk memajukan perekonomian Desa
Pandowoharjo. Pada awalnya, BUMDesa Amara hanya mengelola ot
Tempat Pengolahan Sampah, dan seiring berjalannya waktu, banyak mitra
serfa inovasi yang terus dikembangkan dan bekerjasama hingga saat ini,
Sudah terdapat unit-unit yang diunggulkan, mulai dari Pengelolaan Sampah,
Toko Bﬁn,_Tﬂnﬁ:Kuliﬂu‘h mﬁ: 'tql:nrmgl yaitu Kolam Renang; yang
diresmikan pada 12 Januari 2002, Terdspal jugn usaha-ussha yang
hekerjasama dengan BUMDesa Amarta Pandowoharjo seperti Beras dari
'GAPOKTAN Pandowo Mulyo, dan produk Usaha Mikro, Kecil, dan
Menengah (UMKM) seperti Gethuk Madu, Batik Seksr Idaman. Ampyang
Jahe, Klanting dan masih banyak lagi.

Telihat dari potensi yang dimiliki setiap unit unggulan, mitr jmng
Bebmtiseats, produk UMKM, hingga kontribusi BUMENSS" Sidiri,
menjadikan video company prafile sehagai media promosi yang tepat untuk
mnqﬂﬂihllh potensi-patensi tersebut. Dengan dibuatnya Video ini.
bertujuan agar dapat menjadi alat vang efektif untuk mempromosikan,
mendukung. meningkatkan eitra baik, mmben‘uqntﬁhﬁlggnmgemlkm
'BHMDM &m ‘Pandowoharjo secara global dan hpuda berbagai pihak
gtensi untuk berkontribusi pada pengembangan desa tersebut,

Dikemas secora sin_:_ti:nt don padar: yang. memperlithatkan suasana
BUMDesa Amarta hingga sekitar Desa Waqm beberapa kegiatan
bahkan proses produksi produk vang ditawarkan, audicens akan disuguhkan
dengan visual yang menarik dan cimematic. Salah satu elemen penting dalam
video company profile ini adalah perlu adanya pembuaian naskah. Naskah
merupakan suatu tulisan berisikan tema atau topik vang didapatkan sesuai

alur dan tempat dengan disusun informasi secara terperinei, singkat dan dapat
dibaca. Fungsi naskah itu sendiri yaitu sebagai pelengkap. menjelaskan 151
tentang keseluruhan video, arahan viswa! don dapat menginstruksi tim saat
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produksi berlangsung sehingga menghasilkan karya awdio-visual, seperti
film, acara TV, iklan, hingga video company profife. Naskah vang dibuat
akan menjadi landasan agar informasi dan untuk melengkapl video company
prrefile yang tertera. Disampaikan kepada awdiens tidak hanya menampilkan
secara viswad saja, namun juga memberikan informasi secara menyeluruh
dengan menambahkan narasi yang kemudisn akan dibacakan oleh pengisi
suara (Foice Over) guna mew informasi dalam video. VO (Foice
Gver), yaitu, pmm suara; uniuk membacakan paskoh vang sudah dibuat
hﬂ'kﬂltmm nformasi yang didapatkan. ﬁiﬁj‘lmknh dalam produksi
Oy profile ini, terdapat pern seript writes: untuk: IHI.'I-EDEE.'I.LDE, Jawab
dalam merencanskan, menulis dan menyusun naskah guna memberikan
informasi dan mensmpilkan Aranding tetkait BUMDesa Amarta dengan
menerapkan struktur 3 babak. Mengharapkan dengan adanya vides company
profile ini, citra baik BUMDesa Amarta Pandowoharjo dapat ter-nefice, tidak
hn:;wmyu.ml;ﬂ'f 0.1 Yogyakarta namun juga secara glnb;ul. Y
Fokus Permasalahan dan Rumusan Masalah
Berdasarkan pembahasan pada lutar belakang dalam pembuatan video
\company profile BUMDesa Amarta Pandowoharjo yang sudah dijabarkan,
‘dupst diketahui fokus permasalahan penulis wm tim.
l-hnhmikw informasi pmmbmgan baik -seputar BUMDesa Amarta
‘Pandowoharjo yang direngkum dalam ssfu video secara jelas, Berperan
W seript writer dolam produksi video company profile. penulis
bertanggung jawab untuk merencanakan, menulis dan menyusun naskah guna
memberikan informasi dan menampilkan fewnding terkait BUMDesa Amarta
dengan menggunakan struktur tiga babak. Oleh karena itu, terdapat rumusan

masalah dalam peran script weiter yaitu "Bagaimana penggunaan struktur
tiga babak dalam noskak produksi video company profife BUMDesa Anarta
Pandowoharjo”,



1.3 Tujuan

Bertujuan untuk mengetahui penggunaan struktur tiga babak dalam

1.4 Manfaat
1.4.1 Manfaat Teoritis

Ly ..“‘.".'1 :u "—Tl'ﬁ| ; informati dan menmik I.F
penonton bisa menikmati dan dimanjakan eudio-visual dari
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