BABI1
PENDAHULUAN

Latar Belakang

Seiring berkembangnys zaman menuntut berbapai bidang usaha untuk
lebih kreatif dan informatif dalam penyampaian promosi; Media promosi dan
informasi  semoekin meningkst  mengikutl | perkembangan  teknologi.
Periklanan berbasis visual merupakan-salah satu jenis media promosi yang
bisa digunakan untuk perosahan; -ﬁt’nn_iﬁqa_n_i__n_tau para pebisnis. Tklan sendiri
memiliki beberapa tujuan khusus disntaranya unmuk membentuk kesadaran
akan statu produk atag m:ml:hnru; menginformasikan keunggulan produk
atau mére!c pada konsumen; ﬁambeniuk peErsepsi lemﬁm akan produk atay
merck; membentuk $elér akan produk st mesck atuopon membujuk
konsumen untuk membeli produk atau memkmdiikluﬂm

Dalam pembuatan video iklan terdapat bedmgat macam ' Teknik
E:n:_gumhi.lun video yang dapat membuut video iklan M:suhd:rmﬁjm lehih
menarik. Teknik Live shoot adalah serentetan perekaman fentang orang-
orang, atiy makhluk hidup ying lunnys, paling tidak ada sutu atay lebih
karakier vang diperankan oleh seseorang atau beberapa orang yang ker:lmdian
menciptikan suaty adepan yang drematik, yang dipady dengan kejadian
dramatic lainnya dan disusun pada suato proses editing, dan semuoanya inl
apehiln disstukan dapat menciptakan sebush alor cerita yang hisa membuat
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Teknik motion graphic merupakon Teknik yang terdiri dari dua kata
yaitu mation yang berarti gorak dan graphie yang berarti grafis. Jadi animasi
motion praphic dibenmk dari model-model yang dibuat secara grafis
kemudian digerakkan. Tujuannya dimaksudkan untuk menipe mata manusia
agar mempercayal bahwa memang terjadi perakan, Misalkan sebuah benda
vang mati, lzlu digerakan melalni gerakan sedikit demi sedikit dan teratur
schingpa memberi kesan hidup. Penggabungan kedua Teknik penggambilan
video diatas dapat digunakan scbhagai Teknik pengambilan video iklan yang



lebih menarik dan kreatif serta dapat menyampaikan tujuan dari promosi yang
difakukan,

Satugo merupaken salah satn produk minumen kopr dari Satuju
Coffee vang dikemas menggunakan botol dan dipasarkan melalui media
affline  dan enfine. Produk satugo di ciptakan dengsn harapan  dapat
memenuhi kebutuhan konsumen yang menginginkan kopi dengan berbagai
varigsi msa dan mudsh untuk i pesan bahkan tanpa haros mengunjungi
Satuju  Coffee.  Kemasan yang  minimilis  juga  dikarapkan  dapat
miempermidah konsamen untuk membavwa Satugo sehingga konsumen dapat
menikmati Sutugzo kapanpun dan di manapon.,

Dralam memasarkan produk Satuge, Satuju Coffee menggunakan foto
yang diunggah pada laman Instagram {fsatujucoffee. Foto tersebut berisi
variasi produk, arga produk, serta contact person dan link pembelian produk

Safugo,
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Gambar 1, | Promosi produk Satugo di Instagram
Dari gambar 1.1, dapat dilihat bahwa promesi vang digunakan Satuju
CofTee belum menunjukkan keunggulan dar Sniu,g;n. Kurangnya promosi dan
pengetahuan konsumen mengenai keunggulan produk sstugo, membuat
produk ini kurang diminati,
Dari uraian diatas terdapat peloang untuk Samgu Coffee memasarkan
produk satugo menggunakan video iklan. Hal tersebut diharapkan dapat



1.2

1.3

membual promosi satugo menjadi lebih maksimal. Peneliti membuat
rancangan dan pengembangan sebuah video iklan yvang dapat dijadikan
sehagal penunjang promosi saat ini dengan melibatkan unsur multimedia
yong  lain yaitw;  spam dan video,  Unsur-unsur  tersebut mapuo
memvisutisasikan dan mengilusteasikan keunggulan-keunggulan dar produk
terschut.

Berdasarkan lutar belabong diatss, peneliti tertarik melakukan
penelitian  dengan  judul  “PEMBUATAN VIDED  [KLAN
PENGGABUNGAN TEKNIE LIVE SHOT DAN MOTION GRAPHIC
SEBAGAI MEDIA PROMOSI PRODUK “SATUGO™ SATUJU
COFFEE YOGYAKARTA™,

Rumusan Musalah

Berdasarkan latar belakang diatas, maks dapat disusun suatu rumusan

mazglah vang akan difadikan pokok bahasan, vaitu:

I. Bagaimana pembustan video iklan mengeunakan Teknik live shot dan
mution graphic unuk media promos) Satugo 7
-3 Aplhh video iklan menggunakan Teknlk lve shot dan motion graphic
dapni dijadikan media promosi Satugo, .
Batasan Masalah
Lintuk mencapai hasil yang optimal dan tidak menyimpang jauh dari
sk penelitian, maka terdapat batasan masalah dalam penelition ini yaitu :

Pembuitan video mengeunikan Teknik live shat dan motion graphic.
Iklgn produk Satngo berdurasi 3d detik,

Pengambilan video dilakukan di Satuju Cnfﬁe

Video iklan produk Satugo tayang di Instagram.

Resolusi video iklan vang dikasilkan berukuean 1920 x 1080 24fps
dengan type data ( mpd).

Produk wang diiklankan yaitu produk Satupo.

Pemboatan iklan dalam penelittan i meliputi tahap produksi, pra
produksi, produksi, dan pasca produksi.
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14  Tujuan Penelitian

1.5

1.6

Adapun maksud dan tjuan yang ingi disamipaikan dalam penyusunan

skripsi ind adatah sebagai berikut :

Bagi perusahaom
Memiliki video yang dapat diiklankan ke media sosial Instagram sebagal
media promosi.

. Bagi penulis

Membuat serin merancang vulm'l iklun yang bisa ditampilkan pads media
online Instagram schagai media promosi dan sebagai syarst kelulusan
Stat 1 Sistem Informasi pada  UNIVERSITAS AMIKOM
YOGY AKARTA.

Manfaat Penclitian

Adapun Manfiat penelitian yang ingin diperoleh dalam penelitian

dan penyusunan skript ind sebagai berkut:

%
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Sj*aral mendapatkan gelar saans computer di U'H'nl'ﬂﬁ‘lt'.ﬁ ﬁmb.'l
Yogyakarta.

‘Menerepkan flmu don teon sclama mengikuti Pendidiken ke dalam
aplikasi nyata secara praktis puna membantu  dan n:u:ﬂukung
kemumpuen berakiuatisasi dalam peacrapan ilmu di dunia nyata Sebagai
bahan referensi untuk pengembangan selanutnya

Untuk meningkatkan kreativitas menciptaksn Sonfu karya  dengsn
mammﬁukm lﬁknulg!.:ﬁmputer serti mpmbﬁngm pola keilmuan
dan membuks wawssen tentang flmo pengetahuam baru yang sesuai
dengan bidang tektologi informasi.

Memberikan kemudahan bagi produok SATUGO dalam  melakukan
promosi dan publikasi agar lebih dikenal oleh masyvarakat secara luas
khususnya pengguna Instagram,

Sistematika Penulisan

Penulis skripsi ini dibagi dalam beberapa bab dimana masing —

maging hab terdiri dari sub-sub tertentu yang saling berkaitan. Jadi setiap bab



saling melengkapi dan berhubungan satu sama lain, sehingga dapat dipahami
oleh pembaca. Untuk lebih jelasnya sistematika pembahasan tiap-tiap bab

BABT Pendahuluan
BAB 1l Lamdasan feori
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