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INTISARI

Media promosi pada saat ini semakin berkembang mengikuti perkembangan
teknologi. Berbagai perusahaan berlomba-lomba membuat media promosi yang
lebih inovatif. Video iklan menjadi salah satu media promosi yang sering digunakan
para pelaku usaha untuk memperkenalkan produk mereka pada khalayak umum.
video iklan dapat dijadikan media promosi alternatif yang discbarkan melalui media
sosial seperti Instagram. Sama halnya dengan produk-produk lain, Satuju Coffee
mulai mengembangkan promosi dari produk Satugo menggunakan video iklan.

Video iklan dapat dikembangkan dengan berbagai Teknik yang membuat
video tersebut lebih menarik. Teknik live shot dan Teknik motions graphic
merupakan dua teknik yang dapat digabungkan dalam pembuatan sebuat video
iklan. Dengan menggabungkan kedua Teknik tersebut, video iklan yang dihasilkan
akan menjadi lebth menarik dan dapat memberikan informasi mengenai produk
baik melalui teks, audio maupun visual.

Perancangan dan pengembangan videco iklan menggunakan penggabungan
Teknik live shot dan motions graphic bertujuan sebagai media promosi produk
Satugo. Dengan adanya video iklan, konsumen dapat lebih mengetahui bagaimana
nilai Informativeness, Entertain serta irritations dari video iklan tersebut.

Kata kunci: Mcdia promosi, vidco iklan, live shoot, motion graphic.
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ABSTRACT

Promotional media is currently increasingly developing  following
technological developments. Various companies are competing (o create more
innovative promotional media. Advertising videos are one of the promotional media
that is often used by business people to introduce their products to the general
public. Advertising videos can be used as alternative promotional media distributed
via social media such as Instagram. As with other products, Satuju Coffee is
starting to develop promotions for Satugo products using advertising videos.

Advertising videos can be developed using various technigues that make the
video more interesting. Live shot techniques and motion graphic technigues are two
techniques that can be combined in making an advertising video. By combining
these two techniques, the resulting advertising video will be more interesting and
can provide information about the product either through text, audio or visuals.

Design and development of advertising videos using a combination of live
shot and motion graphic technigues aimed at promoting Satugo products. With
video advertisements, consumers can find out more about the informativeness,
entertainment and irritation values of the video advertisemenis.

Keywords: Promotional media, advertising videos, live shoots, motion graphics.
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