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BABY
PENUTUP

Kesimpulan

Berdasarkan hasil dan penelitian yang dilakukan melalui tabapan uralan dan

analisa yang telah dilakukan pada bab-bab sebelumnya, maka pembuatan video
iklan Sermudd Kopi dapat disimpulkan sebijiai bedkot:

L.

tad

Pada proses pemboatan video idan inl melaloi beberapa tahapan seperti
pengumptlan dits menggunikan metoede analisis masalah, metode ohservasi
dauwmwmamlqdmﬂapnhjak-pﬁmw]mm_ metode sm.di-pmtnkn, dan metode
testing kemudian melakukan tahapan implementasi dan perancangan yang
terdiri dari pra produksi, produksi, pascaproduksi. dan evaluasi.

Phhit proses evaluasi dengim menggunakan pengujian alpha testing dan heta
testing didapatkan balwa tiap poin dari kebuinhan fungsional sudah
terpenuhi dalam sambar yang ditampilkan, .

Daﬂ hinsil kuisioner fakior informast dan sspek multimedia lﬂm:!!::ﬁdfﬂ
-ikimﬁmudu Kopi dapatkan peniloiin dengan rati-ruts nifdi persentase
kelayakan sebesar 90.11% atau dapal dikategorikan "S;in!gat Bﬁ'l_ik".
Pembuatan video iklan Semuda Kopi ini beedurasi | menil dengan
menggunakantcknik dveshoor dan modon graphic padn bagan informas:
Pada tﬁhq: implementasi media untuk publikasy vﬁm iklan dijadwalkan
rencana publikasi video pada hari,



5.2  Saran

Fuda pembuatan video tklan Semuda Kopi im tentunys tidak k'pu dengan
kekurangan dan kesalahan baik disengaja maupun tidak disengaja. Maka dari itu
pencliti berharap video i dapat dikembangkan lagi pada penelitian selanjutnya
agar menjadi lebih baik, Adapun saran yang ingin disampaikan sebagal berikut

nsilkan lebih jelas,




	Revisi -  Bab5 - ahmad fitrianto legawa putra_001.pdf (p.1)
	Revisi -  Bab5 - ahmad fitrianto legawa putra_002.pdf (p.2)

