BABI

PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang
Pandemi covid-19 mempunyai dampak yang sangat luas di berbagai sektor.

Indonesia suat ini di hadapkan pada situasisulit terkait dengan penanganan dampak
Covid-19, useha-usahayang dilakukan terkait dengan upaya untuk menekan angka
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Periklanan sdaluh sustu bentuak komunikas tidak lnugsung vung didasarkon
pada kelebihun dan kekurangan produk.Penataan tersebut untuk menciptakan
perasaan yang menyenangkan dan membuat omng berubah pikiran untuk
melakukan pembelian (Tjiptone, 2005), [3]
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Singkatnyn, periklanan adalah jenis informasi yang menyediakan produk
yang dirilis ke publik melalw media seperti video iklan sebagm media promos: yang
ditujukan kepada masyarakat luas untuk mendapatkan informasi tentang penawaran
atas produk atsu jasa yang telah disediokan. Tujuan utama pembuatan Video [klan
inl Untuk meningkatkan pemasaran.diperlukan fasilites pendukung informasi dan
promasi, seperti produksi karya video.

Live shoor diartikan sebagai e ambilan gambar yang bergerak
i iperiukan  editing  untuk
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Seki e tepatnyn di Yogyokarta
menjadi andalan bagi para an haesi=wa. Oleh karenn itu Indm
Sukmana selaku pemilik don Semuda Knpl mﬁl]:llllh ide dan gagason untuk
membuat Ceffee Shop vang sesoai dengan kantong mahasiswa karena Semuda Kopi
dekat dengankampus 111 Paingan - Universitas Sanota Dhoima dan juga pemiliki
tempat yang tidak terpakai danmenjadikan Coffee Shop Semuda Kopi, Berdasarkan
hasil dari observasi dan wawaneara di Sast ini media promosi dan informasi vang
digunakan oleh Semuda Kopi menggunakan medis sozipl, seperti Instagram dan




Tiktok dan Semuda Kopi juga dalam tnhap berkembang dan sedang meningkatkan
mutu dan kualitss dani perusahaan agar lebih dikenal oleh masyarakat umum
sehingga dapat mencapai target sesuai visi don misi Semuda Kopi. Menurut Indra
Sukmana, selaku pemilik mengatakan bahwa coffre shop nya membutuhkan media
promosi yaitu video iklan untuk memperkenalkon Semuda Kopi secara lebih luas
akun tetapi korena kurangnya sumber doya vang ada maks pembuatan video iklun

semuda kopi belum bisa dapat terlaksapaknm, kemudian untuk meningkatkan citra
masyarakat.
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Penelitian ini dils
2. Teknik yang digunakan dalam pembuatan video ini adalah five shoor,
3. Sumber data diambil langsung dari Semuda Kopi,

4. Video iklan berdurasi maksimal I menit (60 detik).

8. Video iklan menggunakan format .mp4.

0. Media yang digunakan adalah sosial media Instagram.



7. Perangkat lunak yang digunakan adalah windows 10, Adobe Premiere CC.
8. Hasil video iklan hanya dipenruntukkan kepada Semuda Kopi.

1.4 Maksud dan Tujuan Penelitian
Tujuan penelitian yang ingin dicapai dalam pembuatan Karya ini adalah:
1. Merancang video iklan sesuni dempgan kebuivhan objek agar dopat

penonton di akunmedia sosial Instagram mengenai Semuda Kopi.
L6 Metode Penclitian
Lol Metode Pengumpulan Data
Lol Metode Observasi

Pada penelitian ini pengumpulan data adalah alat bantu yang dipilih dan



digunakanoleh penelits, Dalam kegiatan mengumpulkan data agor kegiatan tersebut
menjadi sistematis dan dipermudah, salah satu metode yang dopat dilakukan yuitu
dengan metode observasi, metode ini dilakuskan dengan cara mengamati secara
langsung dan tidak langsung agar mendapal date vang objekil. Hasil dari
pengumpulan data akan dijadikan data penunjang perancangan dan pembuatan
dalam menentukan hasil nkh:rynngseamdengunkabuh:hnﬂ Metode observasi ini
dilakuakan secara hngsung mengamatid yan
mei:lmtn.-.,kueﬂ ___Iu.. 5

1.0.1.2 Metode Wawancars
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L.o.1.2 Internet

Penggunaan sumber dari media online seperti website, dan blog juga
merupakan salah satn metode dalam pengumpulan data, melalur website dan blog-
blog yang dapat dipertanggung jawabkan kebenaran isinya dan informasi yang
berhubungan dengan pembuntan video iklan.



1.0.1.3 Siudi Pustaka

Dalam hal ini studi pustska merupakan metode pengumpulan dats vang
dilakukanberdasarkan pada pengumpulan informasi dari sumber pustakys berupa
buku dan jumal ilmiah, yang berguna untuk memecahkan masalah yang berkaitan
dengan perancangan danpembuatan media video iklan Semuda Kopi.

L6.2 Metode Anallsis
Pada penelitanitimetode anilisis yang diguiakan adalsh analisis deskriptif
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Analisis kebutuhan sis

Dalam merancang video iklan dipertukan informasi kebutuhan dari
pihak objek penelitian yaitu Sernuda Kopi untuk rmenghindari kesalahan,
selain jtu informasi yang didapatkan dapat menjadi data penunjang untuk
mendapatkan ide perancongan video iklan. Proses ini bertujuan untuk
menentukan kebutuhan sistem, Menentukan kebutuhan sistern sangut
penting, rnengingat sistemn tidak akan berjalan jika apa vang dibutuhkan oleh
sistemiersebut tidak terpenuhi, Kebutuhan sistern dibagi menjadi 2 kategor




yaitu kebutuhan fungsional dan kebutuhan non fungsional. Kebutuhan
Fungsional yaitu jenis kebutuhan yang belisi informasi - informasi apa saja
vang harus ada dan dihasilkan oleh sistem. Kebutuhan Non Fungsional
sistem terkait dengan kebutuhan performance sistem seperti kebutuhan
hardware, kebutuhan software, kemudohan user dalam mengggunakan
sistem, biaya operusional, dan penjadwalon.
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Peneliti melakukan testing menggunakan metode kuisoner pada mahasiswa
dan masyarakat guna mendopatkan basil respon yang sesuat dengan informasi vang
disampatkan, dan penayangan basil akhir video iklan skan diberkan dan
diperfihatkun kepada pihak objek penclition dan diunggsh di medis sosial
Instagram.



1.7 Sistematikn Penullsan
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1. Bab | Pendahuluan

Bab Pendahuluan materinya sehagian besar berupa latar belaknng masalah,
mmlmnumuﬂ]mh,hﬁmmmhh,mhﬁdduh:jmpﬂmhhm,umﬁﬂ
penelition, metode penelitian, dan EiEtE |

yang dlmulkmi dan 1

4. Bab [V Implementasi dan Pembahasan

Bab Implementasi dan Pembahasan merupakan paparan implementasi atau
paparan hasil-hasil yang diperoleh peneliti dalam melakukan penelitian, serta
menyajikan data dari basil uji coba program atau produk hasil penelitian beserta
pembahasannya. Untuk model development research atan pengembangan Sistem
Informasi (RPL), peneliti hams menyajikan informasi basil dari pengembangan
sistem  tersebut  spakoh  sudsh  sesua  dengan  rancangan  atau  ada



2,

perubahan‘pengembangan  dari mncangan  sebelumnya, hosil  implementasi
rancangan hingga testing. Selain itw, sebaiknya basil penelition juga dibandingkan
dengan hasil penelition terdahuly yang sejenis atin keadasn sehelumnyn, sesuai
dengan kondisi. Penelitian sebelumnya harus dipaparkan pada tinjouan pustaka (Bsb
.
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skripsi. Penyusun di pang dicantumkan di Bab 11

{stundard IEEE).

Pustaka yang dikutip dapat berupa buku. jurnal. majalah, surat kabar. atau
internel Semua unsur dalam pustaka harus dicantumkan dalam daftar pustaka. Jarak
penulisan anturreferensi di daftar pustaka | (satu) spasi.

Lamplran
Lampiran berisi tabel yang panjang. surat keterangan, instrumen penelitian,



laporan penelitian. Lampiran diberi nomor halaman angka Arab (contoh 1, 2, 3 dst)
di pojok sebelah kanan bawah halaman.
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