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INTISARI 

 

 

Semuda Kopi merupakan salah satu Coffee Shop yang berdiri sejak tahun 2020 terletak 

di Jl. Raya Wedomartani, Jetis, Wedomartani, Kec. Ngemplak, Kabupaten Sleman, Daerah 

Istimewa Yogyakarta. Gaya hidup (lifestyle) merupakan gaya hidup yang berkaitan dengan 

bagaimana seseorang menghabiskan waktu luangnya. Kesibukan yang tinggi akan berdampak 

pada perubahan budaya yang dimana itu membuat seseorang yang tinggal di daerah per kotaan 

mengalami kepenatan dalam menjalani rutinitas sehari-harinya. Sehingga masyarakat di daerah 

perkotaan mulai mencari hiburan yang dapat menghilangkan penatnya dengan hal tertentu, 

seperti pergi ke mall, tempat wisata, cafe dan bersantai ria dengan teman-temannya di coffee 

shop. Sekarang Coffee shop atau cafe tepatnya di Yogyakarta menjadi andalan bagi para anak 

muda khususnya mahasiswa. 

Pandemi covid-19 mempunyai dampak yang sangat luas di berbagai sektor. Indonesia saat 

ini di hadapkan pada situasi sulit terkait dengan penanganan dampak Covid-19, usaha-usaha yang 

dilakukan terkait dengan upaya untuk menekan angka kematian penduduk yang terinfeksi virus 

Covid-19, maupun upaya untuk menangani dampak sosial ekonomi dari penyebaranan virus. 

Dari masalah yang disebutkan di atas maka penulis berkeinginan membuat sebuah 

penelitian dengan judul “Perancangan dan Pembuatan Video Iklan Semuda Kopi Yogyakarta 

dengan Teknik Live Shoot” dengan melibatkan unsur-unsur multimedia sehingga  mampu 

memvisualisasikan suasana yang berada di Semuda Kopi Yogyakarta. 

 

 

Kata Kunci : coffee shop, live shoot, media, Video Iklan, informasi 
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ABSTRACT 

 

Semuda Kopi is one of the coffee shops that has been standing since 2020, located on Jl. 

Raya Wedomartani, Jetis, Wedomartani, Kec. Ngemplak, Sleman Regency, Special Region of 

Yogyakarta. Lifestyle is a way of life related to how someone spends their leisure time. High levels 

of busyness will impact cultural changes, where individuals living in urban areas may experience 

fatigue in their daily routines. As a result, urban communities begin to seek entertainment to 

relieve their fatigue with specific activities, such as going to malls, tourist spots, cafes, and 

relaxing with friends at coffee shops. Nowadays,coffee shops or cafes in Yogyakarta are a favorite 

among young people, especially students. 

The COVID-19 pandemic has a widespread impact on various sectors. Indonesia is 

currently facing a challenging situation in dealing with the impact of COVID-19, with efforts to 

reduce the death tollof those infected with the virus and to address the socio-economic impact of 

the virus's spread. 

Given the issues mentioned above, the author intends to conduct a study with the title 

"Design and Production of Semuda Kopi Yogyakarta Advertisement Video with Live Shoot 

Technique" involving multimedia elements to visualize the atmosphere at Semuda Kopi 

Yogyakarta." 

 

Keyword : Coffee Shop, Live Shoot, Media, Advertising Video, information. 
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