BABI1

PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang

Seiring derasnya tantangan globalisasi, maka di sast yang sama, hal tersebut juga

berlaku tantangan di dalam dunia pendidikan pun menjadi semakin besar, hal ini yang
akan mendorong para Mpun iwiﬂmmaﬂqﬂianpreslaﬂ terbaik. Persaingan
antar sekolah di Indonesin dewasa ini semakin tajam. Pihak sekolah berupaya melakukan
strateg pmmﬁ. khususnya ﬂnlilelu imndidihm vang tepat untuk memenangkan
Ebﬂﬂthl ﬂﬂtﬂ[ﬁm.lmﬂklh ini bertujuan malnﬁ.ﬂumngkﬂan anime calon
peserta didik buru atau siswa, dan juga untuk meningkatkan akselerasi peningkatan
kualitas dan profesionalisme manajemen sekolah,

Berbagni macam media informasi dan promosi sangal dibutuhkan, unfok ity
diperlukm.'muﬁ;.ﬁrmsj vang mteraktif don efisien agar dapat mEﬁﬂﬁﬂltbﬂ*&i Wi
burn.ﬁﬁlahﬁu_]nﬂﬁuymg interaktil dan efisien adalah media audig visual Hﬁl oudio
visual merupakan medin informasi dan promosi vang sangat mudsh diterima oleh
masyarakat [uss karena penyampaian pesan dan informasinyn dapat tervisualisasikan
secara jelas melalui bentuk visual dan sudio (Hidaynt, Wandanays dan Fadriansyah,
2018).

Markating dan promosi menjadi scbuah kesatuan yang tidak dopat dipisahkan untoh
men@asdn[.i; hlmp#liﬁ Hﬂhkm tl!jllﬁ (Tasmin et al, 2021). Strategi pemasaran
mengenal 2 jenis pendekatan mengenai kegiatan yaitu hurd self dan soff sell (Gie, 2020),
Hard selling memiliki sifat dmw mwwhkuknn promosi secara
gamblang dan langsung memberikan kesan agar khalayak membeli produk yang
ditswarkan secarn terang — terangan. Pesan yang disampaikan dalam pendekatan sof
selling ini tidak langsung mengajak penonton atau khalayak untuk menggunakan atau
membeli produk dan iklan tersebut. Tujuan dart srategi mi adalah mendapatkan perhatian
konsumen dengan cara perlahan. Pendebatan im digunakan sebagai teknik promosi yang
bertujuan membangun citra perusahaan agar kensumen dapat membernkan kepercayaan
secara penuh pada perusahaan atau merk yang menawarkan, adanya kepercayaan antora
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konsumen terhadap produk diharapkan dapat membangun kesetizan dan pembelian ulang
terhadap produk vang ditawarkan. Sebuah penelitisn yvang dilzkukon oleh Yoon
Donghwan dan Kim Byeong-Young (2017) dimana menggurakanm iklan secara sof
selfing menghasilkan lebih banyak sikap afektif yang positf dibandingkan dengan iklan
yang menggunakan pendekatan fard setling. hal tersebut menimbulkan sebuah perilaku
nial kunjungan dari masyrakal. (D Yoon & Kim, 2017).

Saloh satu Lembags pendidikan yvang turut menghadapi persaingan antar sekolah
adalah SMKN | Pleret Bantul. Saat ini SMKN | Pleret Bantul beralamat di JL Imoguri
Timur KM 9, Jati, Wonokromo. Plerel. Bantul. Yogyakarta, merupaksn sekolah
menengah kejuruan (SMK) yang sangat berkembang pesat dengan berbagai prestasi yang
sangat membanggakan, baik dibidang skademik mauptin non-akademik. Dengan
memberikan berbagai fasilitas dan ilmu yang mengedepankan kualitusnya, SMKN |
Pleret dapat menjadi lembaga pendidikan negeri unggulan di Kabupaten Bantul,

Gambar 1.1 Logo SME N | Pleret E:ﬂuﬂ

sumber : smknIpleret sch.id, 2021

Berinteraksi dengan calon peserta didik tentunya dituniut untuk mampu membangun
citra diri yang sesuai, sehingga dopal menank simpati ealon peserta didik. Keberhasilan
memperkenalkan difi (public relation)-adalah pintu- avwal dari kesuksesan selanjutnya,
Untuk kebutuhan tersebut sekaligus sarana promosi sekolah membutuhkan sebuah sarana
salah satunya seperti company profife (profil perasahaan), sarana ini dapat berupa file
presentasi, media kertas maupun video, dengan menyajikan informasi vang lengkap,
padat. menank dan jelas. Company profife yang dibeat dalam audio visual dapat berfungsi
sebagnl bahan perkenalan, presentasi. maupun display pameran.

Video company profife dopal mempermuodah endience dalam mengetabui dan

memahami -apa yang dipromosikan oleh SMK N | Pleret Bantul. Company profile
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merupakan identitas dari sebush perusahsan, baik di bidang jasa maupun produk yang
bertujusn menginformasikan, mempengaruhi dan membujuk. serta mengingatkan
pelanggan tentang perusahaan (Irfan, 2013). Menurut Fitriyanti, {2015) company prafile
merupakan sarana vang digunakan unfuk memperkenalkan perusshan atau instansi
tertentu dengan berbagal media yang ada.

Media oudio wvisual mempakan media kombinasi antora oudio dan viswal yang
diciptakan sendiri seperti slide vang dikombinasikan dengan kaset audio, (Winkel dalam
Indha, (2017:53). Melalui media tersebut klien dan-masyarakat umum dapat mendapatkan
gambaran unum lentang perssahaan, lernbaga atay produk yang ditawarkan. Pada video
company profile N pesan yang dJSW.MMﬂIM foto, video. teks dan
sound. Video mwr profife odalah sebush media m dimana media ini
menampilkan gambaran dari sebuak pmhnan atay Jemblga secarn detzil, gambaran
ymthn adalah Igﬂlﬂ,y:hg ada pada permﬁ!'ﬁlm m“!.. ‘baik itu sejarah,
nklll"lm.m terjadi, fasilitas yung ada don semea Mmm perusahaan
atau Ieﬁﬁuﬁ.%ut. tujuannya adalsh untuk promosi dun me nda i image positif
dari mﬂw bnyuk Pada umumnya, sebuah badon usaha vungmﬂuuh
produik mm_fﬂﬂ biasanya melakiikan sebuah promasi untuk memperkenalkan
badan usahanya demi menarik perhatian dari target pasar yang ingin dituji. Promosi
sendini memiliki pengertian yang beragam, terdapat definisi, dari pokar mengenai
pengertian pmi"}féﬂ.tersel:rut.

Dalam pembuatan video company profife tidak dapal mm peran director af
photografy. DOP adalah orang yang merealisasikan atsupun mengeksckusi visual
berdasarkan ﬂtbﬂﬁlﬂ hﬂwﬂ‘wlﬂi j[lmg dibuat #h m DOP bertangoung
jowab atas kualitas dari video yang di rekam dan pandangan sinematik (cinematic fook).
Selain ity fanggung jawab DOP adalah mf.uh,m W‘fjl personil kamera dan
pendukungnya serta bekerja sangnt delot dengan sutradar (Effendy. 2002).

Dalam hal im penulis diberikan tanggung jawab sebagai Dircctor Of Photografy unfuk
pembuatan video company profife SMK N | Pleret, tentunya adanya persetujuan dari
pihak sekolah. Kami memeliki beberapn konsep yang akhir nya disepakati dalam
pembuatan video Company Profife . Penulis di ben ngung jawab dengan bagaimana

membuat gambaran apa yang dapat menjadi keunggulan dari SMK N 1 Pleret sehingga
dapat menarik minat calon siswa dan dapat bersaing dengan sekolah serupa.



Dafam media informasi dan promosinya, saal ini SMK N | Pleret belum memiliki
medin informasi yang interaktif dan menarik sebagai proses pengenalan profil SMK N |
Pleret secara keseluruhan. Karena media sebelumnya masih menggunakan media
komunikasi visual seperti spanduk, brosur, banner, buku company profile, Blog., dan sfide
presentasi dalam bentuk stide show power pein. Dan hanya darni profil yang ada pada blog
dan media promosi SMK N 1 Pleret dapat dilihal. sehingga pengetahuan informnosi dan
promosi mengenai sekolah secara keseluruhan masih kurang.

Kami melakukan survey dengan menyebar kwisioner ke 92 responden dengan usia
remaja [3-18 tzhun dan orang fua di usia 36 tethin ke atas karena pada usia tersebut anak
vang sedang mencari sekolah menerigah dan juga emng fus yang mencarikan sekolah
untuk anaknya. Dengan domisili Bartul sebanyak 70%% dan 30% nya berasal dari domisili
yang berbedit beda. Schanyak §1.5% responden mengetahui SMK N | Pleret 18.5% tidak
mengefahui tentang sekolah ini. Sebanyak 38% responden tahu tentang lokasi SMK N |
ptmtdﬂim.lnynk 8% responden tidak mengmhui'MMﬁ-.Eebuu}rnk &%
responden t_i_dikn_.lmgeuhui tentang jurusan yang ada di sekolah ini dan hanya.13% saja
vang mengetahuj tentang jurusan vang ada di SMK N | pleret.

' Gambar 1.2 Hasil kuisioner 92 responden
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Dengan dilakukannya analisa terhadap permasalahan yang ads wyaitu kurang

lengkapnya informasi mengenai sekolah ini dan belum terdapatnya video profile sebagai
media promosi vang interaktif, maka dibuatlah sebush perancangan karya audio visual
dalam bentuk media audio dan visual yang bertujunn agar calon siswa dan siswi lebih
mengenal sekolah lebih detail mengenai segala hal yang berkaitan dengan informasi



sckolah sertz dapat memudahkan bagian pemasaran dalam memperkenalkan dan
mempromosikan sekolah kepadn calon siswa dan siswi.

Oleh karena itu penulis berharap agar karva ini berguna dan dibaca bagi semua
masyarakat vang ingi tahu mengenai seperti apa peran dan seorang Direcior OF Photografy
dalam pembuatan video Compamy Prafile SMEK N | Pleret,

1.2 Ferumasan Masalah
Berdasarkan latar belakang yang telah diurmkan di atas, maka rumusan masalah
dalam penelitian ini adalsh. Bagaimana penerapan tekhnik pengambilan gambar dalam
proses pembuatan video Company Prefile SMK N | Pleret?
1.3 Tujuan Penelitian
Bﬂw perumusan masalah di atas, maka tujuan penelitian ini sdalah -
L quﬂlm,gun citra &EMN | Pleret Bantul kgﬂlﬁ_mrumkat
2. Pembuatan video profil dalam bentuk soft selling sebagai media promosi SMK N
| ﬂﬂhlul
3. Menerapkan sirategi soff sefling tntuk SME N 1 Pleret Bantul
4, MW‘FHM director of photegraphy dalam pembuatan video profile SMK
5 Menﬁﬁi;m.ﬁnpan teknik pengambilan gambar dalam pembpatan video
Compats Profite SMK N 1 Pleret

1.4 Manfaat Penelitian
| Manfaat Teoritis
Unmk,;memupﬁm ilmu yang sudah dipelajan selama menempuh kuliah di
Universitas Amikom Yogyakarta, Fakultas Fkonemi Sesisal, Program Studi llmu
Komunikasi. Harapannya juga korya ini juga dapat menjadi acuan untuk penelitian
mendatang dan sebagai sumber referensi karya video sejenis.

2. Manfaat Praktis
Penelitian ini diharapkan dapat memberikan manfaal bagi SME N | Pleret untuk
terus mempromosikan keunggulan sekolah, sehingga dapat menarik minat masyarakat
khususnya calon siswa dan siswi untuk bergabung dengan SMK N | Pleret.
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