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ABSTRAK 

Produksi iklan Video Profile dengan pendekatan soft selling yang menampilkan 

identitas sekolah untuk meningkatkan dan mendapatkan citra yang baik dengan 

melakukan persuasi pada pembuatan video profile SMK N 1 Pleret kepada calon siswa 

dan orang tua. Berdasarkan tujuan pembuatan Video Profile SMK N 1 Pleret, penulis 

mencoba mewujudkan pendekatan soft selling ke dalam bentuk audio visual. SMK N 1 

Pleret belum memnpunyai video profile secara resmi dan khusus untuk promosi, Dan 

juga penulis sebagai director of photografi menggunakan teknik-teknik pengambilan 

gambar yaitu extreme long shot, long shot, medium long shot, medium shot, close up, 

extreme long shot agar nantinya gambar pada layar terlihat lebih hidup. Oleh sebab itu 

penulis bersama tim tertarik untuk bekerja sama dengan sekolah agar masyarakat lebih 

tertarik bersekolah di SMK N 1 Pleret, salah satunya dengan membuat Iklan Video 

Profile ini. 

Kata Kunci : Iklan , Soft selling , SMK N 1 Pleret , Teknik Pengambilan 

Gambar 
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ABSTRACT 

Production of Video Profile advertisements with a soft selling approach that displays 

school identity to improve and get a good image by persuading the making of a video 

profile for SMK N 1 Pleret to prospective students and parents. Based on the purpose 

of making a Video Profile for SMK N 1 Pleret, the authors try to implement a soft 

selling approach in audio-visual form. SMK N 1 Pleret does not yet have an official 

and special video profile for promotion. And also the writer as director of photography 

uses shooting techniques, namely extreme long shots, long shots, medium long shots, 

medium shots, close ups, extreme long shots so that later the image on the screen looks 

more alive. Therefore the authors and the team are interested in working with schools 

so that people are more interested in attending SMK N 1 Pleret, one of which is by 

making this Video Profile Ad. 

 

Keywords: Advertising, Soft selling, SMK N 1 Pleret, Image Capturing Techniques 


