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MOTTO

``Jika kalian bersyukur, niscaya Aku tambahkan nikmatKu untuk kalian"

( QS. Ibrrfu : 7 )

"Tetaplal merasa bodoh, agar kha belajar. Tetaplah merasa lapar agar kita

beuscha"

( I an Steve Jobs )

•`Tidak perlu hebat untuk memulai,. Tapi anda harus berani memulai untuk

menjadi hebat. Langhah perfama teckadang sulit, tapi pastikan langkah itu

memudahkan Anda untuk membuat langkah berikutnya"

Oreny RIana)

" Lidahmu jangan kau biarkan menyebut kekurangan orang lain... Sebab kau pun

punya kckurangan dan orang lain pun punya lidah„."

( hnam Syafi'i )

"When you are Angry, Be Silent."

( Bukhari )
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kecil  ini  yang  dapat  aku  persembahkan.  Maaf  belum  bisa  menjadi  panutan

seutuhnya, tapi aku akan selalu menjadi yang terbaik untuk kalian semua...

Dosen Pembinbing Skripsi
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INTISARI

Distro  Goodwill  adalch  sebuah  perusahaan  yang  berlokasi  di jalan  Ki
Ageng Gribig Klaten Utara Gg. 5 No.55  Tegalmulyo Gergunung, Klaten, Jawa
Tengah.  Perusahaan  ini  bergerak  dalam  bidang  Fc7sA7.o#.  Bidang  Fasfez.o#  itu
meliputi merk, desain produk dan pqujualan produk seperti baju, topi, celana, tas,
dan sebagainya.

Penisahaan  ini  membutuhkan  sebuah  media  infomasi  beserta promosi
sebngai upaya ulituk meningkatlran citra peruschaan dan nilai penjunlan agar lebih
dikenal o]eh maeyarakat melalui video cowpov2)7 pro#/e. Video co„pcr#)/ pro#/e
merupakan sebuah media penyampaian informasi secara visual dengan video yang
menarik sehingga menanbah daya tarik masyarakat tentang Distro Goodwill.

Pembuatan video ini diharapkan menjadi solusi untuk mengenalkan profil
perusahaan tentang informasi pen)sahaan maupun produk yang dihasilkan. Dalam
membuatvidcocompap/projfi/einimembutuhkanbeberapasogivaresepertiAdobe
PLemiere Pro, Adobe After Effect, Magic Lantern, dan sqfty¢/czre multimedia lainnya
yang dibutuhkan penuls.

Kata Kunci: Cormpr#)/ pro#/e, video, promosi, Distro.



ABSTRACT

Distro Goodwill is a company located in Ki Ageng Gribig street Klaten
Utara Gg. 5 No.55 Tegalmulyo Gergunung, Klaten, Central Java. This company is
engaged in Fashion. Fashion field that includes brands, prodrct design and prodrct
sales such as clothes, hats, pants, bags, and so fiorth.

This comparry needs a media inif;ormation along with promotion as an
effort to improve coxporate image and sales value to be more known by society
through video  company profile.  Video  company profile  is  a visual  inif;ormation
delivery media with interesting video that adds to the public appeal Of Goodwill
Distribution.

Making this video is expected to be a solution to introduce the company
profile  about  comparry  inif;ormation  and  the  resulting  product.  In  making  this
company profile video requires some so!ftware such as Adobe Premiere Pro, Adobe
Af ter Ef iect, Magic Lantern, and other multimedia sod itware required writers.

Kaywords: Company profile, video, promotion, Distro


