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“Love what you do and do what you love. Don't listen to anyone else who tells
you not to do it. You do what you want, what you love. Imagination should be the
center of your life.”

-Ray Brandbury
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“Don’t call it a Dream, call it a P
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INTISARI

Lumina Body Remedy merupakan sebuah unit usaha yang memproduksi
serta menjual produk perawatan kulit yang berlokasi di JI. Yudhistira No. 19,
Sembego, Maguwoharjo, Depok, Sleman, Yogyakarta. Dalam mempromosikan
produknya Lumina Body Remedy hanya menggunakan foto dan gambar melalui
media sosial Instagram.

Pada mempromosikan produknya Lumina Body Remedy mengalami
beberapa permasalahan, yaitu terdapat beberapa infromasi yang belum dapat
tersampaikan dengan media lama. Salahsatunya belum dapat memvisualkan
bagaimana cara kerja produk pada kulit. Dari hal tersebut, penulis mengusulkan
membuat sebuah video iklan dengan penggabungan teknik /ive shoot dan motion
graphic. Motion graphic digunakan untuk memvisualkan informasi yang tidak bisa
divisualkan media lama.

Dari uraian diatas, penulis membuat sebuah penelitian dengan judul
Pembuatan Video Iklan pada Lumina Body Remedy Yogyakarta dengan Teknik
Live Shoot dan Motion Graphic. Penelitian ini diharapkan menjadi solusi untuk
menyampaikan informasi tentang produk Lumina Body Remedy yang belum dapat
tersampaikan pada media lama.

Kata Kunci: Video Iklan, promosi, Live Shoot, Motion Graphic

XVii



ABSTRACT

Lumina Body Remedy is a business unit who produce and sells skin care
products located on JI. Yudhistira No. 19, Sembego, Maguwoharjo, Depok, Sleman,
Yogyakarta. In promoting products Lumina Body Remedy only uses photos and
image through social media Instagram.

In promoting products Lumina Body Remedy experienced some problems,
there is some information that cannot be conveyed with old media. One of them
hasn’t been able to visualize how the product works on the skin. Author proposes
to make a video advertisement by combining live shoot and motion graphic
techniques. Motion graphic to visualize information that can 't be visualized by old
media.

From the description above, author makes a reseach with the title Making
Ads Video on Lumina Body Remedy with Live Shoot Tecnigue and Motion Graphic.
This reseach expected to be solution for convey information Lumina Body Remedy
products that can’t be conveyed with old media.

Keywords: Video Advertising, Promotion, Live Shoot, Motion Graphic
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