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pFHunATALAN

Saya yang bertanda tangan dibawah ini menyatakan bahwa, skripsi ini merupakan

karyasayasendiri(ASLI),danisidalaniskripsiinitidckterdapatkaryayangpemah

diajL ukan orang lain untuk memperoleh gelar akademis di suatu institLisi pendidikan

tinggi manapun, dan sepanjang pengetahuan saya juga tidak terdapat karya atau

pendapat yang penal djtulis dan/atau diterhitlcan o]eh orang lain, kecuali yang
secara tertulis diacu dalam naskah ini den disebutlran dalam daftar pustaka.

Segala sesuatu yang terkait dengan naskch dan kapya yang telah dibuat adalah

menjadi tanggungjawab saya pribadi.

Yogyckarta, 29 September 2018

NIM.14.12.8163
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MOTTO

"Love what you do and do what you love. Don't listen to anyone else who tells

you not to do it. You do what you want, what you love. Imagination sho~uld be the
center of your life."

-Ray Brandbury

"When life gets you down, you know what you gotta do? Just keep swimming"

-Dory

"Don't be afraid to try new things, who knows it can be lucky for you"

"Don't call it a Dream, call it a Plan"
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rmlsARI

Lumina Body Remedy meoupakan sebuah unit usaha yang memproduksi
sefta menjual produk perawatan kulit yang berlokasi  di  Jl.  Yudhistira No.  19,
Sembego,  Maguwoharjo,  Dapok,  Sleman,  Yogyckarta.  Dalam  mempromosikan
prodrknya Lumina Body Remedy hanya menggunakan foto dan ganbar melalui
media sosial instagram.

Pada  mempromosikan  produknya  Lumina  Body  Remedy  mengalami
beberapa  pemasalahan,  yaitu  terdapat  beberapa  infromasi  yang  belum  dapat
tersampaikan  dengan  media  lama.   Salahsatunya  belum  dapat  memvisualkan
bagaimana cara keria prodck pada kulit. Dari hal tersebut, penulis mengusulkan
membuat sebuah video iklan dengan penggabungan teknik /I.ve sfeooJ dan mofz.o%
gr«pfa7.c. A4lo/7.o» gr«pA7.c digunakan untuk memvisualkan informasi yang tidak hisa
divisualkan media lama.

Dari  uraian  diatas,  penulis  membunt  sebuah  penelitian  dengan  judul
Pembuatan Video lklan pada Lumina Body Remedy Yogyckarta dengan Teknik
Live Shoot dan Motion Graphic. Penelitian ini diharapkan menjadi solusi untuk
menyampaikan infomasi tentang produk Lumina Body Remedy yang belum dapat
tersampaikan pada media lama.

Kata Kunci: Video Iklan, promosi, Jj.iJe Shoof, A4lo/7.o# G7iapAz.c
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ABSTBAICT

Lunina Body Remedy js a busine!s.s uiiiil who prnduce and sell,s skin care
products located on Jl. Yedhistira No. 19, Sembego, Magowchdyo, Depok, Sleman,
Yogyakarta.  In promoting products  Lumina Body Remedy only uses photos  and
image through social media lnstagram.

In promoting  products Lunina Body Remedy experienced some problems,
there is some iriformation that cannot be coaveyed with old media.  One Of fhem
hasn't been able to visualize how the product works on the shin. Author proposes
to  make  a  video  adwertisemeut  by  combining  live  shoot  and  motion  graphic
techniques. Motion graphic to visualize irformation that can't be visualized ky old
media.

From the description above, author makes a reseach with the title Makj:ng
Ads Video on Lumina Body Remedy -with Live Shoot Techique and Motion Graphic.
This reseach expected to be solution fior corrvey irformation Lumina Body Remedy
products that can't be con\>eyed with old media.

Keywords: Video Advertising, Promotion, Live Shoot, Motion Graphic
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