BAB I
PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang Masalah

Perkembangan teknologi mendorong promosi suatu produk maupun jasa
tak hanya berkutat sekadar gambar diam ditiang reklame atau terpajang super besar
di halaman depan sebuah situs. Persaingan dalam dunia usaha saat ini sangat ketat
dibutuhkan teknik dan cara promosi yang efisien agar dapat bertahan dan
berkembang dalam dunia usaha.

Harvest Records Yogyakarta merupakan sebuah badan usaha yang
bergerak dalam bidang profesional recording studio dan music production saat ini
menggunakan media desain grafis cetak dan digital sebagai media promosi. Media
cetak yang digunakan sebagai media promosi adalah banner dan brosur, sedangkan
untuk promosi digital melalui video live shoot dan radio. Pada saat ini media
promosi tersebut sudah biasa bagi Harvest Records, sedangkan promosi
menggunakan video meotion graphic adalah hal yang baru dan belum pernah
digunakan.

Motion graphic adalah animasi yang berisikan teks maupun gambar yang
diolah sedemikian rupa, sehingga membentuk ilusi seolah-olah teks atau gambar
tersebut bergerak, berpindah tempat, berputar, atau efek lainnya. Jika dibandingkan
media animasi lain seperti animasi kartun 2D atau 3D yang lebih kompleks, motion
graphic bisa dibilang sebagai “infografik yang dianimasikan” dengan komponen

yang lebih sederhana dan biaya pembuatan yang lebih terjangkau.
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Dari beberapa faktor kendala media promosi baik media cetak dan media
digital, penulis menyimpulkan ingin membuat sebuah video iklan motion graphic
sebagai media promosi yang menarik dan tentunya mempunyai nilai komersil
dalam usaha yang mampu memberikan karakteristik dan daya tarik tersendiri bagi

konsumen. Maka dalam penelitian dan pe skripsi ini penulis mengambil

judul “Perancangan mosi Dan Informasi

Yogyakarta”

Masalah

latar belakang yang telah diuraikan tersebut

ini adalah “Bagaimana merancang video infografis

informasi dan promosi dengan me.

2. Video infografis ini berupa animasi dua dimensi menggunakan teknik
motion grafic.

3. Iklan tersebut berdurasi 46 detik.



4.  Dikemas dengan format file video .mp4 dengan kualitas HD 720p resolusi
1280 x 720p.
5. Elemen desain dibuat menggunakan Adobe Photoshop CC 2017.

6. Elemen Audio dibuat menggunakan Adobe Audition CC 2017.

omosi tersebut.
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L5 Manfaat Penelitian
Manfaat dari “Perancangan Video Infografis “Harvest Records
Yogyakarta” Sebagai Media Informasi Dengan Menggunakan Teknik Motion

Graphic” yaitu :



1.5.1 Manfaat Bagi Penulis
1. Mengembangkan dan menambah wawasan serta ilmu pengetahuan
dalam bidang teknologi informasi.
2. Mengasah keahlian dalam menerapkan teknik motion graphic dalam

pembuatan video infografis sebagai

1.5.4  Bagi Universitas

Sebagai referensi karya ilmiah dalam bentuk laporan skripsi bagi

mahasiswa yang mengerjakan skripsi.




1.6 Metode Penelitian
1.6.1  Metode Pengumpulan Data
1.6.2.1 Metode Observasi
Metode observasi merupakan metode pengumpulan data dengan cara

mengamati kegiatan untuk melakukan pen erhadap objek penelitian.

1.6.2.2 Metode
kepada

juan penelitian

am penyusunan laporan.

1.6.2.4
ari buku, karya tulis
artikel dan refrensi lainnya ritis tentang masalah

pembuatan iklan.

1.6.2  Metode Analisis
Melakukan Analisa data yang telah dikumpulkan untuk menyusun laporan

dan merancang iklan tersebut, Analisis dalam penelitian ini adalah kebutuhan.



Analisis kebutuhan merupakan analisis yang di dalamnya akan menganalisis
kebutuhan fungsional dan nonfungsional, kebutuhan brainware, kebutuhan
perangkat lunak, dan perangkat keras yang dibutuhkan yang dibutuhkan untuk

perancangan pembuatan iklan.

i. Pencarian ide atau

dilakukan perbaikan.

1.6.5 Metode Evaluasi
Pada metode evaluasi terdapat pada pasca produksi. Animasi motion
graphic yang telah dibuat akan diuji untuk menentukan kualitasnya serta

memperoleh data yang akan digunakan sebagai bahan revisi produk. Pengujian



yang dilakukan menggunakan kuesioner yang diberikan kepada pihak “Harvest

Records Yogyakarta™

1.6.6  Sistematika Penulisan

Penulisan memberikan sitematika berdasarkan bab-bab yang berurutan

BAB I

mengenai

asalah,

Yogyakarta’ tuhan non fungsional
berupa kebutuhan sofiware, hardware, dan brainware serta tahap
pra produksi.

BAB IV IMPLEMENTASI DAN PEMBAHASAN
Bab IV ini membahas tentang produksi dan pasca produksi dalam

perancangan video iklan.



BABV PENUTUP
Bab V ini merupakan penutup yang berisi kesimpulan dan saran.
Yang didalamnya akan dibahas mengenai evaluasi hasil akhir dari
penelitian. Kesimpulan berisi keseluruhan pembahasan yang telah

dijabarkan pada bab — bab se a, dan juga disertai beberapa

jjadikan acuan

am penulisan skripsi yaitu semua am

bantu penyelesaian skripsi.




