
PERANCANGAN DAN pEnmuATAN IKIAN TELEVISI I.ADA

SAMANATA TRIP ORGANIZER YOGYAKARTA

SErmsI

ffiasfr
disusun oleh

RIchter Ha ryono

13.12.7732

PROGRAM SARIANA
PROGRAM STUDI SISTEM INFORMASI

FAKULTAS ILMU KOMPUTER
tJNIVERSITAS AMIKOM YOGYAKARTA

YOGYARARTA
2018



PERANCANGAN DAN PEnmuATAN IKLAN TELEvlsI PADA

SAMAr`IATA TRlp oRGANlzER voGyAKARTA

SRIPSI

untuk memenuhi sebagian persyaratan
mencapai gelar Saeana

pada Program Studs Sistem Infomasi

disusun oleh

Richter Ha ryono

13.12.7732

PROGRAM SARJANA
PROGRAM STUDI SISTEM INFORMASI

FAKULTAs ILMu KormuTER
UNIVERSITAS AMIKOM YOGYARARTA

YOGYARARTA
2018



iii



lv



PERNYATiEN

Saya yang bertandatangan dibawah ini menyatakan bahwa, skripsi ini merupakan

karya saya sendiri (ASLI), dan isi dalam skripsi iud tidak terdapat karya yang pemah

diajukan  oleh  orang  lain  unfuk  memperoleh  gelar  ckademis  disuntu  instansi

pendidikan tinggt manapun, dan sepanjang pengetahuan saya juga tidak terdapat

karya  atau  pendapat  yang  pemch  ditulis  dan/atau  diterbitkan  oleh  orang  lain,

kecuali  yang  secara  tertulis  diacu  dalani  naskah  ini  dan  disebut  dalam  daftar

pustaka.

Segala sesuatu terkait dengan naskal) dan karya yang telah dibuat adalah menjadi

tanggung jawal> saya pribadi

N" 13.12.7732



MOTTO

•.Saat Mengalami Kegagalan, Kita Harus Bangkit Dan Memikirkan Apa Yang

Harus Kita Lakukan Setelahnya."

(Uzumahi Naruto)
"Kita Harus Lebih Kuat Dari Hari Kemarin."

(Rock ILee)
aBei.syukur, Bersabar, Berusaha, Berdo'a

Jiha Orang ljain Bisa, Kerapa Kita Tidck"
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Segala puji bagi Allah yang telah memberikan kekuatan dan kesempatan

sehingga  penulis  dapat  menyelesalkan  skripsi  yang  berjudul  Perancangan  dan

pembuatan iklan televisi pada samanata trip organizer yogyckarta, shalawat serfa

salam selalu tercurahkan untuk Rasul lullah Muhammad Shalallahu"alahi wassalam

yang telch memberikan teladan sebalk balknya teladan.

Karya tulis ini dengan bangga penulis persembahkan untuk :

1.   Kedun orang tua saya , Bapak Wiji Haryono dan lbu Sulami atas segala doa,

dukungan, dan semangat yang terus diberikan kepada penulis.
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kepada penulis.
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rmlsARI

Samanata Trip Organizer Yogyakarta membutuhkan sebuah media promosi

sebagal upaya mempromosikan Samanata Trip Organizer agar lebih dikenal oleh

masyarakat Luas dengan harapan meningkafuya minat memakai jasa Samanata Trip

Organizer Yogyakarta melalui media promosi iklan televisi.

Perancangan   media   promosi   iklan   televisi   Samanata   Trip   Organizer

Yogyakarta    ini     menggunakan    metode    A4oJi.o»    GrtzpAjc.     Teknik    dalam

mengumpulkan  data  melalui  observasj,  wawancara,  dan  studi  pustaka.  Dalan

konsep peTancangan, terdiri dari tahap  pra produksi, produksi, dan pasca produksi.

Proses    perancangan    iklan   televisi    Samanata   Trip    Organizer    Yogyakata

menggunakan so¢ware Adobe After Effect CC 2017  , Adobe Premiere pro CC

2017, Adobe Audition CC 2018 dan Adobe Illustrator CC 2017.

Perancangan ini menghasilkan suatu produk berupa iklan televisi berdurasi

60 detik yang mempresentasikan produk, fasilitas, serta   citra positif perusahaan

supaya  lebih  dikenal  oleh  masyarhat  luns  dan  mengajak  masyarakat  untuk

memakal   produk   jasa   Samanata   Trip   Organizer   Yogyakarta.       Hasil   dari

perancangan   ini   diharapkan   dapat   menjadi   acuan   atau   tolak   ukur   dalan
mengadakan perancangan iklan televisi, baik bagi  mahasiswa, desalner pemula,

pengajar, dan lain sebagainya,

Kate Kunci:  video iklan televisi, Sananata Trip Organizer, A4o//.on GrapAjc,



iusTRACT

Samanata  Trip  Organizer  needs  a  medra  promotion  as  an  efflort  to
promote  Samanata  Trip  Organi7.er  to  be  knciwn  by  the  publto  in  the  hope  of
increasing   interest   in   using  Samanata  Trip  Organizer   services   thi.ough   the
promot ion Of television advertising media.

The design o.f Samanata Trip Organizer television advertising uses the
Motion  Graphic  method.  Techniques  in  collecting  data  through  observation,
irilerviews, and literature.  In the design concept,  i[ consists Of the stages Of pre-
production. production, and post-prodaclion. The process Of designing Samanata
Trip Organizer leleviston ads using Adobe After Effect CC 2017, Adobe Premiere
Pro CC 2017, Adobe Audition CC 2018 and Adobe Illustrator CC 2017.

This design produces a 60-second television advertisement that presents
products,f;acilities,andaposilrveimageOfthecompr:nysothatknownbythepublie
and inwites the pul)lie to use Sa:rranata Trip Organizer service products. The results
Of this design is expected to reference or  benchmark in the  design Of television
advertising, both for students, novice designers, teachers, and so forth.

Keyih)ords:   television   advertising   video,   Samanata   Trip   Organizer,   Motion
Graph,c.
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