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"Boleh jadi kamu membenci sesuatu namun ia amat balk badmu den boleh jadi

engkau mencintal sesuatu namun ia amat buruk batimu, Allah Malia Mengetahul
sedangkan kamu tidak mengetahui . "

(Q.S AI Baqarah:  216)

"You may hate something, but it is very good for you and you may love

somethng, but it is very bad for you, Allah js All-knowing while you do not
know."

(Q.S AI Baqarah:  21 6)
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INTISARI

Sebuah produk akan laku dengan baik jika banyak orang tahu tentang

produknya,  karena produk  tersebut memang  perlu  untuk  dipromosikan.  Strategi

promosi  bisa  dilakukan  dengan  berbagai  cara  seperti  dengan  membuat  poster,

brosur,  atau  pembuntan  video  iklan.  Karena  video  iklan  sangat  efektif sebagai

media promosi dan sangat cepat diketahui oleh masyarakat.

Pengertian     video     iklan     itu     sendiri     merupakan     upaya     untuk

mempengaruhi konsumen dalam bentuk teks, gambar, suara, atau kombinasi dari

segala hal yang diarahkan pada masyarakat luas dan tidak langsung.

Melihat  besamya  manfaat  video  iklan  untuk  promosi  sebuah  produk,

mengilhani   peneliti   untuk   melakukan   penelitian   tentang   "Perancangan   dan

Pembuntan Iklan pada Comet Bandol Purwokerto dengan Penggabungan Teknik

A h/esrfeoo/   dan   Ado/jo#   GrapAic"   nanun   juga   dengan   memperhatikan   dan

memperdmbangkan strategi periklanan yang tepat,  efektif dan efisien,  sehingga

hasilnya lebih maksimal den dapat menin8katkan penjualan toko Comet Bandol

Purwokerto. Dari penjelasan tersebut maka peneliti aken menyelidiki lebih lanjut

tentang  Perancangan  dan  Pembuatan  Iklan  pada  Comet  Bandol  Purwokerto

dengan Penggabungan Tekhik I ivesAoo/ dan A4lo/;ow Grc!pfejc.

Kata  Kunci:  A4:a/jo„  Graprfej.c,  £j.vesAoo/,  Membuat  Video  Promosi,

Infomasi
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ABSTRACT

A product will sell well if many people lanow about the product, because

the  prodrct  really needs  to  be  prornated.  Prcrmotion  strategies  can  be  dorie  in

various ways such as making posters, brochaes, or rncking video ad`)ertisements.

Because  video  ad`iertising  is  very  effective  as  a  media  campaigr.  and  is  very

quickly known by the public.

The  definitlon  Of video  advertising  itself  is  an  attempt  to   infouence

consumers  in  the f;orm  Of text,  images.  sounds,  or  a  combination  Of all  things

directed at the wider and indirect society.

Seeing the benefiits Of adrertising videos for the promotion Of a prodrct.

inspired researchers to conduct research on "Advertising Design and Making on

Comet   Bandol  Pu:rwokerto  with  the  Combination  Of  Live  Shoot  and  Motion

Graphic  Techniques"  but  also  by  paying  attention  and  considering  the  right.

ef fec!ive and ef f iicien[ adrertising strategies so that the results are more maximal

and   can   increase   sales   Of   Comet   Bandol   Purwokerto   stores.   From   this

expla:ration.   the   researcher   will   irrvestiga[e   further   about   the   Design   and

Manrfecture    Of   Advertisements    on   Comet    Bandol    Purwokerto   with   the

Combination Of Live Shoot and Motion Graphic Techniques.

Hayword:    Motion   Graphic,   Liveshoot,   Mak`ing   Video    Promotion,

IrifbrmatiorL
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